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Decia Oscar Wilde:

“‘que hablen mal de uno es espantoso,

pero hay algo peor: que no hablen”.

Marshall Mc.Luhan afirma:

“‘los medios tienen el poder de educar y
embrutecer, de humanizar y de

endurecer, de iluminary de oscurecer”.

Francois Mariet:

“quisiera, sobre todo, reconciliar
educacion y television. Ambas con ambiciones
diferentes, = compatibles 'y claramente
diferenciadas. No se va a la escuela a
divertirse, ni tampoco se mira la tele para
instruirse, pero esto no impide divertirse en la
escuela e instruirse mirando la tele. Oponer la
television a la escuela es equivocarse de

batalla cultural”.



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

La television es siempre una eleccion.
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1. INTRODUCCION.
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1.1. Planteamiento, motivacion y disefio de la investigacion.

1) EI mundo de la comunicacién periodistica y de la television en particular
encierra en su misma haturaleza y esencia el prurito de la pregunta. Qué
comunicar, qué informar, como, cuando, donde, a quién... son interrogantes
recurrentes y habituales de cualquier comunicador celoso y expectante que se
precie. Una demanda que al satisfacerse con eficacia puede llevar a una
tentacion posterior no menos ldgica y comprensible: preguntarnos por la
incidencia, alcance y calado de aquello que comunicamos. La cuestion no es
baladi, comunicar es un reto, una aventura que tiene un componente de
intencionalidad, de inmanencia, de transformacién y de cambio, que exige contar
con la trascendencia de la libertad individual y social del receptor, y que pone al
descubierto la dificultad de programar, objetivar y medir el sentido relacional que

toda comunicacion lleva consigo.

2) Escudrifiar sistematicamente este reto es el objetivo central de esta
tesis doctoral, que hemos titulado: Los contenidos audiovisuales como medio de
interaccién social a través de los 25 primeros afios de contenidos de Antena3.
Un propésito complejo, que obedece a una doble motivacion: por un lado, saber
cuél ha sido la incidencia y significacion real que han podido tener los 25
primeros afios de Antena3 television en la conformacion de los estados de
opinién de la sociedad espafiola; por otro, se trata de responder a una motivacién
personal, hondamente sentida y de no facil resolucion: la relacion existente entre

comunicacion televisiva y axiologia social.

3) El porqué de esta doble interrogacion emana de las vicisitudes vy
expectativas alentadas por el devenir profesional de la autora de este trabajo.
Me licencié en Sociologia en la Universidad Complutense de Madrid en el afo
1992. Muy pronto, motivada por la inauguracion en 1990 del boom sociologico
gue suponia la aparicion de las televisiones privadas en Espafia: Telecinco,
Canal Plus y Antena3, empecé a trabajar en el disefio e incidencia social de la

television. Mis primeros diez afios laborales se centraron en la medicion de
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audiencias y disefios de programacion de la por entonces recién creada
Telecinco. A partir de 2002, participé en el lanzamiento, disefio y puesta en
marcha del canal autonémico Castilla la Mancha Television. La seleccion de
programas, la seleccibn de contenidos y su ubicacion diaria fueron mis
responsabilidades prioritarias durante los cinco primeros afios del canal. Entre
2007 y 2011 trabajé en TVE, encargandome de la seleccion de contenidos, el
disefio de la programacion y su interaccion con el mundo de la publicidad. Desde
2011 hasta la actualidad, he trabajado y trabajo como directora en la seccion de
disefio y programacion de contenidos de A3Media television [Antena3, La sexta

y los canales complementarios del grupo].

4) Este marco laboral, definido por la virtualidad de tres ejes nucleares: el
disefio televisivo, la medicién de audiencias y la programacion de contenidos, no
s6lo arropa y da unidad heuristica a esta investigacion, también posibilita su
punto de partida y su final: 1992 y 2015. Se ha elegido 1992 como inicio del
trabajo por ser una fecha clave para entender el significado discriminativo de la
televisién en Espafia. Ese afio se consolida oficialmente el share de pantalla o
medicion de audiencias. Una informacion determinante en el mercado libre de la
comunicacién, que posibilita estimar en un determinado momento el porcentaje
de hogares o espectadores que estan viendo una cadena y programa
determinado de television, y que en términos pragmaticos supone el rechazo o
éxito social de una programacion o disefio. 2015 es igualmente una fecha
cargada de simbolismo. Ese afio se toma como punto final del trabajo al
computarse 22 canales televisivos emitiendo en &mbito nacional. Circunstancia
que implicaba una vasta diversidad de programaciéon y contenidos, muy dificiles
de significar y medir, cuyo analisis sobrepasa y escapa a las posibilidades reales

de esta investigacion.

5) Implementar un disefio de investigacion para estos objetivos y en este
marco temporal no resulta tarea facil. Aun asi, se ha estructurado una apuesta

heuristica que pivota sobre tres ejes marco: la linea editorial de Antena3
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television, el condicionante del share o cuota de pantalla y su derivacion
axiologica. Aludir a la filosofia editorial de la empresa televisiva parece una
cuestion de obligado cumplimiento, pero definir su identidad y significado es
complejo cuando su conformacion se dilata en el tiempo y en ella intervienen
agentes de un espectro ideolégico amplio y variado —el primer programa de
Antena3 television tuvo lugar el 25 de enero de 1990—. En cualquier caso,
podemos decir que estamos ante una cadena generalista, con una programacion
amplia, variada y extensa —quizas la mas amplia de la patrrilla televisiva
hispana—, que ha hecho del entretenimiento, la informacién, la documentacion
cultural, y el ocio televisivo sus sefias de identidad. Y todo ello avalado por la
eficacia técnica de sus medios, el rigor profesional de su capital humano y la
actitud inconmovible de servicio a la verdad, a la libertad, a la tolerancia y a la
dignidad humana como signos irreductibles de una filosofia editorial a la que la

cadena nunca ha querido renunciar.

6) En segundo lugar, ponemos en valor la importancia del share o cuota
de pantalla por su incidencia directa en el disefio y programacion televisiva. Una
apuesta en la que ha tenido una importancia capital la praxis heuristica de la
empresa Kantar media, antigua Sofres Audiencia de Medios, que es la
encargada desde hace afios de medir los indices de audiencia y consumo
televisivo de este pais. Su evaluacion cuantitativa de la television, apoyada en la
larga experiencia de los indices generales de medios, nos ha permitido
seleccionar y clasificar una muestra de 360 programas, emitidos por Antena3 en
sus 25 primeros afios de historia, en la franja horaria denominada primetime o
noche 1, que va de 20:30 a 00:00 horas, de lunes a domingo. Es el tiempo de
mayor consumo televisivo de este pais y lo que constituye, a la postre, el sillar y

base documental de esta investigacion.

7) En ese marco de andlisis, cada programa ha sido elegido por tener una
duracion de emision de mas de 15 minutos y una permanencia no menor a cinco

emisiones, condiciones que la medicion de medios considera obligadas para la
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validez del impacto informativo. De igual modo, se han tenido presentes diez
indicadores recurrentes que desgranan el sentido de un programa y posibilitan
su medicion: tipo de produccién, género y especialidad, afio de estreno, franja
de emision [fecha de inicio y fin y hora], duracion del programa, nimero de
emisiones durante el periodo investigado, audiencia media [share y miles de
espectadores], y el cédigo de edad al que va dirigido. La muestra resultante se
ha agrupado en seis géneros estandar: ficcion, entretenimiento, concursos,
culturales, deportes e informacion, y 24 especialidades teméaticas: fatbol, politica,
informacion electoral, economia, salud, etc., que, analizadas a lo largo del
tiempo, no solo permiten tomar decisiones sobre el disefio de programacion, sino
ver su incidencia al modo de una corriente dinamica al alza, a la baja o0 a la

estabilizacion.

8) El tercer eje axial que vertebra la investigacion se basa en la dimension
axiolégica de la programacion. Una apuesta cualitativa, implementada
heuristicamente por sendas investigaciones pedagogicas que inciden en la
dimension ética de la comunicacién. Los trabajos de Max Scheler y Ortega, junto
con los andlisis de los profesores Ricardo Marin Ibafiez y Nieves Almenar Ibarra
han sido determinantes. Con ellos hemos pretendido escudrifiar qué valores se
contienen y estan implicitos y patentes en los disefios de programacion y en sus
contenidos. Praxis que nos ha permitido elaborar una plataforma de analisis
axiolégico con diferentes categorias. Unas hacen hincapié en la trascendencia,
la religiosidad, la espiritualidad y la dignidad humana; otras priman el cultivo de
la libertad, la tolerancia, la justicia, la paz, la equidad, la no discriminacién por
sexo, raza, religion, procedencia geografica, etc.; importante espacio se reserva
ala proyeccion de la lealtad, el compromiso, la nobleza, la veracidad, el esfuerzo,
la estética personal, etc.; no menos presente esta la solidaridad, la ecologia, la
multiculturalidad, la diversidad, el ocio, el entretenimiento, etc. Un amplio abanico
de valores personales y sociales que permite hacernos una radiografia
axiolégica bastante aproximada de lo proyectado por Antena3 television en sus

25 primeros afios de emision.
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9) Con este atrezo heuristico hemos dividido la investigacion en tres
partes. La primera tiene un caracter introductorio, en ella se resalta el papel
de la television como fendmeno de comunicacion de masas y la irrupcion de la
television privada. La promulgacion de la Ley de Television Privada de 1988
liberalizd en nuestro pais el mercado televisivo. Una plataforma que se hizo
efectiva a partir de 1990, con la puesta en marcha de tres nuevas cadenas:
Telecinco, Canal Plus y Antena3. Todo un hito que generd su propio lenguaje.
Los hermeneutas de la comunicacion empezaron a hablar de paleotelevision y
neotelevision. El primer término se referia al modelo televisivo monopolizado por
el Estado, basado en una television de finalidad politica, cultural y social. La
neotelevision era otra cosa: introdujo la competencia entre las emisoras publicas
y privadas, supuso la comercializacion de la television a mayor escala, e introdujo
la cuota de pantalla o0 medicion de audiencia. Hechos significativos que tuvieron
tres consecuencias relevantes: por un lado, los televidentes dejaron de ser
espectadores para asumir la categoria de audiencia; por otro, los contenidos
televisivos se orientaron en mayor medida hacia el ocio y el entretenimiento en
detrimento de la informacion y la cultura; finalmente, el anunciante y los indices
de audiencia se erigieron en elementos condicionantes cuando no determinantes
de latoma de decisiones. Un marco diferente que, visto con perspectiva historica,
supuso una batalla televisiva por la cuota de pantalla que ha marcado y marca

el disefio y programacion televisiva de este pais.

10) La segunda parte del trabajo representa la fase capital de la
investigacion. Se centra en la manipulacién y andlisis de datos y pretende
responder a dos cuestiones centrales: en primer lugar, conocer la fidelidad o
contenidos mas vistos por los telespectadores en el periodo estudiado, y en el
ambito concreto de la oferta televisiva de Antena3, qué género o tipo de
programacion ha interesado o ha sido mas consumido por los telespectadores;
a continuacion se pone al descubierto los programas o emisiones que en mayor
medida se han mantenido en emision y han permanecido mas tiempo en antena,

la estabilidad de la oferta audiovisual. Las respuestas, como hemos indicado, se
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infieren a partir de los datos ofrecidos por la empresa Kantar media. Institucion
privada de medicién de audiencias que desde hace décadas establece el ranking

de preferencias televisivas de los espafoles.

11) Con este marco referencial, que se inicia con la instalacién de un
audimetro —people meter, o medidor de personas en inglés)— en los aparatos
y hogares televisivos, estamos en disposicion de ofrecer algunos datos
concluyentes. En primer lugar, se confirma el liderazgo de Antena3 television en
cuota de pantalla acumulada tras 25 afios de emisién. Sin adentrarnos en el
porqué de los hechos o en elucubraciones de psicologia conductual, los
resultados son de por si reveladores y concluyentes. En 1992, TVE tenia una
cuota de pantalla acumulada del 64%, frente al 49,10% de Telecincoy el 44,10%
de Anena3. En 2015, los resultados habian cambiado: el primer lugar lo ocupaba
Antena3 con un 39,90%, el segundo Telecinco con un 37,10%, y el tercero TVE
con un 36,30%. Puesto que se mantenian en el 2017 y que confirman los
avances Yy el éxito televisivo de Antena3 television. Véase al respecto la tabla 1
y grafico 1:

Tabla 1. Evolucién de la audiencia acumulada.

Tabla 1. Evolucion de la audiencia acumulada.
Datos de Kantar Media.
1992 2015 2017
Antena3 44 10% 39,90% 36,20%
La1 64.00% 36,30% 33,80%
Telecinco 49.10% 37,10% 33,10%
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Grafico tabla 1. Evolucion de la audiencia acumulada.
Datos Kantar Media.
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12) En el marco de la oferta televisiva de Antena3, los datos vuelven a ser
concluyentes. Ahi queda claro que el deporte es el género mas demandado por
el espectador, con una cuota de pantalla o share del 26,43%; le sigue el
entretenimiento, que acapara el 20,66%, la informacion con 19,48%, los
concursos con el 18,35%, y la ficcion con el 18,18%. En ultimo lugar se sitlan

los contenidos culturales, con el 17,05%.

13) Sobre el porqué de esta radiografia, la investigacion apenas entra en
andlisis. Baste decir que la televisién, como simbolo de comunicacion de masas,
suscita afectos, alienta pasiones e interactla con los fenbmenos sociales mas
representativos. Y el deporte es quiza uno de los ejemplos mas significativos,
especialmente el futbol, que en este marco temporal ha logrado cuotas de
pantalla de hasta el 80% de share. Por ejemplo, la final de la Eurocopa del 2008,
en la que se enfrentaban Espafia y Alemania, congreg6 al 80,9% de la audiencia
televisiva; de igual modo, la prorroga de la final del mundial del 2010, entre
Espafa y Holanda, congrego al 80,3% de la gente que estaba viendo la television
en ese momento. Datos que unidos a otros eventos importantes influyen muy
directamente en la cuota de pantalla, pero que implican y demandan exigencias
y servidumbres muy dificiles de mantener en un mercado audiovisual de
economia libre. En concreto, el fatbol tiene un coste de adquisicion muy alto,
duplica el de cualquier otro género audiovisual. Por ello, aunque es el género

mas demandado no es un género estable en programacion ya que su coste no
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compensa los ingresos que genera. La Ley General Audiovisual solo permite
emitir 12 minutos de publicidad por cada hora de contenido audiovisual. El futbol
tiene una duracion de 90’ y solo permite un corte entre los dos tiempos del

partido.

En segundo lugar, se remarca la importancia del entretenimiento con un
share de 20,66. Un género donde el humor cobra especial relevancia. Programas
como REFRESCANTE con un 38,8%, TA TOCAO con un 36,9%, o EL JUEGO
DE LA OCA con un 29,4% de share han sido especialmente gratificantes para la

cadena.

El tercer puesto en el ranking de los géneros mas vistos esta la
informacion con el 19,48% de share. La especialidad que mas fidelidad tiene es
la especializada con programas diarios de informacién: ANTENA3 NOTICIAS 2
con un 25,03% de share, ANTENA3 DEPORTES con el 32,10% y POR LA
ESCUADRA con el 20,04%. También destaca la especialidad de reportajes de
actualidad con A TODA PAGINA con un 29,82%. Fidelizan programas de

informacion y cita diaria.

En los concursos, con el 18,3%, destacan: FUROR con 24,06% y A
PRUEBA DE ESTRELLAS 24,35% de share. FUROR se enmarca en la
especialidad de azar mientras A PRUEBA DE ESTRELLAS es de habilidades,
ambos tienen en comun que concursan personajes populares y famosos en

diversos ambitos sociales.

El género ficcidon con el 18,18% aglutina los programas mas vistos de la
muestra COMPUESTA Y SIN NOVIO con un 44,5% de share, HERMANOS DE
LECHE con el 40,5% y POR FIN SOLOS con el 39,1% y los que peores
resultados han obtenido del total de la muestra, ELL@S con un 5,5%, CHICAS
CON CLASE con un 6% y 18, LA SERIE 7,5% de share. Si una serie funciona
se fideliza la audiencia creando una cita semanal para el espectador y, de igual

modo, cuando algo no encaja en la expectativa del espectador y el primer
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episodio no hace un buen dato de audiencia dificiimente fidelizara en los
siguientes ya que, en mayor o menor medida, todos los productos de ficcién
tienen continuidad. Esto explica los mejores y peores datos de fidelizacion dentro

de un mismo género.

Por dltimo, el género menos demandado por la audiencia es el cultural
con el 17,05% de share. PELOPICOPATA destaca con un 24,8%, ALERTA 112
con un 23,18% y MAS QUE PALABRAS con un 22,4%. Son programas
divulgativos que narran situaciones, hechos de interés social, etc. y captan el

interés general.

14) En segundo lugar, y siguiendo con el &mbito de la oferta televisiva es
importante destacar la estabilidad de los géneros. Los géneros mas estables son
los que se han mantenido durante mas tiempos en emision a lo largo del periodo
investigado. Luego habra que analizar la relacion que existe, o no, entre esta

estabilidad y la fidelidad, preferencias sociales, o cuota de share.

15) Se toma como referencia de estabilidad o mantenimiento en emision
a lo largo del tiempo aquellos programas que tienen un nimero de emisiones
superior a 100, es decir que durante el periodo investigado se hayan emitido 101

dias/emisiones o mas.

La ficcion, con 16 productos que superan las 100 emisiones, es el género
mas estable con series como FARMACIA DE GUARDIA que tuvo 169 capitulos,
MANOS A LA OBRA con un total de 130 capitulos y LOS LADRONES VAN A LA
OFICINA con 123.

El entretenimiento también es muy estable con 12 programas por encima
de las 100 emisiones. En este género los programas mas longevos son
programas de humor: LA BATIDORA con 183 emisiones y LA PARODIA
NACIONAL con 165 emisiones y de variedades: LO QUE NECESITAS ES
AMOR con 151 emisiones y EL HORMIGUERO y BUENAFUENTE aun hoy en

emision.

19



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Los concursos con 9 emisiones seguidos de la informacion con 8
programas Yy el género cultural con 4 son los menos estables. Si embargo en
estos tres géneros cabe destacar que, aunque son pocos los programas que se
mantienen en emisiones a lo largo de las décadas, los que lo hacen en su
mayoria se mantienen hoy en dia. En el género concurso hablamos de
programas como BOOM, TOP CHEF y TU CARA ME SUENA. Entre los
informativos ANTENA3 NOTICIAS, EL TIEMPO y entre los programas culturales
destaca ARGUINANO.

16) Si cruzamos los datos de fidelidad de la muestra con los de

estabilidad de los géneros cabe destacar varios axiomas:

- El género mas demandado, el deporte, es el menos estable. Se explica,
como ya se ha dicho, por las particulares caracteristicas del género
deportivo. Los deportes son lo que mas demanda el espectador, sin

embargo, lo que menos emiten las televisiones.

- El género mas estable, la ficcion, ocupa el penultimo puesto en fidelidad.
Es un género gue obtiene los mejores y peores resultados en fidelidad lo
gue explica que, cuando la serie gusta al espectador se perpetua en el
tiempo, pero si no interesa los datos de audiencia son catastréficos. A
pesar del riesgo que supone, por la volatilidad de sus datos de audiencia,

las televisiones apuestan por este género.

- El entretenimiento es segundo género en fidelidad y estabilidad. El
entretenimiento es la esencia pura de la television de ahi su centralidad

en ambas posiciones.

- 'Y el género cultural, a pesar de ser el menos demandado, con menos

fidelidad, tiene programas que se perpetuan a lo largo de los afios.

20



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Tabla 2. Escala de fidelidad vs estabilidad de géneros.

Tabla 2. Escala de fidelidad vs estabilidad de géneros. Fuente de elaboracion propia
o

S i, |otmumes _ccmeatio
CONCURSO 18.3 4 g B
CULTURAL 17.05 6 4 .
DEPORTES 26,43 1 ) c
ENTRETENIMIENTO 20,66 2 12 2
FICCION 18.18 5 16 ;
INFORMACION 19.48 3 3 P

17) La tercera parte de la investigacion es la derivada del estudio de
los contenidos de la muestra desde dos vertientes. La primera es el analisis
de las funciones o propadsitos de los contenidos, se trata de un andlisis programa
a programa para definir si entretienen, informan y/o tienen capacidad educativa
0 no; y la segunda es la vertiente axiolégica de la muestra segun las tablas de

Max Scheler y Ortega.

18) Se evalua cada uno de los 360 programas de la muestra para definir,
a partir de los contenidos de cada uno de los programas, si entretienen al
espectador, informan o tiene capacidad de generar conocimiento.

La funcién de los mass media y mas concretamente de la television radica

en entretener, informar y educar al televidente.

La muestra confirma que la funcién mas perpetuada es la de entretener
(el 99,17% -357programas de los 360 analizados-). Todos los programas que
componen los géneros culturales, deportivos, de entretenimiento, de ficcién e
informativos entretienen al espectador, sélo quedan excluidos tres concursos de
azar que se limitan a informar, en su caso informan del nimero premiado: EL
CUPONAZO, SUPERCUPON DEL FIN DE SEMANA y TELECUPON.

Educan o tienen capacidad de generar conocimiento el 92,78% de la
muestra (334programas). Este propésito lo consiguen el 100% de los programas

culturales, deportivos, de ficcion e informacion.
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En el género concurso solo cuatro (los meramente informativos y

derivados de las apuestas) quedan excluidos.

El dnico género que no cumple esta cualidad con todos sus programas es
el entretenimiento. En entretenimiento destacan por su capacidad educativa
algunos programas de conocimiento como PASAPALABRA, AHORA CAIGO o
BOOM, de habilidades como TU CARA ME SUENA o EL GRAN JUEGO DE LA
OCA y magacines como EL HORMIGUERO o DE TU A TU. Quedando excluidos
de esta capacidad algunos programas de la especialidad de humor y zapping
tales como IMPACTO TV, VIDEOS VIDEOS o VER PARA CREER.

En cuanto al tercer proposito, el de informar, es el que mas cuesta
encontrar en los programas analizados. Solo 53 programas informan del total de
la muestra (el 14,72%). Todos los programas del género informacioén, los tres
concursos de azar que hemos apuntado, 9 programas culturales y 25 de

entretenimiento.

Entre los programas culturales so6lo queda excluido un programa de
divulgativo de decoracion DECORA. En entretenimiento destacan programas
como QUEREMOS SABER.

19) Para terminar, la segunda parte nos lleva a la vertiente axioldgica de
los contenidos de la muestra basandonos en las tablas de Max Scheler y Ortega
junto con los andlisis de los profesores Ricardo Marin Ibafiez y Nieves Almenar

Ibarra.

La muestra determina que el 92,78% de los contenidos tiene capacidad
de aportar cierto conocimiento al receptor del mensaje y en este ultimo punto de

la investigacion se determina que valores aportan estos mensajes.

Para este estudio se utiliza la tabla de Ricardo Marin en su explicacion
sobre la objetividad de la escala de los valores, inspirada en las tablas de Max
Scheler y Ortega, en la que se describen nueve valores: vitales, utiles,
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ecolégicos, estéticos, intelectuales, sociopoliticos, convivenciales, morales y

trascendentes.

Para poder inferir resultados se evallan los contenidos en una escala de
1 a 5 (escala Link) en la que 1 es que contiene muy pocos valores y 5 que tiene

y mantiene los valores en todo su contenido.

El género informacion es el de mayor puntuacion con un 4,44, seguido del
deporte (4,11) y el cultural (3,94). Los concursos se quedan en 3,72 puntos, el

entretenimiento en 3,5 puntos y, por ultimo, la ficciébn con 3,33.

Cuanto mayor es el grado de entretenimiento menor es el axiolégico. La
ficcion y el entretenimiento son los géneros mas entretenidos y que mas

carencias tienen en un andlisis axiolégico de sus contenidos.

20) Por dltimo, de la investigacién se desprende un largo y meticuloso
trabajo que se adjunta en los diez anexos con la siguiente informacion adicional:

- Las leyes que regulan los contenidos audiovisuales a lo largo del periodo

investigado, cambios y actualizaciones (anexo 1).

- El sistema de calificacion por edades de productos audiovisuales (anexo

2).

- El cuadro del universo de Kantar Media con el que trabaja para medir

resultados (anexo 3).

- La tabla de géneros, especialidades y subespecialidades de la muestra

segun Kantar Media (anexo 4).

- Las parrillas completas de programacion creadas especificamente para

esta investigacion y el desglose de la parte de primetime (anexo 5y 6).

- El listado completo de la muestra (anexo 7).

- Cuadro global de distribucion de la muestra por periodos quinquenales

(anexo 8).
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- Descripcién y desglose de la muestra en las tres categorias: entretener,

informar y educar, utilizadas en el desarrollo de la investigacion (anexo 9

y 10).

Muchas de ellas fuentes primarias sin las cuales no habria sido posible la
realizacion de la presente investigacion.

Ademas, se incluyen a lo largo de la investigacion 51 tablas con sus
correspondientes gréaficos que son la base de datos, tabulacion y resultados

muestrales.

21) Después de todas estas consideraciones soOlo queda el obligado
apartado de agradecimientos. Quiero agradecer a mis grandes amores Juan y
Jaime, el apoyo que cada dia me dan para que pueda compaginar trabajo,
investigacion y vida, de un modo ordenado. A mi padre que me guio por la senda
del mundo audiovisual y que tal alto me puso el listdbn, mi ejemplo a seguir y al
gue tanto eche de menos. A mi director de tesis, Javier Vergara, que ha confiado
en mi buen hacery, en libertad, me ha guiado en cada paso que he dado en mi
investigacion. A Nieves Almenar porque cuando ya no sabia cédmo concentrar
ese dificil y maravilloso mundo de los valores me orienté de un modo claro y
metodico. Y, por ultimo, pero no menos importante, a la paciencia, tiempo y
ayuda de Pilar Quicios y M2 Luisa Sevillano sin las que habria sido imposible que

esta tesis viera la luz.

1.2. Laeducaciony comunicacion en los mass media
Como preambulo al planteamiento de la presente investigacion es
importante sentar las bases pedagogicas de los medios de comunicacion de

masas en general y del medio televisivo en particular.

Ni un escritor tan imaginativo como Julio Verne logro prever la rapidez con
que la tecnologia eléctrica crearia medios informativos. Si bien es cierto que

insinud que la television seria inventada en el siglo XXIX.
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Pero es necesario ver la educacién, los mass media y los autores que
ilustran el entorno de la televisiébn convencional, de la television tal y como la
conoce la sociedad, hasta la llegada de las nuevas plataformas de contenidos
(Netflix, Amazon, Prime tv, etc.). Hay que verlo, a través de los medios de
comunicacion, tal como llegan a la sociedad e impactan sobre ésta generando
una serie de estados de opinion y dialogo social que puede influir en sus
diferentes ambitos sociales (cultura, politica, etc.).

El impacto es tan elevado que es interesante aprovecharlo al maximo
desde los distintos puntos de vista. Cuanto mayor sea el nUmero de analisis
realizado, ricos y objetivos seran los resultados que se obtengan. Deben ser
tenidos en cuenta: el punto de vista del emisor del mensaje, el del individuo que
lo recibe, el de la unidad familiar en su conjunto que lo decodifica de un modo
diferente, el de la sociedad donde se genera ese dialogo y, en ultimo término, a
través de los estudios de tendencias cualitativos y cuantitativos?, la informacion
que llega de vuelta al generador de los contenidos para que pueda actuar sobre
ellos, segun las demandas sociales. Y todo vuelve a empezar, es un gran circulo

gue deberia enriquecer a todas las partes.

Este gran circulo se mueve con rapidez y afiade capacidad de reaccionar
el generador de contenidos audiovisuales? para modificar contenidos segln la

demanda social de cada momento.

Este impacto de los mass media se puede concretar desde dos puntos de
vista; por un lado, la descripcion de como llega el mensaje a la sociedad vy al

individuo, cémo impacta.

1 Estudios que realizan empresas especializadas en mass media para determinar el impacto de
los programas que se emiten en television, asi como las tendencias y preferencias sociales. La
mas importante es Kantar media que analiza diariamente los contenidos de la television y realiza
todo tipo de estudios de mercado televisivo.

2 El generador de contenidos audiovisuales es la persona o equipo de personas que se encarga
de crear series, programas, y /o seleccionar peliculas y contenidos que luego programaran para
nutrir a un canal de television.
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Como afirma Lance Strate® en su articulo “La tecnologia, extensién y
amputacion del ser humano”, en referencia a McLuhan*, los medios son
extensiones o amputaciones del ser humano, ya que la tecnologia funciona, en
la practica como una protesis. Dicho de otro modo, siempre hay un precio a pagar
por las ventajas que conllevan las invenciones, y los medios incrementan los

efectos negativos que son inseparables de los positivos.

McLuhan afirma que todos los medios son prolongaciones de alguna
facultad humana, psiquica o fisica. Afirma que la rueda es una prolongacién del
pie, el libro es una extension del ojo...el circuito eléctrico una prolongacion del
sistema nervioso central. Los medios, al modificar el ambiente, suscitan en
nosotros percepciones sensoriales de proporciones Unicas. La prolongacion de
cualquier sentido modifica nuestra manera de pensar y de actuar —nuestra
manera de percibir el mundo-. Cuando esas proporciones cambian, los hombres

cambian.

No se puede afadir algo al sistema y obtener el mismo sistema y lo
afiadido, sino que mas bien el resultado es un sistema nuevo. Asi al introducir la
tecnologia a la sociedad moderna, obtenemos cambios en la comunicacion,

concienciacion y cultura que cambiaran la forma de percibir y recibir el mensaje.

McLuhan al decir que el medio es el mensaje afirma que tenemos la
tendencia de prestar atencién al contenido y a ignorar el medio. Y el medio es el
gue nos permite conectar con el mundo exterior. Se trata de una ventana al

mundo.

Este impacto dependera, por un lado, del medio por el que le llega, y

dentro de este medio a través del género® que lo cuenta. No es lo mismo que el

3 Strate, L (2012) El medio y el mensaje de McLuhan: La tecnologia, extension y amputacion del
ser humano. Revista Iberoamericana de Comunicacion, (7), 61-80.

4 McLuhan, M., Fiore, Q., & Agel,J. (1987) El medio es el mensaje. BARCELONA: Paidés.

5 Los géneros televisivos se definen como las categorias en las que se agrupas los programas
de televisidn segun sus contenidos. Responden a varios criterios con el fin de calificarlos e
identificarlos dando un orden a los mismos.
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mensaje llegue a través de un programa informativo que por un concurso o un
programa de entretenimiento ya que el lenguaje que se utiliza en cada uno de
los formatos sera muy distinto. De igual modo, los recursos utilizados en uno y
otro son diferentes, asi como el entorno, el prescriptor, el tono, los efectos etc.
Es importante analizar cada mensaje en su contexto, en el medio a través del

gue se lanza.

Dependiendo de cémo llegue el mensaje asi se decodificard y creara un
estado de opinion, un dialogo social o un imaginario entorno a él diferente. Es
importante tener en cuenta que no es lo mismo contar algo en tono de humor

gue en tono informativo.

En este sentido, McLuhan continua en El medio es el mensaje afirmando
qué durante mucho tiempo el aprendizaje, el proceso educacional, se asocid con
formas “adustas”. Habla del estudiante “serio”. Sin embargo, ahora se presenta
una oportunidad Unica para aprender mediante el humor: un chiste penetrante e
incisivo puede tener mas significacion que las banalidades encuadernadas entre

dos tapas del libro.

Por otro lado, hay que tener en cuenta a quién se dirige el mensaje, a
quién llega el mensaje. No toda la poblacion decodifica de igual modo lo que le
llega. Dependiendo de la formacion, del entorno en el que viva, de su educacion
e incluso dependiendo del estado de &nimo el mensaje se decodifica de modo
diferente. Por ello también hay que saber a quién se dirige el mensaje, o a quién
se quiere dirigir para que llegue del modo que se pretende en su planteamiento

inicial, esperando que no se mal interprete o que no lleve a confusion.

Hay que tener en cuenta que, como afirma Wulf Hund en su libro
Comunicacion y sociedad®, la comunicaciéon de masas es un suceso unilateral y
el receptor de contenidos facilitado por los medios de comunicacién de masas

no cuenta con ningn medio de réplica inmediato. Por ello es importante analizar

6 Hund, W. D. (1972) Comunicacion y sociedad. (No.04; HM258, H8 1977).
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el entorno en el que se genera el contenido y saber a quién va dirigido éste. El
estudio previo es fundamental para llegar lo méas cerca posible al resultado que
pretendemos con cada mensaje. Ya qué si este se dirige en la forma y fondos
correctos, la recepcion sera también correcta, de lo contrario, si no se cuida cada
detalle antes de lanzar el mensaje, el resultado puede ser el contrario a lo que

se espera de él.

McLuhan se opuso a las criticas sobre los medios, tanto para alabar como
para condenar a la tecnologia. Puso énfasis en comprender los medios, es decir,
en no emitir juicios hasta evaluar en profundidad los efectos de un medio en
particular. El hecho de que se elija un medio fuera de su tendencia natural o de
que no se use algun medio, en absoluto puede permitir ejercer cierto control
sobre los efectos que tenga sobre uno. Pero no se puede controlar las decisiones
sobre los demas, ni controlar las decisiones que se toman a nivel social. Esto no
quiere decir que no pueda elegir abstraerse de ver la television, sino que no

puedo elegir vivir en un mundo donde no exista la television.

Habla de cada uno de los puntos del entorno de cada personay como los
mass media, y en concreto la television, hace visible lo que hasta ahora no lo
era, grupos minoritarios que hasta ahora no llegaban al gran publico ahora
pueden hacerlo a través de la television, ya no pueden ser ignorados, la
educacién con humor, a través de un chiste y no en el ambito serio al que

estabamos acostumbrados.

Afirma que la television exige participacion e implicacion en profundidad
de todo el ser. No funciona como un segundo plano. Nos compromete. Quiza
sea por eso por lo que tanta gente considera amenazada su identidad. Esta
carga de la brigada ligera ha acrecentado nuestro conocimiento general de la
forma y el sentido de las vidas y de los hechos hasta un nivel de extrema
sensibilidad. Ademas, la television envuelve a toda la poblacién en un proceso
ritual, proyecta las imagenes sobre ellos, les usa de pantalla. El nifio televidente

es mas severo, mas devoto. Comprende el mensaje de forma mas verdadera y
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abandona la continuidad del relato. En cuanto a los jovenes ya no buscan
conseguir metas, sino que quieren desempefar roles. Todo esto, como relata
McLuhan, nos hace vivir en una aldea global donde ya no podemos esperar a
ver qué pasa y donde nos sentimos mas seguros cuando las cosas son visibles,

cuando las podemos ver con nuestros propios 0jos.

El mensaje incide de forma diferente en unos que en otros con lo que es
importante estudiar el medio y el mensaje de igual modo por su impacto
mediatico. Y, también de igual modo, es fundamental no dejar de estudiar ambos
conceptos porque estan en cada momento social y vivimos con ellos y de un
modo u otro cada vez estardn mas incorporados en nuestro contexto y la

sociedad mas adaptada con él.

Para la presente investigacion es interesante leer la hipétesis de trabajo,
formulada por Harold D. Lasswell” donde afirma que del “who/ sayswhat /in which
channel / towhom/ withwhateffect?” (quién/ qué dice/ en qué canal / a quién/ con
gué efecto?) se [obtiene la siguiente diferenciacion del andlisis de la informacion

facilitada por los medios de masas:

Quién: Estudio de la comunicacioén (control analysis).
Qué dice: Andlisis de las expresiones (content analysis).
Con gué medios: Estudios de medios (media analysis).

A quién: Estudio del publico (audience analysis).

Con gué efecto: Estudio de efecto (effect analysis).

Analizados y actualizados los contenidos basicos para television, no se
pone en marcha un proyecto de televisién de ningun tipo sin hacer un estudio

previo, tanto desde el punto de vista cuantitativo, como cualitativo de: a quién

7 Lasswell, H.D. (1965) Language of Politics. CAMBRIDGE: Massachusetts Institute of
technology Press [ 1965.
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nos queremos dirigir y a quién nos dirigimos, qué queremos decirles, qué medios
debemos de utilizar para ello y qué efecto queremos causar. Todo esto se realiza
antes de comenzar a desarrollar un proyecto de contenidos audiovisuales y sirve
para sentar las bases de este. Ademas, siempre va asociado a otros contenidos
gue siguen las mismas pautas ya que lo que cualquier generador de contenidos
pretende conseguir es una conjuncién de contenidos coherentes que no soélo
impacten sobre el receptor, sino que lo mantengan enganchado el maximo

tiempo posible.

Conseguir esa sinergia entre productos que evite el desenganche del
receptor del mensaje no es sencillo ya que hay multitud de distracciones que
invitan a cambiar su atencién. Por ello se ha de buscar un criterio interesante,
gue sea la piedra angular de todos los contenidos que se desarrollen, de este
modo se podran crear sinergias entre ellos y el deslizamiento de unos a otros
tendra el minimo impacto en el receptor y, en consecuencia, el minimo

desenganche.

Con estos estudios se logra, también, conocer el entorno cambiante en
cada momento. Estos analisis, como veremos a lo largo de esta investigacion,
se realizan al menos cada trimestre, para estar actualizados. Una vez analizado
el nuevo entorno se actualiza el proyecto al nuevo panorama social de modo que
se logra una mayor penetracion en el nucleo poblacional al que se dirige el

mensaje y un mayor control sobre cédmo se quiere llegar y qué se quiere contar.

Es importante lo que se cuenta, pero mas importante es como se cuenta.
No podemos contar del mismo modo a un nifio un suceso que a un adulto y
tampoco podemos contar de igual modo algo a una persona de nivel cultural
superior, que a otra que tan soélo ha tenido acceso a la educacion basica
obligatoria. EI mensaje debe modularse dependiendo de a quién se dirija vy,
ademas, debemos saber que se va a recibir de diferente forma dependiendo de

cada extracto social, grupo de edad, sexo, etc.
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Por eso el nivel de educacion es fundamental en esta investigacion, y es
importante trabajar siempre en dos direcciones. Por un lado, hay que estudiar el
impacto social que ejerce la television, la television lanza un mensaje y cada
extracto social lo recibe y lo codifica de un modo diferente, trasladandolo a su
entorno donde se genera un dialogo social diferente en cada caso. Ademas, hay
que realizar un analisis previo del entorno al que nos dirigimos con cada mensaje
para anticiparnos al modo en que lo decodificaran y, de este modo, poder
anticiparnos al posible dialogo social que queremos que se genere. Y para todo
ello es fundamental conocer siempre el entorno que, recordemos, esta en

constante cambio.

Este mensaje crece, como afirma Umberto Eco en su libro La estructura
ausente: introduccion a la semidtica®, el mensaje crece, pero no sabemos como
lo hara. Por eso hay que tener mucho cuidado con lo que se lanza ya que una
vez en marcha sera imparable. Sin embargo A.K.C. Ottaway en su libro
Educacioén y sociedad® afirma que la television es una influencia externa junto al
cine, el teatro, la radio o la prensa y que, incluso, en ocasiones la emision de un

mensaje no significa que éste sea recibido.

En cualquier caso, es un mensaje que se dirige a la sociedad que en
ocasiones no esta escuchando, pero el mensaje esta constantemente fluyendo
y la sociedad esta4 siempre al otro lado. Por ello es fundamental estudiar el
mensaje, ya que tarde o temprano, terminard llegando y calando en la sociedad,
en el individuo. Es nuestra obligacion desglosarlo para conocer mas de él.

En este contexto comienza el desarrollo de la investigacion de los
contenidos audiovisuales como medio de interaccidon social a través de los 25

primeros afios de contenidos de Antena3. Y empieza desde el repaso del

8 Eco, U. (1972) La estructura ausente: introduccion a la semidtica. BARCELONA: Lumen.
9 Ottaway, A.K.C. (1973) Educacion y sociedad. BUENOS AIRES: Kapelusz.
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comienzo del lanzamiento mensaje audiovisual (la televisibn como Unica via de

transmision).
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2. LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES EN SU CONTEXTO HEURISTICO.
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2.1. Resefia historica

Hace mas de 50 afos que la television es el medio primordial de
comunicacion de masas. La television es el medio que, en cierta manera, invade
todos los ambitos porque entretiene, distrae, informa, etc. En resumen, cualquier

excusa justifica sentarse frente al televisor.

En 1884 Paul Nipkowen?0 realiza el primer gran avance para hacer de la
television un medio de comunicacion relevante, con el disco de Nipkow. Pero son
Philo Taylor Farnsworth'! y Zladimir Zvorykin'? los que en 1923, con la invencién

del iconoscopio, nos traerian la television tal y como la conocemos hoy en dia.

En 1926 el japonés Kenjito Takayanagi'® realiza la primera transmision de
television usando el tubo de rayos catddicos, y a partir de 1927 se realizan
pruebas de emisién en Inglaterra (BBC'4), Estados Unidos (NBC), etc. hasta
las primeras transmisiones de programacion de television en 1936 en Inglaterra

y Francia.

Diez afios mas tarde, en 1948, cuando sélo existian emisiones regulares
en Gran Bretafla y en Estados Unidos, se produjeron las primeras
demostraciones en Espafia. Fueron realizadas por empresas privadas como la

holandesa Philips'® y la norteamericana RCA” con el objetivo de convencer a

10 Ingeniero aleman considerado uno de los pioneros de la television. En 1884 inventd un
elemento explorador de la imagen, conocido como disco de Nipkow, consistente en un disco
metélico perforado por una serie de agujeros cuadrangulares dispuestos en espiral.

11 Inventor estadounidense conocido por crear la primera television totalmente electrénica.

12 Ingeniero ruso que inventé un tubo de rayos catédicos, en 1929, usado en los cinescopios.

13 Ingeniero japonés y pionero en el desarrollo de la television . Aunque no logré obtener mucho
reconocimiento en Occidente , construyé el primer receptor de television totalmente electrénico
del mundo, y se lo conoce como el padre de la television japonesa.

14 La British Broadcasting Corporation es el servicio publico de radio y television del Reino Unido.
15 National Broadcasting Company, Incorporated es una cadena de television comercial, de
origen estadounidense.

16 Philips es una compafia multinacional tecnoldgica enfocada principalmente en los sectores de
la electrénica y la asistencia sanitaria.

17 La antigua compafiia Radio Corporation of America, mas conocida por su sigla RCA, fue
una marca registrada usada por otras dos compafiias surgidas de esta: Technicolor, que
fabrica productos electronicos como televisores, reproductores de DVD, grabadores de cinta de
video, decodificadores de television por satélite, videocamaras, equipos de sonido, teléfonos y
accesorios relacionados. Y Sony Music Entertainment.
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las autoridades de difundir sus emisiones. Asi, Philips organiz6 pruebas
televisivas difundiendo programas musicales y humoristicos para el publico en
junio de 1948 en el marco de la Feria de Muestras de Barcelona. El éxito fue
inmenso por parte del publico. En cuanto a la RCA, retransmitid una corrida en
agosto de 1948 en el Circulo de Bellas Artes. A partir de 1951-1952, TVE

comenzd sus emisiones en prueba.

El 28 de octubre de 1956 comienzan las emisiones regulares, de forma
oficial, en Espafia pero no es hasta los afios 1960 cuando empiezan a producirse
aparatos de television en Espafia. Hasta entonces era un producto de gran lujo
que habia que importar desde el extranjero y al que solo podia acceder una
infima parte de la poblacion, a principios de los afios 1960 habia s6lo unas
50.000 familias, en Madrid y Barcelona, que poseian un televisor. Sin embargo,
a partir de los primeros afios de 1960, se plantean politicas para incentivar el
consumo Yy potenciar la penetracion del medio en la sociedad como la venta a

plazos de televisores y tarifas inferiores con respecto a otros productos.

A final de la década, la televisién tenia una gran cobertura en Espafa.
Existian 3 millones y medio de aparatos, lo que equivalia al 40% de los hogares
de todo el pais. La television pronto se convierte en la primera forma de ocio de

los espafoles.

En cuanto a la educacién y la preocupacion social por ella a lo largo de la
historia supondria un estudio Unico. En el articulo 27.1 de la Constitucion se

reconoce que
Articulo 27 de la Constitucion Espafiola:
1. Todos tienen derecho a la educacion. Se reconoce la libertad de ensefianza.

2. La educacién tendra por objeto el pleno desarrollo de la personalidad humana
en el respeto a los principios democréticos de convivencia y a los derechos y

libertades fundamentales.
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3. Los poderes publicos garantizan el derecho que asiste a los padres para que
sus hijos reciban la formacion religiosa y moral que esté de acuerdo con sus

propias convicciones.
4. La ensefanza basica es obligatoria y gratuita.

5. Los poderes publicos garantizan el derecho de todos a la educacién, mediante
una programacion general de la ensefianza, con participacién efectiva de todos

los sectores afectados y la creacién de centros docentes.

6. Se reconoce a las personas fisicas y juridicas la libertad de creacién de centros
docentes, dentro del respeto a los principios constitucionales.

7. Los profesores, los padres y, en su caso, los alumnos intervendran en el
control y gestion de todos los centros sostenidos por la Administracién con
fondos publicos, en los términos que la ley establezca.

8. Los poderes publicos inspeccionaran y homologaran el sistema educativo para

garantizar el cumplimiento de las leyes.

9. Los poderes publicos ayudaran a los centros docentes que relnan los

requisitos que la ley establezca.

10. Se reconoce la autonomia de las Universidades, en los términos que la ley
establezca. (https://www.boe.es/eli/les/c/1978/12/27/(1)/con)

Y de manera implicita el uso de la television como medio mas amplio en

su capacidad, contenidos y cobertura.

Con esto y la evolucion de la educacién en Espafia a lo largo de los afios
en los que se enmarca la investigacion se sentaran las bases de analisis de los

contenidos.

2.2. Referencias de autores
Una vez definido el objeto de la investigacion, es fundamental saber lo

gue se ha investigado al respecto, con el fin de tener la base previa de los autores
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gue ya han estudiado este campo, y las conclusiones a las que se ha llegado
hasta nuestros dias.

La television ocupa un lugar central en la familia y es una herramienta de
socializacion que, ademas, abre una ventana de interaccion con el mundo. Por
ello son numerosos los textos que hacen referencia a la television y al impacto
gue esta causa en el individuo y en las sociedades, y muchos los autores que, a
lo largo de la historia de la television, han escrito sobre su capacidad educadora.
Francois Mariet en su libro Déjenlos ver la television'® comienza diciendo que en
el libro quiere conciliar educacion y television, continia afirmando que ambas

tienen ambiciones diferentes, compatibles y separadas.

“No se va a la escuela a divertirse, ni tampoco se mira la tele para instruirse, pero
esto no impide divertirse en la escuela e instruirse mirando la televisién. Oponer

la television a la escuela es equivocarse de batalla cultural.” (Mariet, 1993

p.15).

Ademas, nos ilustra sobre las diferentes maneras de ver la television, y
como se deberia medir de forma cualificada el tiempo dedicado a ver la television

diferenciando la forma en la que se ve.

Las tres formas de ver la televisiébn que Mariet describe son: la tele pasion
gue es la television que uno escoge, la que a uno le gusta, la que es objeto de
una eleccion positiva. La television mueble gue es la television que se enciende
sin que se le preste atencidén de forma permanente, es un decorado de la vida
domeéstica, como los muebles o el papel pintado en los muros. Y la television
tapahuecos que es la que se mira a falta de algo mejor, una television de

reemplazo, una distraccion de ayuda, una television sin pasion.

Si hubiera que agrupar las tendencias de los autores, textos, articulos que
han investigado, analizado, estudiado y en general escrito sobre la television y
su capacidad educativa podria enmarcarse en tres grandes grupos. Aquel que

18 Mariet, F. (1993) Déjenlos ver la television. BARCELONA: Urano.
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cree en la television educativa y apuesta por ella. Aqui autores como Antonio
Arenas Maestre!® habla de la experiencia pionera realizada en una poblacién
granadina de 780 personas, para desmitificar la television. Es un proyecto piloto
de disefio, desarrollo y puesta en marcha de una television por jévenes de

manera experimental y didactica.

Flor de Lis Agudo Santamaria?® en su introduccion en Familia, television

y educacién habla de la importancia de la television en la sociedad:

“Es universalmente reconocido que vivimos en un mundo en el que los medios
de comunicacion son omnipresentes. El tema de la TV y, en términos mas
amplios el de los medios audio-visuales, es un tema actual y de interés social,
no solo para ciertos sectores especializados, sino para la sociedad en general,
por su honda repercusion individual y social. Podria decirse que es uno de los
grandes temas de nuestro siglo ya que los medios de comunicacion y en especial
la TV, contribuyen a que la sociedad sea de una forma u otra, modificando, a su
vez, no solo la escuela, sino a la familia, introduciéndose en ella un nuevo
miembro, al que se ha dado licencia para ser protagonista y esta contribuyendo

a su propia transformaciéon.” (Santamaria, 1997 p.69)

En El poder educativo de la televisién Concepcion Medrano?! afirma que:

“En este trabajo se parte de la hipétesis de que los propios contenidos televisivos
son fuente de aprendizaje a través de las narraciones televisivas. En concreto,
defendemos la idea de que es posible ensefar y aprender valores a través de
dichas narraciones. Se sistematizan algunas de las investigaciones que han
abordado la relacién entre television y valores desde una triple dimension: los
propios contenidos; el medio en si mismo y el lenguaje Esta revisidon nos permite
defender que las condenas reiteradas a la television, responsabilizandola de la

mayoria de los males que sufre la juventud, no pueden apoyarse en los estudios

19 Arenas Maestre, A. (1996) Fornes TV: Experiencia de television escolar y local. Conceptos,
107-115.

20 Santamaria, F. D. L. A. (1997). Familia, television y educacion. Familia. Revista de ciencia y
orientacion familiar, (15), 69-84.

21 Medrano, C. (2006) El poder educativo de la television. Revista de Psicodidactica, 11(1).
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que la psicologia ha realizado en las ultimas décadas [...]. Concretamente nos
interesa analizar los valores implicitos y explicitos que subyacen a los contenidos
televisivos. Para ello basdndonos en el modelo elaborado por Schwartz y Bilsky
hemos creado un cuestionario (Val- TV 01) con el fin de clasificar los valores e
interpretar las conductas visualizadas en los textos televisivos y relacionarlos con

los propios valores de los adolescentes.” (Medrano, 2006 p.93)

Otros autores apoyan esta posicion, y de todos los leidos en el transcurso

de la investigacion, de un modo u otros, la mayoria se enmarcan en esté primer

grupo.

Sin embargo, hay un segundo grupo que esta en una posicion intermedia,
en la que sin creer que la television sea un gran aporte social, si se apunta a que
se trata de un vehiculo de lujo y es importante aprender a utilizarlo. La television,
en este punto, no tiene la culpa de los males de la sociedad. Joan Ferrés en
Televisién, espectaculo y educacion??, habla del binomio tele-educaciéon como
una relacion dificil pero obligada, lo que él denomina matrimonio desavenido y lo

explica asi:

“Latelevision es la moderna fabrica de suefios. Todo son historias en la television
[...]. La capacidad para el espectaculo no es tan s6lo un elemento gratificador
gue potencia el atractivo del medio. Es también un mecanismo socializador.”
(Ferrés, 1995 p.39)

Y concluye:

“En definitiva, el binomio television-educacion solo se puede resolver
adecuadamente desde la clave del espectaculo: educar para el espectaculo y

educar desde el espectaculo.” (Ferrés, 1995 .41)

22 Ferrés, J. (1995) Television, espectaculo y educacién. Comunicar: Revista Cientifica de
Comunicacion y Educacion, 2 (4) 37-41.
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También Felipe Tapia apunta en Educar con y sobre la television: una

cuestion de codigos?3:

"Si intentamos promover hébitos saludables [...] y si la gente sigue optando por
las hamburguesas [...] seria decir: es lo que a la gente le gusta, no hay nada que
hacer, no puedes convencerla de que le guste mas la pifia que el helado de pifia.
Otro tanto podria pasar en materia de educacion televisiva (a la par con la
television educativa).

Innimeros intentos por utilizar la television con fines educativos han
fracasado...y la respuesta ante el fracaso, ha sido " si la gente prefiere otra cosa,
es imposible obligarlos. La gente no quiere television educativa". Para incentivar
cierto habito, debemos no solo limitarnos a la mera emision de programas, sino
también verdaderamente a educar para que estos sean comprendidos por una
audiencia activa y participativa. Para esto, debemos no solo educar con la
television, sino también educar sobre la television.”
(https://porunatveducativa.wordpress.com/2010/09/04/educar-con-y-

sobre-la-television-una-cuestion-de-codigos/).

En esta posicién también hay un gran nimero de autores ya que, aunque
muchos de ellos consideran la televisibon como una amenaza a la educacion
social, también consideran que es tan importante en el dia a dia de la sociedad
gue no pueden apartarla, asi que adaptan el entorno e intenta sacar partido de

ella.

Y por ultimo estaria el grupo de aquellos que demonizan la television.
Agustin Garcia Matilla* es, de los leidos, el mas claro defensor de esta posicién

con afirmaciones como:

23 Tapia, F. (2010) Por una television: una cuestion de codigos. Educar con y sobre la television:
una cuestion de caodigos. Revista Opinién publicada en
https://porunatveducativa.wordpress.com/2010/09/04/educar-con-y-sobre-la-television-una-
cuestion-de-codigos/

24 Garcia Matilla, A. (2002). Una television para la educacion en el siglo XXI. Mucho mas que un
servicio publico esencial. Television y Multimedia. Master de Televisién Educativa y Corporacion
Multimedia, con la colaboracion de UNICEF.
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“Uno de los principales problemas que lleva aparejado la sociedad de la
informacién es que “el ruido” se ha convertido en uno de los grandes enemigos
de la propia informacion. Ese ruido es también el escollo fundamental para poder
acceder al conocimiento. Ponen en cuestion gran parte de la informaciéon que
circula tanto en los medios de comunicacion convencional como por los sistemas
de comunicacién representados por redes”. (Garcia Matilla, 2002 p.1).
(https://www.academia.edu/4644459/Una_television_para_la_ educacion

_en_el_siglo_ XXI_ Mucho_mas_que_un_servicio_ publico_esencial.)

En una encuesta realizada a profesionales de los contenidos
audiovisuales destacan las palabras del escritor y guionista Jaime De Armifian
que, en este sentido, afirma en ¢ Tenemos la television que nos merecemos??°,
que la television no es culpable, es tan s6lo el espejo en el que nos miramos
todos, y al mirarnos nos reflejamos. Y reitera que quizas este espejo solo refleje

la realidad del nivel educativo de la audiencia.

En el primer enfoque, de la television educativa como aquella que aporta
valores a la sociedad, se encuentran la mayor parte de los autores. Entre ellos
valoran la television y su capacidad educativa por diferentes cuestiones: como la
Unica posibilidad de llegar a ciertos lugares donde de otro modo no llegaria la
cultura, la informacion y/o el entretenimiento (tres funciones basicas de la
television, en las que estan de acuerdo la mayor parte de ellos). Lugares que por
su geografia resultan inhospitos, gente que por sus circunstancias no pueden

moverse, etc.

La television enmarcada como sistema de alfabetizacion en algunos

lugares, donde se han realizado estudios con este objetivo.

Un segundo enfoque, intermedio, en el que los autores hablan de la
television al servicio de la sociedad. Aqui hay autores posicionados en la idea de

gue la televisibn deberia cambiar y convertirse en la via clara y concreta de

25 Publicado el 10 de noviembre de 2011 en https://www.marketingdirecto.com/anunciantes-
general/medios/nos-merecemos-esta-television.
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difusion de valores sociales y culturales. Y otros que afirman que la television ya
es reflejo de la sociedad y que debemos aprender a verla y a aprender con ella.

En ambos casos afirman que la television esta integrada en la sociedad y

por ello se debe aprovechar como una oportunidad y no como una amenaza.

Y por ultimo estan aquellos que afirman que la television es un medio de

comunicaciéon manipulador y desinformador.

De los méas de 30 autores y textos leidos en la presente tesis, que plantean
los diferentes puntos de vista sobre la television y su influencia y/o capacidad
educadora, solo tres de ellos se muestran contrarios a la inclusion de la television
en el desarrollo del individuo y en consecuencia de cualquier entorno social. Se
trata de los ya comentados Garcia Matilla, Armifian y Enrique Martinez Sanchez
que en su articulo “Educacion para la lectura critica de la television?® afirma que
ni la caja (refiriéndose a la televisidon) es tan tonta como parece, ni el espectador
tan inocente como se cree. Y a lo largo del articulo reitera que la television se
hace la tonta para que la tengamos en cuenta. Asi puede engafiarnos. La
compara con la caja de Pandora en que, de la misma manera que envia
inundaciones a lugares en que sobra agua, deja sin gota zonas en que la
necesitan. Dice que la television puede ser tanto caja de agua mansa como caja

de rayos y truenos.

Afirma Martinez Sanchez que no hay lectores o telespectadores
inocentes, pero si puede haber lectores o telespectadores indefensos, que la
disociacion cultural que crea la television presenta un grave problema, ya que
puede convertirse en una multiple vision patologica de la realidad, en una
esquizofrenia cultural y social o en una percepcion maniquea de los valores
éticos y morales. Habla de lo dafiina que es la contraprogramacion y como puede
cambiar la television, los habitos de consumo y los sociales en general (chiquito

de la calzada), dice que el ritmo de la tele es mas rapido que el de la vida... Y

26 Sanchez, E. M. (1995) Educacion para la lectura critica de la televisién. Comunicar (4), 42-51.
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que todo se vive con mas intensidad visto en la tele (los problemas del mundo,
etc.). Por ello concluye en que es necesario conocerla, interpretarla,
desmitificarla, producirla y desenmascararla: un esfuerzo que deben realizar
todos aquellos que tienen que ver con el mundo de la educacion. Para ello hay
que analizar sus contenidos —profundizar y leerlos de modo critico- con el fin de

adaptarlos a nuestra cultura.

El resto de los autores, de un modo u otro creen en la importancia de la
television por su potencial y su capacidad de difusion de contenidos. Muchos de
ellos afirman que lo importante no es lo que te cuenten sino la capacidad de

analizarlo.

Por concluir este punto, Concepcion Medrano en su articulo presentado
en la revista de psicodidactica en 2006 en las reflexiones finales realiza una

exposicion muy interesante al respecto de televisién y educacion:

“Mas alla de las condenas reiteradas a la television, es evidente que ésta no sélo
entretiene, como destacan sus responsables, sino que también forma. Ahora
bien, para que la television sea educativa debe reunir dos requisitos: a) estar
disponible para las demandas de los nifios, lo cual conlleva estar junto a ellos y
b) saber “leer” la television. Los adultos no solo deben hacer el esfuerzo de una
vision compartida, sino que deben mostrar confianza en su propia capacidad

para influir en ellos.” (Medrano, 2006 p.101)

Tal y como plantea Concepciéon Medrano es importante el modo en que
se ve la television y el uso que se hace de ella. La televisién no ha de ser la
nifiera de los mas pequefios de la casa y su consumo ha de ser responsable. La
Ley General Audiovisual asi como los sistemas de control parental ayudan a

controlar el uso responsable de la television.

Concepcion Medrano también afirma qué, aunque la television genera
pasividad en el nifio también potencia su recuerdo sobre lo que escucha. Una

imagen genera mayor impacto que una descripcion:
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“El informe de Anderson, Huston, Schmitt, Linebarger, y Wright (2001), sobre la
influencia de la televisién en el comportamiento cognitivo de los nifios demuestra
la imprecision que supone afirmar que la televisién genera pasividad en éstos o
gue disminuye su capacidad lectora. Incluso, algunos autores como Repossi
(1989) defienden que la televisién constituye un estimulo importante en el
desarrollo de la capacidad de comprension lectora al favorecer la adquisicion de
destrezas cognitivas y linguisticas. Igualmente, Greenfield (1985), al comparar la
influencia de la television con otros medios, como la radio o el libro, concluye que
la television facilita el recuerdo de las imagenes concretas de los personajes,
aungue con referencias a la narracion vagas e imprecisas, mientras que cuando
se oye o se lee una narracion los nifios relatan con mas precision y concrecion
la historia dado que no pueden apoyarse en las imagenes visuales. La mayor
parte de las investigaciones que han comparado la comprensién de una
narracion visual y una verbal concluyen que los nifios recuerdan mas aspectos

del relato visto que del unicamente “escuchado”.” (Medrano, 2006 p.101)

Todas las afirmaciones de los autores se explican en su contexto. La
television es un generador de constantes contenidos a los que el espectador
reacciona de forma diversa segun su estado animico, su entorno, etc. Por ello
Francois Mariet describe a la perfeccion los distintos modos de ver la television
y sus efectos positivos o pasivos dependiendo de cada estado. Flor de Lis acierta
al afirmar que la television es un miembro mas de la familia e incluso cuando
Concepcion Medrano va mas alla en su enfoque de la televisién como fuente de
aprendizaje. Porque si la televisién se consume seleccionando lo que deseas ver
en cada momento y realizando una seleccién estudiada y un visionado critico de
dicha seleccion y con un fin determinado, seguro que aportara la informacién que

se esta buscando.

También Garcia Matilla y Jaime De Armifian estan en lo cierto cuando
hablan del ruido televisivo o el mero reflejo de uno mismo en ésta. Cuando el
espectador se sienta frente al television sin mas pretension que la evasiéon o
cuando, como ya se ha apuntado, se utiliza la television como la nifiera de la

casa se puede conseguir este efecto.
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Esto nos muestra las diferentes formas de ver la television, a lo que se
afiade la gran cantidad de espectador diferente y la variedad de contenidos
audiovisuales. Todo esto hace posible la gran cantidad de opiniones y visiones

al respecto.

2.3. Situacion de la television en Espafia

La television en general despierta la curiosidad de las personas, no sélo
por sus contenidos sino también por sus efectos, musica, tonos, colores. Se
puede hablar del efecto hipnético de la television. Wes Moore?’ confirma dicha
teoria y la documenta entorno a la actividad cerebral frente al televisor y la
endorfina que genera. Junto a €l otros muchos estudios y trabajos de campo

demuestran la capacidad hipnoética de la television en el individuo.

En Espafa el nimero de personas que contactan con la television en
algiin momento del dia es de mas del 70%>28. Es decir, el 70% de la poblacién ve
la tele en algin momento del dia. Aungue en los ultimos afios ha descendido de
modo notable debido a las nuevas formas de consumo de contenidos, la
television sigue siendo el referente en impacto social y los contenidos en general

siguen consumiéndose de forma masiva.

En los primeros afios de esta investigacion, de 1992 al 2009, el consumo
es estable, no hay mucha competencia y la incorporacién de nuevas televisiones
es muy paulatina y regulada. Ademas, no existen distracciones a través de otras
formas de consumo, los contenidos estan en una Unica plataforma que es la

television.

27 Moore, W. (2001). Television: opio de las masas. The Journal of Cognitive liberties 2 (2), 59-
66.
28 Datos de Kantar Media en el periodo de la investigacion (1992 a 2015).
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Con el apagoén analégico?® en 2010 las televisiones se multiplican®° y el
consumo si diversifica, hay muchas mas televisiones en la pantalla del televisor
y podemos elegir entre una oferta de television mas variada. Ademas, se han
incorporado y consolidado socialmente redes que interfieren en la forma de
consumir contenidos, la television ya no es el tnico medio de visionado de estos

contenidos.

A modo de ejemplo: Facebook aparece en 2004, YouTube en 2005 o
Twitter en 2006, entre otras.

El consumo de television ademas de cuantificarlo hay que cualificarlo y
Kantar Media se encarga de ello. Analiza el tipo de consumidor en cada momento
del dia, en cada franja horaria, como son: qué edad tiene, a qué estrato social
pertenecen, si son hombres o mujeres, la Comunidad Auténoma en la que

residen, su nivel cultural, etc.

Toda la informacion que se desprende de la recogida de datos de los
espectadores -de la audiencia-, es fundamental a la hora de producir contenidos
televisivos. Conocer como es el consumidor de los contenidos y sus reacciones

es basico para el desarrollo y éxito de la oferta audiovisual.

De todas las variables analizadas: sexo, edad, grupo social, localidad o
nivel sociocultural, la més volatil en el consumo de televisién es la edad. A
hombres y mujeres les gusta consumir television, dependiendo de la oferta
audiovisual consumiran una cosa u otra, pero veran la television, lo mismo ocurre
con la situacién geogréfica; podemos empezar a ver algunas diferencias en
estratos geograficos, relacionados con el nivel sociocultural. Las areas mas

rurales y con menos recursos consumen mas television que aquellas mas

29 Apagon analégico es el cese de las emisiones analdgicas a nivel nacional para dar paso a la
television digital terrestre. Esto significa que la sefial aérea tradicional que emiten las televisiones
dejara de ser trasmitida para dar paso a una sefial digital.

30 La television digital permite trasmitir 4 o mas canales digitales en el mismo espacio que se
necesitaba para emitir un canal analégico. Se incrementa la oferta de canales.
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grandes y con mas recursos, en donde tienen mayor posibilidad de ocio

alternativo.

Recordemos que, en todo momento, estamos hablando de consumo de
television en general. Cuando analizamos los grupos de edad aqui se ven
grandes diferencias en el consumo de unos grupos a otros. Tanto es asi que
merece una primera reflexion grafica sobre los grupos de edad mas afines al

consumo de televisiéon convencional.

Se adjunta el cuadro de la audiencia acumulada media3! diaria por edades

de los cinco ultimos afios como referencia y evolucion de consumo de television:

Tabla 3. Evolucion TTV por franjas de edad. Audiencia acumulada media diaria de 2012 a 2016.

Tabla 3. Evolucion TTV por franjas de edad. Audiencia acumulada media diaria de 2012 a
2016. Datos Kantar Media.
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Se ha dibujado el entorno desde 2012 a 2016 buscando un periodo que
refleje la realidad social del consumo audiovisual. Hasta el 2010 la television era
el Unico servicio de contenidos y, hasta que se consolida el consumo digital y se
adaptan televisiones y consumidores, pasa algun tiempo, asi que, se toma como

81 La audiencia acumulada es el nimero de personas que ven al menos un minuto del periodo
0 producto analizado.
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referencia inicial el 2012, como el momento en el que el espectador elige entre
las diferentes ofertas de ocio la television. Ya no es algo que esta ahi, una
novedad que hay que ver, sino una eleccion personal. Y no va mas alla del 2016
porque los nuevos soportes de contenidos que van apareciendo a partir de esta

fecha distorsionarian la investigacion.

Del 2012 al 2016 se analiza el consumo en un entorno real, de gran
cantidad de canales de television tanto en abierto®? como de televisioén de pago®?
y la paulatina incorporacion de nuevos distribuidores y creadores de contenidos.

En este periodo el nimero de contactos®* diarios con la television decrece
de manera significativa y esto sucede en todos los targets®® (excepto en los 65y

mas) pero no al mismo ritmo ni en la misma medida.

El 45% de los jovenes (franja de edad entre 13 y 24 afios) no conectan la
television de media diaria. Mientras que tan sélo un 16,4% de los mayores de 65
aflos no consumen television. Es alta la diferencia de consumo entre franjas de
edad.

Sobre la base del consumo de television, a partir de ahora TTV, es
importante ver las preferencias de este consumo. Qué prefiere ver el espectador.

Cuales son los contenidos mas demandados por los telespectadores.

Algunos contenidos audiovisuales llegan a congregar frente al televisor a
mas del 90% de la poblacion frente al television. Estos eventos suelen ser de
caracter deportivo, aunque a lo largo de los afios analizados en la presente
investigacion se veran eventos tales como EUROVISION, GRAN HERMANO,

32 Se denomina television en abierto a la television que se ve sin necesidad de pagar por ella.

33 Se denomina television de pago a los canales de television y/o grupos audiovisuales a los que
se puede acceder pagando una cuota mensual (ejemplo Movistar television, antiguamente Canal
Plus).

34 Numero de Contactos es la cantidad de personas que pasan, al menos, un minuto del dia por
el canal, programa o aquello que se analice. En este caso por algiin canal de television.

35 Tipos de grupos sociodemograficos por géneros, edades, indice socioeconémico, habitats y
regiones.
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MEDICO DE FAMILIA, FARMACIA DE GUARDIA, etc. que aglutinan frente al

televisor a un porcentaje de poblacion tan alto como cualquier evento deportivo.

Como primera base muestral de las preferencias sociales en cuanto a
programas de television en el periodo de analisis, se adjunta el listado del
numero de programas por géneros que han superado el 50% de audiencia®® de
1992 a 2015 desglosado por los tres canales principales (Antena3, Telecinco y
La 1) en la tabla 4.

Tabla 4. Programas de primetime de 1992 a 2015 con 50% de share o0 mas.

Tabla 4. Programas de primetime de 1992 a 2015 con 50% de share o mas.
Datos Kantar Media.

- CADENA NUMERO
ZELELD EMISION L, EMISIONE S
ARTES ESCENICAS 1
La1
Teatro 1
CONCURSOS 25
Antenal
Lluvia de estrellas 1
Lal
Operacidn Triunfo g
Un Dos Tres 8
Videos de Primera 7
DEPORTES 105
ENTRETENIMIENTO 24
Antena3
Sorpresa, sorpresa 1
Lal

A Belén Pastores

El 92 Cava con todo

Empieza con primera

Especial Martes v Trece

Haola Rafaella

J.J.0.0. Ceremonia Clausura

La noche de Lina

Mavidades Veinte Duro

Que te den concurso

iQuién sabe donde?
Telecinco

Gran Hermano

N A N S N Y S N R .

w

36 Audiencia es el nimero de espectadores promedio del principio al fin de un programa/ cadena.
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FICCION 30
Antena3
Farmacia de Guardia 1
Quién da mas 1
Lal
Cine 1
Cuéntame como pasd 1
Especial cine 1
Hostal Royal Manzanares 2
La pelicula de Reyes 1
La pelicula de |la semana 4
Sabado cine 1 1
Sesidn de cine 4
Telecinco 13
Meédico de familia 13
INFORMACION 3
Antena3
El debate 2
Telecinco
El debate decisivo 1
Mesa de redaccidn 1
MUSICA [
Lat
Euraovision: ha llegado el momento 1
Eurovisién: votaciones 1
Festival de Eurovisidn 4
Unidos paz y libertad 1
OTROS 5
Lal
Campanadas de fin de afio 5
Total general 200

El ranking muestra un panorama en el que los deportes, como hemos
anticipado, es el género que mas gente aglutina frente al televisor. El segundo
género es la ficcion que, como valor afiadido al deporte, crea habito de consumo
porque tiene continuidad en su argumento, a lo largo de las semanas que dure
la serie. El deporte es evento de un dia mientras que la ficciébn es un producto
gue se perpetlda a lo largo de, al menos, un trimestre. Y, en ambos casos, son
productos de consumo compartido. El telespectador consume estos géneros en

compainiia, junto a mas gente.

La tabla 5 muestra el resumen las de preferencias desglosadas por

programas en la tabla 4.
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Tabla 5. Programas de primetime de 1992 a 2015 con 50% de share o mas agrupado por géneros.

Tabla 5. Programas de primetime de 1992 a
2015 con 50% de share o mas agrupados por

géneros. Datos Kantar Media.
GENEROS N*PROGRAMAS

DEPORTES 105

FICCION 30

COMNCURS0OS 25

ENTRETENIMIENTO 24

CULTURAL 13

INFORMACION 3

Otros eventos como Eurovision y las campanadas de fin de afio son
clasicos de la historia de la televisién en los que la sociedad busca “juntarse
frente al televisor” a compartir el momento y ademas se consumen de forma

masiva. Aparecen cada afio en las listas (top ten) de los programas mas vistos.

Con el fin de seguir concretando el marco tedrico es importante conocer
la evolucion de los aparatos de televisiones en los hogares, tanto desde el punto

de vista técnico como numérico.

Desde el punto de vista técnico la television pasa en los '90 de incorporar
el mando a distancia y empezar a ampliar su pantalla, al disefio plano a partir del
2000 y a la pantalla LCD, el 3D y el full HD entre el 2005 y 2010 para llegar a las

actuales Smart tv conectadas, clara amenaza de la television convencional.

Cuando conectas la television a internet el televisor se convierte en un
receptor de contenidos mas alla de la television lineal®’, esto significa que cuando
enciendes “la televisién” lo que enciendes es una pantalla con infinidad de
posibilidades de busqueda, es como un ordenador a pantalla gigante. La
television convencional tal y como la conociamos hasta ahora se ha quedado

pequefia al lado del universo que se presenta ante nosotros.

87 La television lineal es aquella que se ve en directo, tal y como se transmite.
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Desde el punto de vista numérico se pasa de tener un televisor en cada
hogar a comienzo de los afios 70 a estar hoy, en cifras del 22%2 de los hogares
con tres 0 mas televisiones. Sin olvidar que cuando nace la television ésta era
un bien de lujo, mientras hoy en dia la television es un electrodoméstico mas en

el hogar.

Es interesante ver en la tabla 6 la evolucion de la presencia de televisiones

en hogares en la poblacién espafiola a lo largo de los afios de la investigacion.

Tabla 6. Equipamiento de los hogares espafioles.

Tabla 6. Equipamiento de los hogares espafioles. Datos del EGM
dltima ola 2019.

1992 2015 2017
Posee TV 99% 99% 99%
Tiene 2 o mas 40% 652% 61%
TV en la 22 residencia 16% 15%
Decodificador grabadaor 21%
DVD grabador / Aparato video 48% 9% 4%

Grafico tabla 6. Equipamiento hogares espafioles.
Datos EGM ultima ola 2019

100%

a0%
B0%
705
0%
505
40%
30%
20%
10% l
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Posee TV Tiene 20 mas TVenla 22 Decodificador DVD grabador /
residencia grabador Aparato video

W1992 m2015 w2017

De manera estable, a lo largo de todo el periodo investigado, el televisor
esta presente en los hogares esparioles. Con el paso de los afios se multiplica

su presencia pasando del 40% de los hogares poseedores de mas de un

38 Datos Estudio General de Medios (EGM) de 1970 a 2019.
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televisor en 1992 al 62% en 2015. Y este incremento se potencia con la compra
de aparatos en las segundas viviendas. El consumidor de contenidos

audiovisuales no quiere prescindir de ellos cuando se marcha de vacaciones.

Esto confirma la presencia de los contenidos audiovisuales en la sociedad

espafiola de la época investigada.

Con la base de la muestra general expuesta, hay que pasar a su

concrecion sobre lo que sera la base muestral para la investigacion.

2.4. Latelevision objeto de la investigacion, Antena3.

Con el fin de centrar el objeto de la investigacion, tanto desde el punto de
vista del entorno mediatico como sociocultural, se han de acotar de forma
coordinada, para poder realizar las comparaciones paralelamente de forma

concreta, ordenada y de manera que se obtengan datos con el minimo sesgo.

Se investiga los contenidos audiovisuales, tomando como canal de

analisis de referencia Antena3 y sus 25 primeros afios de vida.

Se selecciona este canal porque es la primera television privada que emite
en Espafia y, a lo largo de los afios, es el canal de ambito nacional que mas ha
diversificado sus contenidos y su modelo editorial. Ha desarrollado y emitido todo
tipo de formatos y ha llegado hasta el espectador de diferentes formas a lo largo
de su existencia. Aporta mucho més producto diverso para analizar y amplia el

campo de la investigacion.

Estudios cualitativos también destacan, a lo largo de los afios y aun hoy,
la oferta de variedad de Antena3, y esto se ve con claridad en su
posicionamiento. Se toma como ejemplo el informe cualitativo de la empresa de
investigacion de mercados CIMOP de 2011 (tabla 7) y 2016 (tabla 8) para
confirmar que el posicionamiento de Antena3 no ha variado en todo el periodo

de la investigacion en lo que respecta a la diversidad de contenidos.
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Tabla 7. Posicionamiento de las cadenas generalistas. Datos estudio de imagen de octubre de 2011.

Tabla 7. Posicionamiento de las cadenas generalistas. Datos
estudio de imagen de cctubre de 2011 de CIMOP~.

6.- EL SISTEMA DE CADENAS GENERALISTAS

Lo Serig

(2 L

Monotema @ Variedad

>
Lo Morboso

*Instituto de investigacién de mercados y opinion publica.

Tabla 8. Posicionamiento de las cadenas generalistas. Datos estudio de imagen de noviembre de 2018.

Tabla 8. Posicionamiento de las cadenas generalistas. Datos estudio de
imagen de noviembre de 2018 de CIMOP.

. LA IMAGEN DE LAS CADENAS GENERALISTAS
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En el Cddigo ético*®® se describen las politicas, principios, objetivos y
valores de Atresmedia, que se consideran necesarios y determinantes para su

éxito global, asi como para fortalecer su presencia en la sociedad.

Atresmedia tiene como mision difundir una oferta informativa y de
entretenimiento diversa, innovadora y de calidad, que responda a las
necesidades de sus grupos de interés*°, para lograr su confianza, consiguiendo

el liderazgo y la sostenibilidad.

Los valores de Atresmedia son el compromiso con la sociedad, la calidad,
la creatividad, la vision a largo plazo, la innovacion, el liderazgo, la

responsabilidad individual y el trabajo en equipo.

Todos estos valores del grupo Atresmedia han llevado a la creacién y
desarrollo de Antena3, como canal principal del grupo, cuya linea editorial es
clara. Se trata de una television con limites, en la que no todo vale. Es un canal
cuyos contenidos se pueden ver en familia y se caracteriza por la variedad y el
entretenimiento familiar. Esta linea editorial lleva a que Antena3 sea una
television eminente familiar, de visionado grupal*! y que retine un amplio grupo

de edades.

Todo esto con algunos matices en las diferentes etapas y direcciones del

grupo editorial.

Antena3 tiene cinco etapas bien definidas, en las que lleva el mensaje al
espectador de forma diferente: desde el punto de vista formal, desde su linea
editorial y de sus contenidos, prolongacion de su identidad en cada momento.

Es el primer canal privado que nace en Espafia, quitando la hegemonia a

la television publica. Otorga un papel fundamental a los servicios informativos

39 Caodigo ético de Atresmedia Corporacion de Medios de comunicacién, S.A., disponible en la
web de la corporacion (www.atresmediacorporacion.com).

40 Al hablar de grupos de interés se refieren al publico objetivo al que se dirigen, a la audiencia.
41 Cuando hablamos de visionado grupal nos referimos a que la vemos en compaiiia.
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dentro del conjunto de su programacion. Empieza sus emisiones con un
informativo conducido por José M2 Carrascal, tiene un informativo diario y
boletines a lo largo del dia. También cabe destacar el primer programa de
entretenimiento LA RULETA DE LA FORTUNA (que hoy en dia sigue en emision)
y su primera serie de ficcion, FARMACIA DE GUARDIA.

antena 3

Esta es la mosca 2 con el que nace el canal y pronto, en su linea editorial,

su slogan sera: “Damos la cara”.

En la segunda etapa, Sofres*® (Kantar Media) comienza a analizar y
distribuir datos de audiencia a partir de 1992. Antena3 va consolidandose como
un canal actual cargado de oferta internacional, sin perder el peso informativo y
de actualidad con el que nace, actualizando su imagen y mejorando sus niveles

de produccién.

Es la época del primer debate electoral televisado en Espafia con los dos
candidatos a la presidencia, el 25 de mayo de 1993, y moderado por Campo
Vidal. Con programas como LO QUE NECESITAS ES AMOR, EL GRAN JUEGO
DE LA OCA y estrenos de series LLENO POR FAVOR, LOS LADRONES VAN
A LA OFICINA vy la continuidad de otras que ya han consolidado su éxito como
FARMACIA DE GUARDIA Antena3 cierra este ciclo imponiéndose con algunos

programas como el canal de television preferido por el telespectador espafiol.

42 Mosca es el término audiovisual que describe el logotipo que aparece en la esquina de la
pantalla para identificar el canal que se esta viendo.

43 Sofres (empresa francesa propietaria de Media control) se presenta en 1993 como la nueva
empresa de medicién de audiencias a través de su panel audimétrico en Espafia, absorbiendo a
Ecotel. En 2010 Sofres Audiencia de medios pasa a denominarse Kantar Media.
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/S
Antena 3

Consolida su slogan: “Damos la cara” y afiade un nuevo mensaje, junto

con el cambio de mosca en 1994 su nuevo mensaje sera: “Antena3 va por

delante”.

En la siguiente etapa, que es el final de los 90 y comienzo del 2000, los
importantes cambios en el entorno audiovisual también afectan a Antena3.
ContinGia con su apuesta por los programas de entretenimiento, las series de
ficcion propia y la informacion como piedra angular de toda su programacion.
Ademas, crea la figura del Defensor del Espectador (reforzando su compromiso

con la sociedad).

Programas de humor tales como LA CARA MAS DIVERTIDA, LLUVIA DE
ESTRELLAS, FUROR o TRATO HECHO a los que acompaiian en la parrilla de
programacién de primetime series de produccion nacional y cine y series

internacionales que consolidad su oferta audiovisual.

AR
./ Ante‘na 3

Con el cambio de contenidos, mas variados y actuales se actualiza
también la mosca, esta vez en 2 etapas y su mensaje es mas directo: “La
television que quieres” e incidiendo mas en el impacto en 2000 se centra en:

“Vivela”.

En los primeros afios del nuevo milenio Antena3 consolida la oferta
matinal y de tarde del canal. Desde octubre de 2003 cotiza en bolsa. Y en
noviembre de 2005 incorpora nuevos canales a su oferta audiovisual: Neox y

Nova. Es una etapa de grandes cambios en sus contenidos donde destaca el
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estreno de la serie revelacion de la época, AQUI NO HAY QUIEN VIVA. En esta
etapa cabe destacar, desde el punto de vista de los estrenos de contenidos en
las franjas de alto consumo de televisidon, productos mas juveniles tales como:
UN PASO ADELANTE, HOMOZAPPING o LA GRANJA, pero sin perder su

caracter familiar y su fortaleza en informacion.

El mensaje en esta etapa es cercano con el espectador y emocional
“Bienvenidos a casa”y de diversidad de producto con mensajes como “Lo nuevo

se estrena aqui” o “Mucho que ver”.

A partir de 2010 Antena3 da otro cambio radical de contenidos en sus
canales, no asociado a un cambio en la direccién del grupo como en el resto de
las ocasiones. El declive del canal provoca que la direccion decida cambiar los

contenidos.

El 23 de noviembre de 2011 con la despedida definitiva del programa
DONDE ESTAS CORAZON de la parrilla de Antena3, dan un claro mensaje de

cambio definitivo de tipo de contenido en sus programas.

En estos momentos la sociedad también esta cambiando, recordemos las

movilizaciones ciudadanas del 15-m, como ejemplo.

Antena3 pone en marcha una campafia de comunicacion con el slogan:
“pone™* que sera el punto de inflexion a raiz del cual girara todo el cambio de
contenidos de grupo audiovisual y en concreto de Antena3 hasta llegar a la

television que hoy conocemos.

44 Campafia de promocién de nueva imagen y linea editorial del canal Antena3 basada en el
claim “Antena3 PONE” “las mejores series”, “los mejores programas”, etc.
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Campafias de imagen como “Menos sillon y mas sofa”, “La la... la
television de todos”, “25 afios emocionando” o “Gracias” son un claro ejemplo de
los nuevos contenidos que el canal incorpora y los nuevos espectadores que
quiere conquistar, e incluso, en algunos casos mantener espectadores que de
otro modo se marcharian a otras ofertas de contenidos. Un publico méas familiar

y diverso que quiera ver la televisiobn en compafia.

A

N

L

;! ; OS
4« EMOCIONANDO

En television es muy complicado conseguir audiencia, pero muy facil
perderla, el espectador es un juez muy critico e infiel. Por ello los canales de
television deben estar en constante actualizacién. No importa si cambias o0 no
los contenidos, pero has de adaptarlos al entorno, porque como afirma Francois
Mariet *° no es la vida la que imita la television, sino la televisién a la vida. Esto
ocurre en algunos casos de igual modo que en otros es la vida la que se adapta
a un contenido cuando éste consigue captar la atencion del espectador hasta
ese punto de no poder dejar de consumirlo. No hay que dejar de sorprender al

espectador.

Y, por ultimo, en este punto, otro factor a sumar a la diversidad de
contenidos del canal seleccionado es que tiene, en su oferta de contenidos,

deportes a lo largo de todo el periodo analizado, producto del que carece su

45 Mariet, F. (1993). Déjenlos ver la television. BARCELONA: Urano.
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inmediato competidor (Telecinco) en sus primeros afios de emision. Es decir, la

oferta de contenidos del canal seleccionado es completa.

Cabe destacar que la linea editorial de Mediaset esta marcada por el
entretenimiento. Su piedra angular ha sido y sigue siendo el directo, el hoy y
ahora, en forma de entretenimiento. En su canal principal, Telecinco no emitid
eventos deportivos hasta 1994 con la Férmula 1, cuando apenas tenia
repercusion, ya que no habia representacion espafiola en la competicion, y hasta
el verano del 2000 no emite el primer campeonato futbolistico. En cuanto al cine
deja de emitir cine en 2008 y no lo recupera hasta el 2015, parén al que
acompafa un comunicado en el que anuncian que no compraran a los grandes
productores de cine internacional ya que ellos tienen contenidos mas rentables

y cercanos al espectador.

El ranking que muestra el parén es el que se muestra a continuacion en
la tabla 9. Si sacamos el listado de las emisiones del contenedor de cine 5
estrellas donde emite el cine Telecinco desde 2008 a 2015 este es el resultado
(tabla 9).

Tabla 9. Ranking de las emisiones de Kantar media de la franja de cine 5estrellas de Telecinco.

Tabla 9. Ranking de las emisiones de Kantar media de la franja de cine 5 estrellas de Telecinco. Datos
de Kantar Media.

CADENA  FECHA DIA INICIO  FIN TITULO DESCRIPCION MILES SHARE

Telecinco  29-ago-08 Viernes 22:58 1:25 CINE 5 INFIEL 1.539 16,2
9 : : ESTRELLAS : F

i i i i CINE 5 NUNCA JUEGUES
Telecinco  05-sep-08 Viernes 22:58 (045 ESTRELLAS CON EXTRAROS 1.668 13,1
CINE 5 NO HABRA PAZ
Telecinco  30-jun-15 Martes 22:39 045 ESTRELLAS PARALOS 1.495 9.4
MALVADOS

Telecinco 04-jul-15 Sabado 21:58 045 CINE 5 LINCOLN 919 8,4

} : : ESTRELLAS =

Esto confirma el sesgo en la variedad de contenidos que mantiene
Telecinco frente a Antena3 y la idoneidad del canal seleccionado para la

investigacion.
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Una vez descrito el desarrollo de los contenidos hay que hacerlo con el
desarrollo de la sociedad en este periodo.

2.5. El producto, el panorama audiovisual y el entorno sociocultural y
socioeconomico.

Kantar Media, antes Sofres, es la empresa encargada de dotar a todos los
medios de comunicacion en Espafa de los datos diarios de audiencia de sus
productos y canales. En su dia se decide que sea una sola empresa la que dé
los datos de audiencia a todas las televisiones con el fin de unificar la venta de
publicidad de los espacios de forma homogénea. Hay otros barbmetros que
marcan las tendencias de consumo en Esparia, como el EGM?*¢ que a través de
entrevistas personales de una muestra que representa a la sociedad, publica los
consumos de television, radio, prensa diaria, revistas, cine, internet, etc. cuatro
veces al afio. Y otras empresas realizan analisis de tendencias mas especificos:
de productos, canales, etc. Pero son los datos que publica cada dia Kantar media
los que utilizan todas las cadenas de television para vender sus espacios de
contenidos a las centrales de medios.

Kantar media comienza a distribuir datos diarios de audiencia en 1992,
cuando los canales de television privada aparecen y necesitan una referencia de
consumo para vender sus contenidos. Es a partir de esta fecha cuando se puede
concretar el contenido de la programacion de los canales. Kantar media tiene
archivados todos los programas emitidos en todos los canales de television, la
audiencia que tuvieron, la fecha en la que se emitié, la hora y la duracion, entre

otros datos.

Toda esta informacién hay que recuperarla y ordenarla en parrillas de
programacion por trimestres, de todos los afios de la investigacion, para ver la

evolucion de los contenidos y analizarlos en el contexto real de cada uno de

46 EGM es el estudio general de medios, un estudio sobre el consumo de medios de
comunicacién en Espafia realizado por la Asociacion para la Investigacién de Medios de
Comunicacion (AIMC).
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ellos. Tener una vision general y clara de la estructura de contenidos de la
cadena, en cada época, sera la base muestral de la investigacion y se analizara
en el contexto de su emisién con el fin de poder explicar la evolucion y los

resultados que se desprendan de cada uno de los contenidos.

De las parrillas de programacion se extraeran aquellos programas que se
emitan en la franja de primetime (Noche 1, segun tabla 10), franja de mayor
consumo de television que comprende la franja horaria entre las 20:30 y las
24:00, donde mayor consumo diario global de televisién se produce. Es la franja
en la que se aglutina frente al televisor entorno al 35% de la poblacion, casi
16MM espectadores estan consumiendo television entre las 20.30 y las 00.00
horas, por lo que cualquier emision en este periodo de tiempo tiene un impacto

muy alto.

Tabla 10. Distribucion de franjas horarias del dia segin Kantar Media.

Tabla 10. Distribucion de franjas horarias del dia segin Kantar Media
Franjas horarias Afo 1992 Afio 1995 Afo 2000 Afo 2005 Afio 2010 Afo 2015

Miles Share Miles Share Miles Share Miles Share| Miles Share| Miles Share
Total dia 4795 5.343 5.639 6.205 7.144 7.249
Madrugada (de 02:30h a 07:00h) 169 0,7% 313 1,1% 475 1,6% 659 2,0% 886 2,3%| 1.017 2,6%
Mafiana (de 07:00h a 14:00h) 1.613 9.8% 1.788 9,8%| 2.148 11,1%| 2605 122%| 3.142 128%| 3.199 129%
Sobremesa (de 14:00h a 17:00h)| 9.151 23,9%| 10.115 23,7%| 10.375 23,0%| 11.020 222%| 12.022 21,0%| 11.708  20,2%
Tarde (de 17:00h a 20:30h) 6.534 199%| 7.200 19,7%| 8057 20,8%| 8827 20,7%| 10444 213%| 10795 217%
Noche 1 (de 20:30h a 24:00h) 12.457 37,9%| 13423 36,6%| 13.043 33,7%| 14.014  329%| 15717 321%| 15815 31,8%
Noche 2 {de 24:00h a 26:30h) 3.638 7.9% 4715 9,2%| 5.277 9,7%| 5.884 99%| 7139 104%| 7.503 10,8%

Grafico tabla 10. Distribucion de las franjas horarias de Kantar
Media por miles de espectadores.
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Grafico tabla 10. Distribucién de las franjas horarias de Kantar
Media por Share (%).
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El cuadro muestra los habitos del espectador. Después de cenar y hasta
la hora de dormir es el momento en el que se consume mas televisién seguido
del mediodia desde la hora de comer 14.00 a las 17.00 horas. Como demuestran
los datos, los habitos de consumo de television, estan muy ligados a los habitos

de vida.

Es también importante tener una evolucion de cémo se ha ido moviendo
el minuto de oro*’ a lo largo de estos afios. Esta evolucidon nos marca las
tendencias sociales en cada época. Hablamos del minuto en el que se aglutinan
frente al televisor el mayor nimero de personas y esto, en parte, también lo
marcan tendencias sociales, como en las franjas anteriores: el fin de la jornada

laboral, etc.

El minuto de oro debe coincidir con la franja de primetime ya que es el
momento, de nuevo, de mayor consumo de television, en este caso concentrado
en un minuto. Es cierto que dentro de la franja de mayor consumo de television
este minuto de oro tiene que ver, también en parte, con los contenidos de
television, aprovechando que hay una mayor concentracion de personas viendo
la televisidn si se les ofrece un buen contenido, interesante para la mayoria, que

sea impactante, que dé de que hablar y sorprenda al espectador. Ello provocara

47 Minuto de oro es el minuto del dia en el que se concentra méas gente frente al televisor.
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que un mayor numero de personas se asomen a dicho contenido y consiga este

minuto de oro.

Haciendo una media de cédmo se ha ido moviendo a lo largo de los afios
de la investigacion, el resultado es el que se expone en la curva de la tabla 11.

Tabla 11. Evolucion del minuto mas visto del dia desde 1992 a 2015.

Tabla 11. Evolucidn del minuto mas visto del dia desde 1992 a 2015. Datos de Kantar Media™.
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*Publicado en ABG 8/10/2017. Abc es/estilo. Articulo escrito por Federico Marin Bellon. Madrid “Los espectadores, los jefes
de programacion de las cadenas”

Con la llegada de las televisiones privadas y la competencia aparece este
concepto, que hasta entonces no existia en Espafia. También es el momento en
el que aparecen las audiencias y se analizan los consumos de television por
franjas horarias con el fin de vender los contenidos audiovisuales a través de la

publicidad.

Este minuto de incorporacién masiva del espectador frente al televisor va
pasando de las 19:20 en 1992, a las 22:00 sélo cinco afios después, horario en
el que se asienta en los afios siguientes. Cabe destacar 2 afios en los que se ve
de forma manifiesta un retraso del minuto de oro, los afios 2002 y 2003, afios del
auge de los programas nocturnos como CRONICAS MARCIANAS, en los que la
oferta de programacién nocturna es plausible y con ella la concentracién de

espectadores en estas nuevas ofertas de contenidos.

64



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Como se apuntaba al principio, los habitos de consumo de television son

una mezcla de habitos sociales y contenidos audiovisuales.

Por eso no solo se busca el periodo de mayor consumo de televisiéon para
seleccionar la muestra, sino que seleccionamos dentro de este espacio, los
contenidos que hayan tenido impacto mediatico. Por ello eliminamos, como
hemos apuntado, los contenidos de menos de 15 minutos y aquellos que no

hayan tenido, al menos, cinco emisiones continuadas.

Un claro ejemplo del impacto que supone un producto de corta duracion
es el de las camparias de promocién de cadena*®. Una campafia de promocion
de cualquier estreno en un programa de television necesita emitirse durante, al
menos, cuatro semanas y entorno a doce veces al dia, incluyendo siempre
franjas de alto consumo y afines al perfil del contenido del programa que se
promocione para conseguir contactar con al menos el 80% de la gente que ve la

television.

Como referencia, es importante destacar que, si un producto no tiene, al
menos, un 80% de cobertura no es recomendable estrenarlo puesto que un gran
namero de personas no sabrd que se emite y las posibilidades de conexién
decreceran de manera considerable poniendo en riesgo su éxito. Este mismo
planteamiento se aplica para los spots*® de campafas publicitarias. Si un
producto no sabes que existe por muy bueno que éste sea no lo veras, no por

falta de interés sino por desconocimiento.

Ademas, tendran que haberse emitido en todo el territorio nacional y
haberse mantenido en antena mas de una semana (cinco emisiones de forma

continuada).

48 Promocion de cadena es el spot en el que se vende un determinado producto del canal y que
suele tener una duracién entre 10 y 20 segundos.
49 Un Spot es un anuncio publicitario que se emite por television, cine, radio, etc.
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Resumiendo, la investigacion se realizara en tres entornos

interrelacionados: producto, panorama audiovisual y entorno sociocultural.

Producto: entendido como todos aquellos contenidos que Antena3 ha
emitido desde su nacimiento hasta hoy, en la franja de primetime (20:30 a 24:00)
de mas de 15 minutos, emitido en todo el ambito nacional y con mas de cinco
emisiones. Esta seleccion tan concreta tendra un trabajo previo de disefio de
todas las parrillas de programacion del canal desde que existen datos oficiales,
que seran la base de extraccién de los programas de primetime, con el fin de
conocer no sélo el producto aislado sino su entorno y evolucion. Supone la
extraccion de la franja de primetime de las parrillas y, por ultimo, la seleccién y

fichas de todos los contenidos de esta franja en los términos descritos.

Hay que tener en cuenta qué en Espafia, desde la adjudicacion de
licencias para los canales de television privados, -momento en que comienza
esta investigacion-, el panorama audiovisual ha cambiado muy deprisa y de

forma muy drastica en numerosas ocasiones.

Los antecedentes a la investigacion, como hemos ido viendo, parten en

1956 en Espafia con del comienzo de las emisiones de T.V.E.

Diez afios después comienza a emitir la segunda cadena, UHF, de la
television puablica y a partir de 1982 van apareciendo las primeras televisiones
Autonémicas (ETB®0, TV35y TVG®?).

En la Resolucion de 28 de agosto de 1989, de la Secretaria General de
Comunicaciones, por la que se hace publico el Acuerdo del Consejo de Ministros
de 25 de agosto de 1989 se resuelve el concurso para la adjudicacién del

Servicio Publico de Televisién en gestion indirecta.

El Consejo de Ministros, en su reunion del dia 25 de agosto de 1989, acuerda:

50 ETB, Euskal Telebista, es el primer canal de television publica autonémica del Pais Vasco.
51 TV3 es el primer canal de televisién publico autonémico de Catalufia.
52 TVG, television gallega, es el primer canal publico autonémico de Galicia.
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1. Otorgar las tres concesiones de gestion indirecta del servicio publico de
television, por este orden, a las siguientes Sociedades:
a) "Gestevision. Sociedad Andnima".

b) "Antena3 de Televisién. Sociedad Anénima".

c) "Sociedad de Televisién Canal Plus, Sociedad Anénima" (BOE nam. 208,
de 31 de agosto de 1989, p. 27932).
La evolucion del panorama audiovisual espafiol desde el comienzo de la

investigacion en 1990 hasta el 2015 es el siguiente:

1992 es la fecha en la que da comienzo la medicion de audiencias,
muestras poblacionales, Sofres, decodificadores®3, audimetros®* (4.625 hogares
son los que configuran la muestra de la poblacion espafiola para extraer los datos

de consumo de television diario, las audiencias).

En esta época la produccion de contenidos audiovisuales se creaba y
desarrollaba en su totalidad en las televisiones, con sus trabajadores y para la
cadena en la que trabajaban, in House®®, (no existian las productoras®®). Series
como MEDICO DE FAMILIA, que se estrena en 1997 y consigue un 60% share
y 10MM de espectadores, se produce en Telecinco con los trabajadores en
nomina de la cadena y en los platos de la compafiia. Lo mismo ocurre con
FARMACIA DE GUARDIA en Antena3.

A partir de 1993 nacen en Espafia las primeras productoras: Globomedia
(1993), Boomerang (1998), Miramond Mendi (1988), etc. Y la produccion salé de
los canales de televisién para minimizar riesgos. Si una serie 0 un programa no

funciona bien y hay que dejar de producirlo, el canal de television no tiene que

53 Dispositivo receptor de una gran cantidad de canales que permite luego mostrarlos o
visualizarlos en el televisor.

5 Aparato concedido por Kantar Media que sirve para medir el consumo de television de los
hogares seleccionados como muestra poblacional.

55 Las producciones “In House” son aquellos que se realizan en la empresa, no se externalizan.
5 Las productoras son las empresas audiovisuales independientes que producen contenidos
para terceros.
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gestionar el equipo humano que estéa trabajando en el proyecto que termina, lo

hace la productora, se externalizan las producciones.

En 1997 aparecen nuevas televisiones de pago. Nace un segundo canal
de television de pago, Via Digital, que emite desde 1997 hasta 2003 que cancela
sus emisiones por falta de abonados. En 2000 también aparece Quiero TV
aprovechando el éxito del reality®” de Telecinco, GRAN HERMANO, emitiendo
las 24 horas del programa en directo durante su primera edicion. Cierra 2 afios
después también por falta de abonados.

En el afio 2000 se estrena en Espafa el género reality, con el estreno de
GRAN HERMANO como fenémeno sociolégico. En su primera edicién batid
todos los récords de audiencia consiguiendo el 59,2% de share y una media de
9MM de espectadores que tenian una cita todas las semanas para ver el

programa.

El Real Decreto del 29 de julio por el que se aprueba el Plan tecnol6gico
nacional de la television digital terrestre anuncia el impulso de la television digital

terrestre.

El Consejo de Ministros, en su reunion del dia 30 de diciembre de 2004, anuncid
un plan de impulso de la television digital terrestre (TDT), en una clara apuesta
por superar la indefinicién del sector audiovisual espafiol y, en especial, por salir
de la situacion de paralizacion que caracteriza desde hace tiempo la prestacion
de estos servicios. EI mencionado plan incluia, entre otras medidas, la

modificacion del Plan técnico nacional de la television digital terrestre.

Este real decreto, por el que se aprueba el Plan técnico nacional de la televisiéon

digital terrestre, viene a dar cumplimiento a este compromiso del Gobierno de

57 La telerrealidad, o en inglés reality, es un género de televisién que se encarga de documentar
situaciones sin guion y con ocurrencias actuales, en las que interactia un elenco que hasta
entonces es desconocido. Es un género que suele resaltar lo dramético y el conflicto de la vida
de los personajes.
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impulsar la implantacion de la TDT. (https://www.boe.es/eli/es/rd/2005/
07/29/944)

Es el afio en el que se incorporan las televisiones de TDT: Nova, Neox,
Telecinco Sport, Telecinco Estrellas, Canal 24horas, Teledeporte, Clan TV, etc.
y nace Cuatro y La Sexta con dos canales digitales mas, asociados a cada uno.

Aungue no es hasta 2006 cuando La Sexta comienza sus emisiones.

2010 destaca por ser el afio del apagon analégico que provoca que se
multiplique el niumero de canales en abierto. Esto desemboca en una oferta
audiovisual enorme con un mercado publicitario que no crece en la misma

proporcién provocando un retroceso econémico.

Este retroceso econdmico lleva a la primera fusion de canales en 2011
Telecinco y Cuatro. Cuatro es adsorbida por el grupo Mediaset que mantiene la

oferta audiovisual de los canales aunque los incorpora al modelo de la compafiia.

En 2012 son Atresmedia y La Sexta los que se fusionan. En este caso es
Atresmedia la que absorbe a La Sexta y sus canales, manteniendo la identidad
de La Sexta, que hoy sigue manteniendo su linea editorial muy diferente a la del

canal matriz, Antena3.

2013 destaca por el cierre de Canal 9%, el 29 de noviembre a las 12.19
se va a negro®®. Es la primera vez que un canal autonémico en Espafa deja de
emitir y cierra sus instalaciones. Cinco afios después, en octubre de 2018

recupera, de nuevo, sus emisiones.

El 6 de mayo de 2014, el gobierno retira la concesion de 9 canales de

television: tres de A3Media (Xplora®®, Sexta3®! y Nitro%?), dos de Mediaset (La

58 Canal 9 es el primer canal autonémico publico principal de la Comunidad Valenciana.

59 En television cuando se dice que una emision se va “a negro” es que se desconecta, falla la
emision, se queda la pantalla del televisor negra (de ahi viene la expresion).

60 Canal tematico de Atresmedia de género cultural.

61 Canal tematico de Atresmedia de género cinematografico.

62 Canal de Atresmedia de perfil y tematica adulto masculino.
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Siete®3y La Nueve®?), dos de Vocento (MTV®®y Intereconomia®®) y dos de Unidad
editorial (Marca®’ y AXN®8). Como consecuencia del cierre de canales en 2014,
el gobierno quiere compensar el dafio econémico ocasionado a las empresas
afectadas y lanza en mayo de 2015 una nueva oferta de licencias audiovisuales:

tres licencias SD®°y tres para su emisién en HD™°.

En octubre de 2015 se adjudican las nuevas licencias. Tres de alta
definicion (HD) que recaen en: Atresmedia, Mediaset y Real Madrid television; y
tres licencias estandar (SD): para el grupo Secuoya (que la utiliza para recuperar
el canal 13Television), para Radio Blanca (que pone en marcha Kiss TV) y para

Moviestar Plus.

Grandes compafiias como Netflix, HBO, Amazon, Apple van
desembarcando en Espafia con sus contenidos audiovisuales que no son mas

que un ejemplo del futuro que le espera a la television convencional.

Entorno sociocultural como entorno en el que nace, vive, se desarrolla e

interactta el objetivo al que se dirigen los contenidos motivo de la investigacion.

Hay que tener en cuenta los cambios que, a lo largo de los afios de esta
investigacion, ha sufrido la piramide poblacional. Uno de los objetivos es saber
si la sociedad demanda los contenidos que la television le ofrece, para luego
investigar que le aportan. Por esto es importante ver si los cambios que la
television sufre en cada etapa van en sintonia con los cambios

sociodemogréficos.

63 Canal de Mediaset de teméatica femenina.

64 Canal tematico de Mediaset de entretenimiento.

65 Canal tematico de Vocento musical.

66 Canal tematico de Vocento de informacion.

67 Canal tematico de Unidad Editorial de informacién deportiva.

68 Canal que Unidad Editorial sublicencia a Sony para que emita sus series, programas y
peliculas en Espafia.

69 SD es la emision estandar de la sefial.

70 HD es emision en alta definicion.
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Conocer el peso de la poblacion espafiola a lo largo de los afios de esta
investigacion, como se va distribuyendo por sexo, edad, nivel cultural, etc., es
fundamental a la hora de orientar los objetivos y, en consecuencia, los
contenidos de las televisiones en cada momento. Y, aun mas importante,

conocerlo con anticipacion.

Los cambios poblacionales se pueden prever y, dado que los contenidos
tienen sus tempos desde que se crean hasta que se ven en television se ha de
conocer, con cierta prevision, qué va a pasar y cOmo se van a comportar los
agentes sociales en el futuro para que los contenidos audiovisuales sean

capaces de moverse al unisono, con los cambios poblacionales.

Para ello se trabaja con dos vias de datos, una cuantitativa que son los
datos tanto del Instituto Nacional de Estadistica (INE) y Kantar media de
poblacion, pirdAmides de poblacién por sexo y edad, universos por nivel de
estudios. Y por otro lado estudios cualitativos semestrales de preferencias
sociales a través de estudios de realizados por empresas cualificadas de
estudios de mercado (como Cimop, mencionada con anterioridad en el

posicionamiento de Antena3).

Tomando como referencia los afios del cuadro de evolucién social por
edades del 1992 al 2015 podemos ver como se han ido incrementando las
edades adultas en detrimento de las mas jovenes. La sociedad ha ido
envejeciendo y esto ha de tenerse muy en cuenta a la hora de ofrecer

contenidos. La tabla 12 y sus graficos muestran esta evolucion.
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Tabla 12. Evolucion de la poblacion espafiola por sexo y edad.

Tabla 12. Evolucién de la poblacién espafiola por sexo y edad. Datos del Instituto Nacional de estadistica (INE)

afios/edad 412 13-24 25-34 35-44 45-54 55-64 +65

1992 2.292.301 4.038.685 3072716 2.493.497 2055589 2.096.088 2264728 hombres
2.180.260 3863122 3.018.165 2.493.776 2104635 2270675 3.228.046 mujeres

total 1992 4.472.561 7.901.807 6.090.881 4.987.273 4.160.234 4.366.743 5.492.774
1995 2.056.932 3.979.025 3.227.626 2643253 2.264616 1.984.124 2.466.010 hombres
1.952.004 3.798.144 3.155.496 2.640.928 2.307.729 2.148.652 3.470.349 mujeres

total 1995 4.008.936 7.777.169 6.383.122 5.284.181 4.572.345 4.132.776 5.936.359
2000 1.8563.453 3.666.812 3.436.619 3.024.767 2435916 1.938.738 2.810.300 hombres
1.7562.829 3.307.851 3.323.261 3.019.226 2477262 2.074223 3.881.389 mujeres

total 2000 3.606.282 6.964.663 6.759.880 6.043.993 4.913.168 4.012.961 6.691.689
2005 1.868.281 3.171.263 3.873.614 3.518.415 2.755.633 2.220.757 3.020.568 hombres
1.769.375 3.006.900 3.633.043 3.421.187 2.778.458 1.835.386 4.149.317 mujeres

total 2005 3.637.656 6.178.163 7.506.657 6.939.602 5.534.091 4.056.143 7.169.885
2010 2.097.912 2.950.856 3.859.481 3.989.385 3.269.649 2.452.312 3.325.137 hombres
1.983.045 2.809.620 3.641.820 3.779.946 3.260.308 2.571.158 4.485.264 mujeres

total 2010 4.080.957 5.760.476 7.501.301 7.769.331 6.529.957 5.023.470 7.810.401
2015 2.251.848 2.753.780 2.964.680 3.993.752 3.560.219 2.686.753 3.699.233 hombres
2.117.687 2620479 2945515 3.845.707 3.539.788 2.799.457 4.892.781 mujeres

total 2015 4.369.535 5.374.259 5.910.205 7.839.459 7.100.007 5.486.210 8.592.014

Ld

Grafico tabla 12. Evolucién de la poblacién espafiola por franja de edad.
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Grafico tabla 12. Evolucion de la poblacion espafiola por sexo y edad.
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La piramide poblacional en estos afios quedaria como se aprecia en las
siguientes tablas, desde la tabla 13 a la 18, por afios a partir de los datos
extraidos del Instituto Nacional de Estadistica.

Tabla 13. Pirdmide poblacién espafiola 1 enero 1992.

Tabla 13. Piramide poblacién espaiiola 1 enero 1992. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 1992.

REs
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73



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Tabla 14. Piramide poblacién espafiola 1 enero 1995.

Tabla 14. Piramide poblacion espaiiola 1 enero 1995. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 1995.

[+65
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Tabla 15. Pirdmide poblacion espafiola 1 enero 2000.

Tabla 15. Piramide poblacion espaiiola 1 enero 2000. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 2000.
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Tabla 16. Piramide poblacién espafiola 1 enero 2005.

Tabla 16. Piramide poblacion espafiola 1 enero 2005. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 2005.
"65
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Tabla 17. Pirdmide poblacién espafiola 1 enero 2010.

Tabla 17. Piramide poblacion espanola 1 enero 2010. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 2010.
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Tabla 18. Piramide poblacién espafiola 1 enero 2015.

Tabla 18. Piramide poblacion espafiola 1 enero 2015. Datos del Instituto
Nacional de estadistica (INE) 2015.
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Hay un incremento significativo de las edades adultas (+65) casi
duplicandose en los 10 ultimos afios. En 1992 los mayores de 65 afios eran
54MM de personas mientras que en 2015 son 85MM de personas. Sin
embargo, los jovenes de 13 a 24 afios en 1992 son 7,9MM y en 2015 tan sélo
5,4MM. Estos cambios en la piramide poblacional es importante tenerlos en

cuenta a la hora de elaborar contenidos y en el momento de analizar resultados.

La tasa de alfabetizacion en Espafia y su evolucién en la sociedad
espafiola también es basica en la presente investigacion. No se plantean los
mismos contenidos a un espectador mas o menos instruido y, de igual modo, la

sociedad no exige los mismos contenidos dependiendo de su nivel educativo.
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Tabla 19. Tasa de alfabetizacion en Espafia.

Tabla 19. Tasa de alfabetizacidn en Espaifia. Datos de Kantar Media de 1992 a 2015.

1992 19495 2000 2005 2010 2015
Universo (en miles) 35.917 36.537 38.633 41.264 43.899 44,517
SIM ESTUDIOS 9.496 B8.527 7.210 B.132 6.131 7.180
SIM ESTUDIOS(4 A IZANDS] 2.650 3.736 3.744 3.491 4000 4306
SIN ESTUDIDS[JEAMMTIDS] 611 1.202 1.007 992 1.038 1.392
SIN ESTUDIDS[EEASﬂAﬁCIS] 0 0 0 0 ] 0
SIN ESTUDIOS(35 AMAKJDS] 597 177 104 91 57 90
SIMN ESTUDIOS(45 A 54 AmCIS] 930 472 291 113 B3 101
SIN ES—TUDIDS(EEAMAKJDS] 1626 B57 581 274 128 207
SIN ESTUDIOS(BS Y+APTIEIS] 2.605 2.000 1448 1122 BO7 1.024
PRIMARIOS 17.041 17.696 18.197 19.061 17.608 16.369
PRIMARIOS{4 A 12 APTIEIS] 1714 91 141 141 26 39
PRIMARIOS{13 A 24APTJDS:| 3.740 3.584 3.645 3.127 2.351 2.107
PRIMARIOS[25 A 34 ANDS] 2.566 2.385 2.106 2.181 1.990 1573
PRIMARIOS(35 AMAFJDS] 2.429 2.826 2612 2.985 2731 2.333
PRIMARIOS[45 A 54 AFJDS] 2.170 2988 2.858 2.926 2.853 2.798
PRIMARIOS(55 A MAMDS] 2.320 2.542 2723 2.634 2707 2.515
PRIMARIDS(EEY+AF~IDS] 2.102 3.270 4113 5.067 4950 5.004
MEDIOS 7.073 71.562 B.OB3 10,677 12,523 12.908
MEDIOS{4 & IZAP'CIEIS] 0 0 ] ] ] 0
MEDIOS(13 A 24APTJEIS] 2.804 2.366 2678 2.097 1.966 1612
MEDIOS[25 A SdﬂmDS] 2018 2511 2583 3.044 2930 2280
MEDIOS(35 AMANDS] 851 1328 1.766 2334 2.990 3.033
MEDIOS[45 A 54ANDS] 523 B51 0ER 1556 2217 2755
MEDIOS(55 A MANDS] 285 380 542 Bod 1.315 1711
MEDIOS(BS Y+AﬁlDS] 275 325 413 740 1.101 1.508
UNIVERSITARIOS 2.307 2.752 4,243 5.395 1.637 B.060
UMNIVERSITARIOS(E A IZM'\‘IDS] 0 0 0 0 ] 0
UMNIVERSITARIOS(13 A 24 AMDS] 229 214 278 315 336 239
UMNIVERSITARIOS(25 A 34 AMDS] 1.096 1.085 1.743 2.110 2446 1993
UMNIVERSITARIOS(35 AJ‘MAMDS] 526 738 1074 1.376 1.864 2.353
UMNIVERSITARIOS(45 A 54 APTIEIS] 220 322 547 77l 1.283 1412
UMNIVERSITARIOS(55 AMAHDS] 155 208 320 456 B43 1.050
UMNIVERSITARIOS(BS Y+AﬁDS] B2 185 281 366 B&5 1.052

Gréfico tabla 19. Evolucidn tasa de alfabetizacion en Espafia.
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En la tabla 19 se destaca el incremento de poblacion universitaria desde
1992 a 2015 que pasa del 6% al 18%. Esto se explica, por un lado, por el
desarrollo l6gico de una sociedad que crece y, por otro, por la crisis, que viene
acompafnada de una altisima tasa de paro de aquellas personas que se quedan
sin trabajo por cierres y recortes en las empresas, y los que terminan de estudiar
y se quieren incorporar al mundo laboral, donde la situacién es critica. Ante la
falta de trabajo, siguen formandose. Por esta Ultima razon el grupo de edad entre
45y 54 pasa del 10% en 1992 a 18% en 2015.

En légica coincidencia, la poblacion sin estudios baja del 26% en 1992 al
16% en 2015.

En cuanto al entorno socioeconémico espafiol en el periodo entre 1990 y
2015 también debe estar presente en la investigacion. Un repaso de los hitos
que han marcado los cambios sociales de estos 25 afios en Espafia son
complicados de resumir, pero seran basicos para entender la evolucion paralela

de los contenidos audiovisuales.

En 1990 cabe destacar el juramento de Manuel Fraga de su cargo como
presidente de la Xunta de Galicia, el mundial de Futbol de Italia y la Matanza de

Puerto Hurraco. Sin perder de vista el nacimiento de Antena3 y Telecinco.

En 1991 se crea el Instituto Cervantes y son las elecciones municipales
en Espafia.

En 1992 Espafa es el pais anfitrion de las Olimpiadas (Barcelona), de la
Exposicion Universal (Sevilla) y la Capital Cultural de Europa (Madrid) con las
celebraciones del quinto centenario del descubrimiento de América. Ademas de
la aprobacion de la libre circulacién de trabajadores espafioles en la comunidad

econOmica europea.

En 1993 son las elecciones generales con mayoria relativa del PSOE con
Felipe Gonzalez, como Presidente, en coalicion con CIU y PNV, se trata del
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cuarto gobierno consecutivo socialista. Es también el afio en que el Papa Juan

Pablo Il visita Espafia; encuentran a las nifias de Alcasser e intervienen Banesto.

En 1994 ocurre la fuga de Roldan, dimiten Solchaga y Corcuera y se
celebra el mundial de fatbol desde EEUU.

En 1995 el PP gana las elecciones municipales. Se produce el primer

juicio popular y El Corte Inglés compra Galerias Preciados.

En 1996 el PP gana las elecciones generales y Jose M2 Aznar es el nuevo
presidente del gobierno. Pacta con CIU, PNV y CC. Primer gobierno del PP. En
julio se inauguran los JJOO de Atlanta. Y en agosto se produce la catastrofe de

Biescas.

En 1997 la banda terrorista ETA secuestra y asesina al concejal del PP
Miguel Angel Blanco, lo que provoca una movilizacion social contra el terrorismo,
también libera la guardia civil a Ortega Lara. Espafia ingresa en la OTAN. En
octubre comienzan las emisiones de Canal 9 y este mismo mes se inaugura el

Museo Guggenheim.

En 1998 la tasa de inmigracién anual en Espafia es del 0,28%, en los siete
anos siguientes entran en Espafa 3.730.610 inmigrantes, se multiplica por cinco
los residentes de nacionalidad extranjera. Es el afio del desastre de Aznalcdllar

y el del Mundial de Francia.

En 1999 hay elecciones municipales y el 2000 da la mayoria absoluta al
PP en las elecciones legislativas, segundo gobierno de José M2 Aznar. Escalada
terrorista de ETA que perpetra solo en este afio 23 asesinatos. Las Olimpiadas
desde Sidney.

En 2001 la Guerra de Afganistan y los atentados de New York. En 2002
entra en vigor el euro como moneda Unica europea y moneda oficial del pais
abandonando la peseta. Salamanca es la capital Europea de la Cultura y

Presidencia espafiola de la Union Europea durante el primer semestre del afio.
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Hacia final de afio, catastrofe ecoldgica con el hundimiento del Prestige
en aguas gallegas. El mundial es en Corea y Japon.

En 2003 el apoyo del gobierno en la Guerra de Irag que provoca multiples
manifestaciones de protesta a lo largo del pais.

2004 el 11-M, atentado terrorista en Madrid, el atentado més grave de la
historia de Espafia y Europa hasta el momento. El gobierno culpa en principio a
ETA, pero mas adelante se comprueba que es obra de Al-Qaeda. EI PSOE gana
las elecciones generales y José Luis Rodriguez Zapatero pasa a la presidencia.
Las olimpiadas desde Atenas y se casan el Principe Felipe y la periodista Leticia
Ortiz.

El 2005 es el aflo en que se quema la Torre Windsor, Fernando Alonso
consigue su primer titulo y comienzan las emisiones de Cuatro. Fallece Juan
Pablo II. En 2006 se inaugura la T4 del aeropuerto de Madrid a principio de afio
y finalizando el mismo afio 2006 hay un atentado en el mismo aeropuerto. La
seleccion espafiola de Baloncesto gana el mundial y el Papa Benedicto XVI visita

Valencia.

En 2007 hay elecciones municipales y en 2008 comienza una grave crisis
econdémica mundial. EI PSOE gana de nuevo las elecciones generales. Zaragoza
recoge la Exposicion Internacional del agua y desarrollo sostenible. Espafia gana
la Eurocopa de Fuatbol y en agosto se estrella un avion de Spanair con 154

fallecidos.

La explosion de las redes sociales y de la banda ancha movil son los hitos

sociales que marcan el 2009.

En el primer semestre de 2010 Espafia toma por cuarta vez la presidencia
de la Union Europea. A lo largo del afio se produce un plan de ajustes del
gobierno frente a la crisis con una huelga general. Espafia gana el mundial de

futbol. Y a final de afio se produce un paro del espacio aéreo de Madrid, con
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repercusion internacional por el abandono de puesto de trabajo de los

controladores aéreos.

2011 es el afio en el que el pueblo sale a la calle, un movimiento
ciudadano, movimiento 15-M, sale a la calle reivindicando mejoras en el sistema
democratico. También el afio en el que la banda terrorista ETA anuncia el cese

definitivo de su actividad armada y en el que el PP toma el relevo del gobierno.

En 2012 la Unién Europea concede a Esparia un rescate de hasta 100.000
millones de euros para el sistema financiero. En septiembre lluvias torrenciales

se llevan 10 vidas y en noviembre una nueva Huelga general.

En 2014 el Rey Juan Carlos | anuncia su decision de abdicar en su hijo
Felipe.

Este repaso de la situacién audiovisual, sociocultural y socioeconémica
de Espafia del 1990 a 2015 es la base sobre la que se asienta la muestra que
resulte de la recogida de datos. En este entorno es donde se analizaran los

resultados obtenidos y se buscaran las explicaciones oportunas a cada cuestion.

2.6. Regulacion legal de los contenidos de television

En programacion de contenidos audiovisuales para seleccionar y ubicar
un contenido en parrilla, se debera tener en cuenta: que el producto interese al
telespectador, que esté en linea editorial del canal, que sea adecuado para el
espacio que queda libre y, en consecuencia, sea coherente con los productos
que le preceden y a los que da paso. Y si todo esto se cumple habra un paso

mas: tendra que adecuarse al marco legal en vigor en cada momento.

Todo esto es basico a la hora de tomar cualquier decision sobre la
seleccién de uno u otro producto; pero cumplir todos los requisitos anteriores no

asegura el éxito, ademas tendra que ganarse el favor de la audiencia.

Si el producto cumple todos los requisitos con los valores que marca el

canal, su programacion es inmejorable porque va envuelto entre programas de
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gran éxito y afines a él, ademas es alternativo a la oferta que hay en el resto de
los canales de television, todo su entorno es favorable y el producto es lo que la
cadena y el espectador demandan pero si el telespectador no lo ve, el producto

sera un fracaso.

El telespectador es el juez, el que tiene, siempre, la Ultima palabra sobre
los contenidos de television, por mucho que un responsable de contenidos,
director y/o maximo responsable de un grupo editorial y/o canal de television,
considere que un producto es perfecto para su cadena, si no tiene la aprobacién

del telespectador se eliminara de la parrilla de programacion.

Son las audiencias las que marcan la aceptacion, o no de los programas
por parte de los telespectadores. Un programa con una audiencia por encima de
la media de la cadena es un éxito, un programa por debajo de la media de la
cadena es un fracaso y hay que levantarlo de la programacion o realizar los
cambios necesarios para que el formato se adapte a la demanda del espectador

y consiga buenos resultados de audiencia.

Cuando un programa funciona es un éxito, pero el trabajo no ha hecho
mas que empezar. Nunca se debe dejar de analizar al espectador, su evolucion,
sus preferencias sobre el producto, con el fin de hacer evolucionar el producto al
tiempo que evoluciona el entorno en el que es un éxito y, de este modo,

conseguir mantener ese éxito en el tiempo.

Todo este panorama audiovisual ha de convivir con una serie de leyes
gue regulan los contenidos. Es importante conocerlas por dos motivos

fundamentales en esta investigacion.

El primero es que los contenidos no estan en manos del criterio subjetivo
de una serie de personas que los desarrollan, los seleccionan y los ubican en la
parrilla de programacion, sino que siempre se plantean sobre la base de unos

criterios de regulacién objetivos para todos los operadores.
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En segundo lugar, porque estos criterios al igual que todo lo analizado
hasta el momento, han ido evolucionando a lo largo de los afios y adaptandose
a los tiempos y la sociedad a la que se dirigen y su funcion es la de salvaguardar

los derechos del telespectador.

El contenido histérico que han regulado las ondas’* pasa por las

siguientes leyes y reglamentos’? que se enumeran en el anexo 1.

De todas Leyes, Reales Decretos, Ordenes, acuerdos y resoluciones que
han ido ajustando y regulando el entorno audiovisual de estos afios y
centrandonos en lo que se refiere a los contenidos, debemos atender, a la Ley
General Audiovisual del 31 de marzo de 2010, Ley 7/2010, que aglutina toda la
normativa relativa a operados y contenidos de television y regula su

cumplimiento.

Dicha Ley vela por la produccién y financiacién de obras audiovisuales
europea Yy nacional, exigiendo a los operadores espafioles la emision en el
conjunto de sus canales del 51% de obras europeas, de este porcentaje: la mitad
en lengua espafiola y el 10% de productores independientes y de este 10% la
mitad de las producciones tendran que ser de los Gltimos cinco afios. Ademas,
cada operador tiene que invertir el 5% de sus ingresos de explotacion anuales
en proyectos cinematograficos europeos y, al menos el 3% en proyectos
espafoles. Todo ello para el fomento la produccion audiovisual en el territorio

espaniol.

La ley también se encarga de regular los contenidos audiovisuales
protegiendo a los menores, prohibiendo determinados contenidos como la

difusién, nombre, imagen u otros datos identificativos en el contexto de hechos

1 Las ondas referido al medio por el que va la emision.

2 ECIJA, H., & SANCHEZ-BLENDA, P. (2005) Libro Blanco del audiovisual Hacia una nueva
politica audiovisual. Modelos de television, regulacién de contenidos y consejos audiovisuales
en Espafia, Europa y EEUU. Europa y Estados Unidos, Madrid, Grupo Exportfilm.
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delictivos o relativos a su tutela o filiaciéon; la emisién de contenidos y horarios

gue puedan perjudicar el desarrollo del menor.

La regulacion de los contenidos se sustenta en el acceso al control
parental’® y en el Cédigo de autorregulacién’* por el que se califican todos los
contenidos audiovisuales y se protegen las franjas de consumo de los menores.
De 6 a 22 horas no se pueden emitir contenidos para mayores de 18 afios.
Ademas, en las franjas de proteccion infantil o proteccién reforzada, que van de
lunes a viernes de 8a 9 horasy de 17 a 20 horas y los fines de semana y festivos

de 9 a 12 horas, no se podran emitir contenidos para mayores de 13 afios.

Todos los contenidos tienen calificaciéon de edad, simbolo que aparece
junto a la mosca del canal y en algunos casos van acompafados de una sefal
acustica. De este modo el espectador sabe si el contenido que se esta emitiendo
lo puede ver un nifio dependiendo de su edad. Si los contenidos no tienen

calificacion es porque son aptos para todos los publicos.

La ley limita los tiempos de publicidad y autopromocién, no pudiendo
emitirse mas de 12 minutos de publicidad por hora, ni mas de 5 minutos de
autopromocion en cada hora. También regula el nimero de veces que se
interrumpe un producto para emitir publicidad y como se interrumpe. No se puede
cortar en mitad de una frase 0 una escena un programa O serie para emitir
publicidad, hay que cuidar el momento en que se interrumpe cualquier contenido

para dar paso a la publicidad y/o a la autopromocion.

En lo que se refiere a accesibilidad de los contenidos también esta

regulado tanto el subtitulado, como la lengua de signos y audio descripcion. El

73 El control parental es una aplicacion de los aparatos de television que permiten bloquear
determinados contenidos segun el criterio de la CNMC (Comision Nacional de los mercados y la
Competencia).

74 El Cédigo de autorregulacion sobre contenidos televisivos e infancia es un acuerdo suscrito
por las televisiones en abierto el 9 de diciembre de 2004 por el que se comprometen a velar por
los contenidos en franjas de proteccion y proteccion reforzada para el menor.
(https://tvinfancia.es/tvinfancia/sites/default/files/Cédigo-%20Texto%20consolidado-%202015%
20Julio.pdf). Adjunto cAdigo en anexo 2.
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75% de la programacién de todos los canales de television tiene que estar
subtitulada para sordos y hay que emitir, al menos, 2 horas semanales de

programacion en lengua de signos y audio descripcion.

Se obliga al operador de television a publicar la programacion de todos
sus canales con, al menos, 3 dias de antelacion y solo podran modificarlas por
un evento social o deportivo relevante, que no se supiera con dicha antelacion.
De este modo se preserva la informacion por encima de la competitividad entre

los operados de television.

Por dltimo, hay un claro régimen sancionador que asegura el
cumplimiento de todo el reglamento por parte de los operadores. La Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) es el organismo encargado

de hacer cumplir la Ley y de sancionar a aquellos que no la cumplan.

Todo esto, como lo analizado hasta ahora, ha ido evolucionando a lo largo
de los afios, como se puede ver en la secuencia de leyes (anexo 1), y
adecuandose a las demandas sociales y manteniéndose actualizado a la

realidad social de cada momento.

Con la apariciobn de los canales privados, afio de comienzo de la
investigacion, habia tres canales de television en Espafia y el control de
contenidos era sencillo. Un adulto podia saber los programas que ofrecia cada
canal de television. Ademas, debido a que éstos tenian la hegemonia de la
transmision de contenidos eran mas rigurosos a la hora de programar el producto
que demandaban los telespectadores por franjas horarias y temporadas?’,

adecuados a los cambios de habitos.

La incorporacion de nuevos canales de television y de las nuevas

plataformas de contenidos hacen imposible el control de contenidos, por lo que

5 Las temporadas son el nimero de renovaciones que tiene un producto. Por ejemplo, en series
se estrena una serie con sus 13 episodios y si el resultado es bueno, se vuelve a contratar para
emitir otros 13 episodios, o los que se decida segun guion, necesidades de la cadena, etc. Lo
mismo ocurre con un programa o un contenido del tipo que sea.
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hay que plantear, desde el gobierno, un régimen que lo regule. Esto es, de
nuevo, un claro ejemplo de la estrecha relacion de los cambios socio-

econdémicos y los contenidos.

Planteado el contexto de la investigacion se hace necesario su exposicion
en tablas con el fin de poder asociar, de modo mas visual y en un golpe de vista,
la evolucion social y los datos de audiencia frente al panorama audiovisual (tabla
20), frente al entorno social (tabla 21), el socioeconémico (tabla 22) y con la
evolucién del marco regulatorio de los contenidos audiovisuales (tabla 23). Todo

ello afio a afio en el periodo de la investigacion.

86



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2.7.

Cuadro resumen del marco tedrico de la investigacion.

Tabla 20. Cuadro resumen del marco tedrico de la investigacion, panorama audiovisual.

Tabla 20. Cuadro resumen del marco teérico de la investigacién, panorama audiovisual. Elaboracién propia.

PANORAMA AUDIOVISUAL (miles)

F’:_?gé K t-rr\;\; di SI_TI'DAI?RE CGBE;A SHARE A3 PROGRAMA MAS VISTO PROGRAMA MAS VISTO EVENTOS DE LA
(Kaptaghedia) GLOBAL (no deportivo) Antena3 TELEVISION
1990 no hay datos no hay datos a'p.arecen Igs
televisiones privadas
1991 no hay datos no hay datos
1992 4.795.000 325 LA1 14,7 Que te den concurso (Lal)
1993 5.093.000 29,8 LAL 21,1 El debate decisivo: Gonzalez-Aznar (Lal, TI5 y Antena3)
1994 5.261.000 27,6 LAL 25,7 Campanadas fin afio (Lal) Farmacia de guardia Mundial USA fatbol
1995 5.343.000 27,6 LAL 26 Farmacia de guardia (A3) La boda;:n': Infanta
Esp.Navidad (Lal) + Lo que necesitas es
1996 5.445.000 269 LAL 25 Médico Familia (TI5) amor
1997 5.493.000 251 LAL 22,7 Médico Familia (TI5) La casa de los lios Caiga quien Caiga
1998 5.584.000 25,6 LAL 22,8 Médico Familia (TI5) Manos a la obra Crénicas Marcianas
- Cine +
1999 5.678.000 249 LAL 22,8 Campanadas fin afio (Lal) ~ JJOO Barcelona
Compafieros
2000 5.639.000 245 LAL 215 Gran Hermano (TI5) Cine + Avnformativo + o e mano
Compafieros
2001 5.660.000 24,8 LAL 20,4 Gran Hermano (TI5) Cine Cuéntame
2002 5.754.000 247 LAL 20,2 Eurovision (Lal) Yo soy Betty, la fea
2003 5.824.000 234 LAL 19,5 Eurovision (Lal) Aqui no hay quien viva
2004 6.167.000 221 TL5 20,8 Aqui no hay quien viva (A3)
2005 6.205.000 22,3 TLS 213 Aqui no hay quien viva (A3)
2006 6.270.000 21,2 TL5 194 TD2 (Lal) Aqui no hay quien viva
2007 6.502.000 20,3 LS 174 Cine (A3) Tengo una pregunta
para usted (La 1)
2008 6.688.000 181 LS 16 Eurovision (Lal) El castigo Debate Zapatero-
Rajoy(La 1)
2009 6.885.000 164 LAL 148 23f: el dia mas dificil del rey
(Lal)
2010 7.144.000 16 LAl 11,7 Aguila Roja (Lal) Hispania, la leyenda Mundial Sudéfrica
TD2 (Lal) +
2011 7.315.000 14,5 LAL 115 Aguila Roja (Lal)
TD2 (Lal) +
2012 7.505.000 13,9 TLS 12,4 Eurovision Votacion (Lal) Eurocopa
2013 7.446.000 135 TL5 13,4 . TD2 (Lal) + Tiempo entre costuras
Eurovision Votacion (Lal)
TD2 (Lal) + Eurovision )
2014 7.360.000 14,5 TLS 13,6 Votacién (Lad) + El Principe Tiempo entre costuras
2015 7.249.000 14,8 TL5 134 El principe (TI5) Alli abajo
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Tabla 21. Cuadro resumen del marco teérico de la investigacion, entorno social.

Tabla 21. Cuadro resumen del marco teérico de lainvestigacion, entorno social. Elaboracion propia.

i} ] ] ENTORNO SOCIAL
0 s | o BN s TSN OO0 S e Swesoos
ESPANOLA (4 6 mas afios) (univ.Kantar) .

1990 no hay datos no hay datos 38.881.416

1991 no hay datos no hay datos 39.051.336

1992 4.795.000 325 LA1 14,7 39.264.034 35.917.000 17.041.000 9.496.000
1993 5.093.000 29,8 LA 211 39.458.489

1994 5.261.000 27,6 LA1 257 39.639.726

1995 5.343.000 27,6 LA1 26 39.808.374 36.537.000 17.696.000 8.527.000
1996 5.445.000 26,9 LA1 25 39.971.329

1997 5.493.000 251 LA1 22,7 40.143.449

1998 5.584.000 25,6 LA 228 40.303.568

1999 5.678.000 249 LAL 22,8 40.470.182

2000 5.639.000 245 LA1 215 40.665.545 38.633.000 18.197.000 7.210.000
2001 5.660.000 248 LAL 20,4 41.035.271

2002 5.754.000 247 LAL 20,2 41.827.836

2003 5.824.000 234 LAL 19,5 42.547.454

2004 6.167.000 221 TL5 20,8 43.296.335

2005 6.205.000 223 TL5 213 44.009.969 41.264.000 19.061.000 6.132.000
2006 6.270.000 21,2 TL5 19,4 44.784.659

2007 6.502.000 20,3 TL5 17,4 45.668.938

2008 6.688.000 18,1 TL5 16 46.239.271

2009 6.885.000 16,4 LA1 14,8 46.486.621

2010 7.144.000 16 LA1 11,7 46.667.175 43.899.000 17.608.000 6.131.000
2011 7.315.000 14,5 LA1 115 46.818.216

2012 7.505.000 13,9 TL5 12,4 46.727.890

2013 7.446.000 13,5 TL5 134 46.512.199

2014 7.360.000 14,5 TL5 13,6 46.449.565
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Tabla 22. Cuadro resumen del marco teérico de la investigacién, entorno socioeconémico.

Tabla 22. Cuadro resumen del marco tedrico de lainvestigacién, entorno socioeconémico. Elaboracion propia.

en diciembre Generales.

ENTORNO SOCIOECONOMICO
ANO/ % SHARE ~ CADENA POSICION
HITOS | (kantar Media)| LIDER LIDER SRARESS ANTENA3 HITOS SOCIO ECONOMICOS HITOS POLITICOS RAESEELAOUSRANE
AUDIOVISUAL
1990 | no haydatos no hay datos Matanza de Puerto Hurraco. Mundial fitbol ftalia. Fraga jura su cargo como presidente de Comienzan a emitir las
la Xunta de Galicia. Guerra Irak & Kuwait. cadenas privadas.
1991 | no haydatos no hay datos Creacion del Instituto Cervantes. Elecciones municipales.
1992 | 4.795.000 325 LAL 14,7 3 Olimpiadas, Expo Sevilla & Capital Cultural Europea, ~ T/eCCIones generales mayoriarelativa  Comienza la medicion de
PSOE. F.Gonzélez presidente. audiencias.
1993 5.093.000 208 LAL 211 3 Encuentran a las nifias de Alcasser. Intervencién de Nacen las primeras
Banesto. productoras audiovisuales.
1094 | 5.261.000 276 LAL 257 2 Mundial fatbol EEUU. Roldan se da a la fuga y dimision de
Solchaga y Corcuera.
1995 5.343.000 276 LA1 26 2 Lerjuicio popular. EL(:s;(:;r;zles compra Galerias PP gana las elecciones municipales.
1996 | 5.445.000 26,9 LAL 25 2 Catastrofe en Biescas. JJOO Atlanta. PP gana elecciones nacionales. Aznar
presidente.
1997 5.493.000 251 LAL 227 2 Movilizaciones sociales por asesinato de ETAa Espafia Ingresa en la OTAN. Tvdigital de pago.
M.A.Blanco. Nace Canal 9.
1998 5.584.000 25,6 LAL 228 2 Desastre en Aznalcollar. Mundial futbol Francia.
1999 5.678.000 249 LAL 22,8 2 Elecciones municipales.
2000 5.639.000 245 LAL 215 3 nuevos atentados terror]stas de ETA. Olimpiadas de Mayoria absoluta del PP elecciones Estreno de GRAN HERMANO.
Sidney. legislativas.
2001 5.660.000 248 LAL 20,4 3 Atentados de N.York. Guerra de Afganistan.
2002 5.754.000 247 LAL 202 3 Entrada de la moneda u.rm?a Europe; Euro. Mundial
Corea. Hundimiento Prestige.
2003 | 5.824.000 234 LAL 195 3 Movlizaciones sociales por el apoyo del gobiermno en la Elecciones municipales.
Guerra de Irak.
2004 6.167.000 221 s 208 3 Atentado 11-M dg N—Qaeqa en Ma‘xdbnd, Se casan el PSOE gana Igs elecciones generales.
Principe Felipe y Leticia. Presidente Zapatero.
2005 6.205.000 223 s 213 2 Se incendia la Torre Wilsor. Fallece Juan Pablo II. 1er Television TDT y nace
titulo de Fernando Alonso. Cuatro.
2006 6.270.000 21,2 TLS 19,4 2 Inauguracion y atentado en la T-4. Sele.cc‘on Espatiola Nacimiento de La Sexta.
de baloncesto gana Mundial.
2007 6.502.000 20,3 TL5 174 2 Elecciones municipales y autonémicas.
2008 6.688.000 18,1 TLS 16 3 Comienza grave Cr_ISIS mundial. .E’spana ga.na a Psoe gana las elecciones de nuevo.
Eurocopa y Spanair pierde un avién y 154 vidas.
2009 6.885.000 16,4 LAL 14,8 3 Explosion de las redes sociales yla banda ancha.
2010 7.144.000 16 LAL 11,7 3 Huelga general. Conflicto de los Controladores aéreos. Apagén Analdgico.
Movilizaciones ciudadanas 15-Mreivindicando mejorar Fusion de Telecinco
2011 7.315.000 145 LAL 115 3 el sistema democratico Elecciones municipales y autonémicas. Cuatro y
ETAabandona su actividad armada. Terremoto en )
2012 7.505.000 139 s 124 2 La unién Europea concede a Espafia un rescate. Fusién de Antena3ylLa
Huelga general. Sexta.
2013 7.446.000 135 TLS 134 2 Cierre de Canal 9.
2014 7.360.000 145 TLS 136 2 El Rey Juan Carlos | abdica en su hijo Felipe. Cierre de 9 canales de TDT.
2015 7.249.000 148 TS 134 P Elecciones municipales, autonémicas y Oferta de 6 nuevas licencias

de TDT.
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Tabla 23. Cuadro resumen del marco teérico de la investigacién, marco regulatorio.

Tabla 23. Cuadro resumen del marco teérico de lainvestigacion, marco regulatorio. Elaboracién propia.
- MARCO REGULATORIO
ANO/ TV SHARE CADENA SHARE A3 POSICION
HITOS | (kantar Media) LIDER LIDER ANTENA3 LEYES
1990 | no haydatos no hay datos
1991 | no haydatos no hay datos
1992 4.795.000 325 LAL 147 3
1993 5.093.000 29,8 LAL 21,1 3 Real Decreto 765/1993 Plan técnico Nacional de Radiodifusion sonora en Ondas medias.
1994 5.261.000 27,6 LAL 25,7 2 Ley 25/1994 relativo al ejercicio de actividades de radiodifusion televisiva.
1995 5.343.000 27,6 LAL 26 2 Ley41/1995 sobre televisién local por Ondas terrestres.
1996 5.445.000 26,9 LAL 25 2
1997 5.493.000 251 LAL 227 5 Ley12/1997 leeral.lz.acmn de las telet;omunlcacmnes. Lgy2111997 regu!a emisiones y
retransmisiones de competiciones en acontecimientos deportivos.
1998 5.584.000 25,6 LAL 22,8 2 Ley 11/1998 General de Telecomunicaciones.
1999 5.678.000 24,9 LAL 228 5 Ley1287/1999 Plan tecmcg nacional rg(fhodlfusmn sqnora digital terrenal. Ley146311999
derechos de los usuarios del servicio de tva ser informados de la programacién.
2000 5.639.000 245 LAL 215 3 10/3 Consejo Ministros renovacion las congesnones de TV. 24/11 Consejo adjudicacién 2nuevas
concesiones (Net&Veo).
2001 5.660.000 24,8 LAL 20,4 3 Ley 1484/2001 concesion C.Mancha gestion de un tercer canal de TV.
2002 5.754.000 247 LAL 202 3 Real Decreto 410/2002 nuevos criterios uniformes de clasificacion y sefializacion para los
programas de tv.
2003 5.824.000 234 LAL 19,5 3 Ley 32/2003 General de Telecomunicaciones.
2004 6.167.000 221 s 208 3 Real Decreto 439/2004 Plan técnico nacional tvlocal. 437/2004 3er canal Extremadura, 438/2004
3er canal Balear.etc...
2005 6.205.000 223 s 213 5 29/7 Gobierno aprueba el cambio concesion de"SogecabIe VS Cuatro. Y nueva licencia "La
Sexta".
2006 6.270.000 21,2 TL5 19,4 2 Ley 17/2006 mandato marco de RTVE.
2007 6.502.000 20,3 TL5 174 2
2008 6.688.000 18,1 TL5 16 3
2009 6.885.000 164 LAL 148 3 Real Decreto 1/2009 Med.lda.s’ urgentes para el. [mpulso d.e.llaTVDnglal terrestre. Ley 8/2009
financiacion de la Corporacién y Televisién Espafiola.
2010 7.144.000 16 LAL 11,7 3 Ley 7/2010 General de Comunicacién Audiovisual.
2011 7.315.000 145 LAL 115 3 Real Decreto 169/2011 por el que se regula la asignacion de mdltiples.
2012 7.505.000 13,9 TL5 12,4 2
2013 7.446.000 135 TL5 134 2 Ley 3/2013 de creacion de la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia.
2014 7.360.000 14,5 TLS 13,6 2 Ley9/2014 General de Telecomunicaciones.
2015 7.249.000 148 TS 134 P Resolucién CNMC de 9/7/2015 aprueb‘an los cr.lte.nos orientadores para la calificacion de
contenidos audiovisuales.
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3. DESARROLLO, DISENO Y DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS
AUDIOVISUALES.
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3.1. Lainvestigacién
La investigacién parte de una muestra de 360 programas extraidos de un
trabajo de analisis y desglose de producto afio a afio de los listados de Kantar

Media de los programas emitidos en Antena3 desde el 1992 al 2015.

Se revisan los listados de todos los programas desde que comienzan las
audiencias, en 1992, hasta el 2015 de Antena3 y de ambito nacional. Se ordenan
por afios y meses y, afio a afio se hace una primera seleccion, eliminando
aguellos que duran menos de 15 minutos y tienen menos de 5 emisiones

continuadas.

Es necesario que la muestra sea garantia de impacto mediatico y, en
consecuencia, los datos que se deriven de ella sean fiables y con el minimo

sesgo posible, de ahi esté primera seleccién de los contenidos.

Con el listado de programas resultantes se ordenan los programas por
horas y titulo y se colocan en la parrilla de programacion. Se disefian las parrillas
trimestrales de Antena376. Estas parrillas son una fuente documental béasica

donde se colocan los contenidos audiovisuales por etapas, en orden temporal.

Aungue se adjuntan todos los listados y parrillas de programacion que se
van realizando en esta primera fase de la recogida de datos, es interesante
presentar un ejemplo del listado de Kantar media que se utiliza para el disefio de
la parrilla y la parrilla resultante:

76 Parrillas adjuntas en el anexo 6.
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Tabla 24. Ejemplo de listado de programas de Kantar Media de Antena3 del primer trimestre de 1997.

Tabla 24. Ejemplo de listado de programas de Kantar Media de Antena3 del primer trimestre de 1997. Fuente Kantar Media.
Titulo Titulo/Descripeidn Cadena Fecha Dia semana Hora de Inicio Hora de Fin Duracidn Cuota AM(000}))
SORPRESA SORPRESA SORPRESA SORPRESA A3 01/01/1997  Miércoles 2:30:00 2:50:29  00:20:29 28,214 209
ESPECIAL GILA COMUNICA ESPECIAL GILA COMUNICA A3 01011997 Miércoles 2:50:39 34552 00:55:13 24.480 1207
CINE DE MADRUGADA CINE DE MADRUGADA / 2010 A3 01011997 Miércoles 34552 5:38:27  01:52:35 17.809 382
CINE DE MADRUGADA 2 CINE DE MADRUGADA 2 /EL CISNE A3 01/01/1997 Miércoles 5:38:27 6:59:48  01:21:21 36,916 248
CINE DE MADRUGADA 3 CINE DE MADRUGADA 3/ AQUELLt A3 01/01/1997 Miércoles 6:59:48 9:09:00 02:09:12 49,119 148
MEGATRIX CLUB MEGATRIX CLUB A3 01/01/1997  Miércoles 9:09:00 11:46:10  02:37:10 23,087 351
EEK EL GATO EEK EL GATO A3 01011997 Miércoles 9:09:17 9:19:51  00:10:34 29107 110
EEK EL GATO EEK EL GATO A3 01011997 Miércoles 9:22:33 9:32:08  00:09:35 24.273 109
HEIDI HEIDI A3 01/01199T7 Miércoles 9:36:44 10:00:12  00:23:28 23495 148
DIBUJOS ANIMADOS DIBUJOS ANIMADOS / TUKIK] A3 01011997 Miércoles 10:01:22 10:27:31  00:26:09 18,753 211
MARCO MARCO A3 01/01/1997  Miércoles 10:28:46 10:54:20 00:25:34 24308 404
SPIDERMAN SPIDERMAN A3 01011997 Miércoles 10:56:30 11:19:15  00:22:45 24407 570
LA MASCARA LA MASCARA A3 01011997 Miércoles 11:22:05 11:45:08  00:23:03 22,609 677
CINE CINE / NOCHES DE ARABIA A3 01/01199T7 Miércoles 11:46:10 13:07:38  01:21:28 20,442 850
CINE 2 CINE 2/ LAS LOCAS AVENTURAS [ A3 01/01/1997 Miércoles 13:07:48 16:00:57  01:53:09 13,142 946
ANTENA 3 NOTICIAS 1 ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 01/01/1997  Miércoles 15:01:07 15:31:28  00:30:21 19127 1953
SORPRESA.SORPRESA SORPRESA.SORPRESA A3 01011997 Miércoles 15:31:28 19:27:43  03:56:15 23229 2632
CINE CINE / ATRAPADOS EN LATORME! A3 01/01/1997  Miércales 19:27:43 21:14:37  01:46:54 20,953 2773
CINE 2 CINE 2 / CAZA DE BRUJAS A3 01/01199T7 Miércoles 21:14:47 231317 01:58:30 8,008 1316
CINE 3 CINE 3/ GINGER Y FRED A3 01011997 Miércoles 231327 122717 021350 3,356 333
CINE DE MADRUGADA CINE DE MADRUGADA /LOS LOCO A3 01/01/1997 Miércoles 12717 2:29:59  01:02:42 9540 249

El listado de la tabla 24 est4 ordenado por fecha, dia de la semana y hora
de emisién para que sea mas sencillo su paso a la parrilla de programacion que
se hace manualmente (elaboracidn propia para la investigacion). Y se ha copiado

en la tabla s6lo una pequefa parte del largo listado anual de contenidos.

Una vez ordenado el listado comienza el paso de los contenidos a la
parrilla de programacion trimestral que, como se ve en la tabla 25 es mucho mas
visual y facil de analizar cada contenido en su entorno. Se muestra que
programas anteceden y suceden a cada contenido y el tiempo que se mantienen
en las parrillas de programacion y el porqué de su final (el final de la temporada
del producto, el cambio de trimestre, etc.).
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Tabla 25. Parrilla de programacion de Antena3 del primer trimestre de 1997.

Tabla 25. Parrilla de programacion de Antena3 del primer trimestre de 1997 . Elaboracion propia a partir de los listados
de programas de Kantar Media.

lunes [ martes [ miércoles | jueves [ viernes [ sabados [ domingo
07:00 ANTENA3 NOTICIAS 7H (fin 3/1) 07:00
07:30 MEGATRIX CLUB MEGATRIX CLUB 07:30
Thundercats + Tao tao + Heidi + Capitan N + El mundo de Bobby + Los Pigsburg Pigs
98:00]  intocables de Eliot Mouse + Peter Pan + Chicho terremoto + Eek el Se amplia el Aventuras de Maximo 08:00
08:30 Gato + Marco horario de Cragon Fly 08:30
MEGATRIX en Bob el Dragén
09:00 ANTENA 3 ?lﬁﬂlczl‘:\g 9H vacaciones Dumb&Dumber 09:00
(estreno 7/1 al 21/3) escolares La Mascara
R Con: Ace Ventura 2
1000 LOS SIMPSON Iron Man 10:00
10:30| T.JHOOKER HART TO HART L%%%HS%?: Spiderman + Street Shark 10:30
] - Los 4 Fantasticos
1100 (del 7/1 al 31/1) (del 3112 al 10/12) (el 1107 21 2107 Mortadelo y Filerman 11:00
11:30 MATLOCK Sky Dancers 11:30
Bl FIM 20/12
D ( ) LLUVIA DE L
t7m| LA HORA DE BILL COSBY JAKE ¥ EL GORDO TRIBUBRADY |  ESTRELLA | 90
(del 7/1 al 10/2) (del 11/2 al 21/3) (del 11/1 al 1/2) Rp
e M. ESTELU—\S e
|| D
C i p
va00 ALF PRIMOS LEJANOS w00
(fin 4/1) (711 AL 31/3)
14:30 COSAS DE CASA 14:30
15:00 ANTENA3 NOTICIAS 1 15:00
16:30 ANTENA3 DEPORTES 15:30
16:00 16:00
16:30 TELECINE SUPERCINE | SUPERCINE |1630
17:00 17:00
17:30] 23 OPORTUNIDAD . =l
= (del 71 al 24/1) TOCADQO POR UN ANGEL To
SIPSON (del 27/1 al 19/2)
18:30 g CINE 18:30
(fin 22/1) CINE
19:00 FARMACIA 19:00
[roqe|  CUARDA VIGLANTES DE LA PLAYA ESTEESM | 1o
(fin 19/2) (DE1 24 Al 31/3) BARRIO (fin 19/11
20:00 A TODA PAGINA QUE EL CIELO NOS AYUDE (fin 3/1) 20.00
— P NACIONAL :

- . E.PUBLICO .
2030 A TODA PAGINA Rp 230
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
o ANTENA 3 DEPORTES o

MENUDO ES MI LA CASADE LOS
22:00 FADRE LIOS 22:00
FUTBOL DE LIGA (fin 23/1)
_— LAPARODIA | SORPRESA LLUVIA DE
2230 NACIONAL SORPRESA | EL PELICULON ESTRELLAS CINE 22:30
(aiuste) (del 311 al 24/1) LOQUE

23:00 NECESITAS ES | 2200
23:30 AMOR 23:30
— CINE

00:00 00:00

En television se trabaja en periodos trimestrales, diferenciados por

cambios de habitos, de consumo de television y de vida. La tabla 26 muestra los

cambios de consumo segun trimestres de los afios investigados desglosado en

porcentaje (share) y miles de espectadores.
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Tabla 26. Consumo de television por trimestres y afios en miles de espectadores y share.

Tabla 26. Consumo de television por trimestres y afios en miles de espectadores y share. Datos de Kantar

Media.
TTV por afios / 1995 2000 2005 2010 2015
trimestres AM(000) AM% |AM(000) AM% |AM(000) AMS% |AM(000) AM% |AM(000) AM%
Trimestre 1 5883 161 | 6124 159 | 6730 163 | 7694 175 | 7984 179
Trimestre 2 5207 143 | 5672 147 | 6104 148 | 6981 159 | 7134 16
Trimestre 3 4478 123 | 4774 124 | 5380 13 | 6310 144 | 6390 144
Trimestre 4 5816 159 | 5992 155 | 6615 16 | 7602 173 | 7503 169
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El periodo de verano, tercer trimestre, va de julio a septiembre. Comienzan
las vacaciones escolares seguidas de las vacaciones de las vacaciones de
verano provocando un cambio en los habitos de la sociedad y en el consumo de

television.

La gente se marcha de vacaciones y esto provoca una caida en el
consumo de television de casi un millén de espectadores, se incorporan los nifios
a la televisién en horarios que en otros periodos no estan. Como se ve en las
parrillas de programacién de los primeros afios, se cambiaba la programacién
matinal, dando vacaciones al programa informativo durante el verano y emitiendo
contenido infantil-juvenil con series y dibujos animados. Esto se hizo mientras no
hubo una alternativa de programacion infantii en otras plataformas. Al
incorporarse el nifio al consumo de television en horas en las que, en otras
épocas esta en el colegio, los responsables de contenidos, guiados por los
estudios de hébitos de consumo, cambian los contenidos adaptandolos al perfil

de consumidor en este periodo.

Ademas, el telespectador, en general, sale mas, hace buen tiempo, viaja
y se traslada a segundas residencias (las segundas residencias no las mide
Kantar media hasta enero de 2020), de ahi la caida en el consumo.

También cabe destacar este trimestre como aquel en el que los canales
de television testan sus apuestas de programacion. Se trata, de un periodo de
bajo consumo y en consecuencia de riesgo bajo de fracaso, y sin embargo es un
buen campo de pruebas para testar productos que luego puedan pasar a
temporada. La competencia es menos fuerte y se puede aguantar una audiencia
mas baja sin que esto sea un problema econdmico y el producto puede ir

asentandose vy, si es bueno, convertirse en un éxito’”.

77 Un ejemplo de esto es SABOR A Tl programa que se estrena en verano de 1998 y se consolida
en la franja hasta el 2003.
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El cuarto trimestre, otoo, de octubre a diciembre es el de mayor consumo
de television. Junto al segundo trimestre (de abril a junio) es cuando se
concentran los estrenos y los contenidos mas relevantes de todos los canales de

television. Ambos trimestres son los de mayor inversion publicitaria.

Y, por ultimo, el primer trimestre, de enero a marzo, que supone el
comienzo del afio, cambio total de programacién desde la resaca de navidades
y del final de los programas y series de otoiio. Se estrenan nuevas ofertas de
contenidos y se van sentando las bases para “pisar el acelerador” nada mas
pasar la Semana Santa, punto que da paso al segundo trimestre. También es un
trimestre de consumo alto de televisiobn, aunque no tan acompafiado por la
inversién publicitaria como el segundo y el cuarto. Esto se debe a que el
telespectador estd mas en casa, debido a la meteorologia, a la crisis de enero y
a que los dias son muy cortos y, en consecuencia, consume mas television. Sin
embargo, desde el punto de vista publicitario por un lado se acaban de hacer
grandes inversiones en campafias de Navidad y por otro el consumo tiene que
recuperarse de las Navidades, por lo que no es tan atractivo comercialmente a

pesar de ser el segundo trimestre mas fuerte en consumo de television.

Una vez completada la documentacion global de contenidos de Antena3
en las parrillas de programacion trimestrales, nos concentramos en la franja de

primetime que sera la base de la investigacion.

De la parrilla de programaciéon trimestral extraemos el primetime. Se
adjunta un ejemplo del contenido de la franja de lunes a domingo en la tabla 27.
Recordemos que el primetime es la franja horaria comprendida entre las 20:30 y
las 00:00, el momento de mayor consumo de television del dia. Por ello se realiza
una seleccion de todos los programas que se emiten en esta franja como base

de la investigacion, como muestra.
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Tabla 27. Franja de noche 1 de la parrilla de programacion de Antena3 del primer trimestre de 1997.

Tabla 27. Franja de noche 1 de la parrilla de programacion de Antena3 del primer trimestre de 1997 . Elaboracion
propia a partir de los listados de programas de Kantar Media y de las parrillas de programacion trimestrales.

lunes martes ‘ miércoles ‘ jueves viernes sabados domingo
e ATODA PAGINA P.NAEI[;:)NAL E PUBLICO e
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00

ANTENA 3 DEPORTES
21:30 21:30
| MENUDO ES MI LA CASADELOS
. PADRE LIOS

2200, FUTBOL DE (fin 23/1) 22:00

LIGA
— LAPARODIA | SORPRESA ELSL%’EL[L’ES
22:30 MACIONAL SORPRESA - CINE 22:30
| — EL PELICULON {del 3/1 al 24/1) LO QUE
23:00 (ajuste) 23:00

NECESITAS ES

2330 CINE AMOR 2330
00:00 00:00

De las parrillas de primetime’® se extrae una nueva base documental que

contenga todos los programas’® emitidos entre las 20:30 y las 00:00 horas de

lunes a domingo, junto a la siguiente informacion:

Tipo de produccion®.

Género y especialidad®!.

Ao en el que se estrena el contenido.

Franja de emision (fecha de inicio y fin y hora).

Duracion.

Numero de emisiones.

Audiencia media® del contenido (share y miles de espectadores).

Cdbdigo de edad segun el sistema de calificacion por edades de
productos audiovisuales, Coédigo de auto regulacién sobre

8 Parrillas adjuntas en el anexo 5.

79 Listado de todos los programas que conforman la muestra en anexo 7.

80 En Antena3 la tipologia de produccion (como en otros canales de television) se divide en
produccion propia (como aquella que se selecciona y coproduce desde la direccién de la cadena)
y produccion ajena (como aquella produccién que se compra ya producida).

81 Segln tabla de clasificacion de Kantar Media en anexo 4.

82 |a audiencia media es el nimero de espectadores promedio que ven un programa o cadena
desde el principio al final de éste.
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contenidos televisivos e infancia®. (www.boe.es/buscar/pdf/2010/
BOE-A-2010-5292-consolidado.pdf)

Una vez hecho el listado de programas con los datos que la parrilla de
programacion proporciona hay que afiadir la sinopsis de cada uno de ellos. Hay
que visionar muchos de los contenidos con el fin de realizar su correcta

descripcion.

El listado resultante se revisa programa a programa, confirmando que
cada uno de los datos asociados a cada contenido, asi como la descripcion
coinciden con las parrillas de programacion y con el programa.

En este punto la muestra esta lista para comenzar a extraer informacion.

La investigacion analiza una muestra de 360 programas en un periodo de
1992 al 2015. Aunque la tesis recorre el periodo desde 1990 al 2015 los dos
primeros afios de contenidos no tienen los datos necesarios para poder ser
incluidos en el listado muestral. No hay datos de audiencia hasta el 1992 con lo
que los datos de share y miles no se pueden afnadir a los contenidos, de igual
modo no se han podido reconstruir las parrillas de programacion al no tener
dichos datos base para su realizaciéon, con lo que no hay datos consistentes de
los programas de los dos primeros afios. Cualquier incorporacion de estos
sesgaria la investigacion por la falta de informacion y de rigor en los que se

dispone.

La muestra corresponde a los estrenos de los programas®. Esta
aclaracion es fundamental para entender los resultados que se desprendan de
la misma. Por ejemplo, una serie que se estrena en 1995 y su emisién continua
en 1996 y 1997 sélo aparecera en el afio en que se estrena, de no ser asi los

programas aparecerian duplicados, triplicados, etc. Por eso solo se contabiliza

83 Codigo adjunto en el anexo 2.
84 Estreno de programa es la primera emisién de cualquier evento en television.
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en el afio del estreno, aunque luego aparezca en afios posteriores y cumpla los

requisitos de la recogida muestral.

Cuando analicemos los productos, contenido a contenido, veremos estos
detalles a través del niumero de programas y de la fecha de inicio y final de
emision de cada uno de ellos. Pero en el andlisis cuantitativo, duplicar el producto

cuando se perpetua en el tiempo, sesgaria el analisis de la muestra.

Otro dato fundamental en la tabulacién de la muestra es la audiencia de
los canales de cada afio como referencia de su posicionamiento frente a la

competencia.

Para analizar el resultado de audiencias de los programas de cada afo
siempre se valoraran referenciados a la audiencia del canal en ese momento.
Las audiencias no son datos absolutos sino relativos a la audiencia del canal, a
la cantidad de oferta audiovisual que se va incorporando a lo largo de los afios
analizados, a la competencia, etc. Un dato de share por si solo no tiene valor, ha
de ser analizado con respecto a la audiencia del canal en cada momento vy al

entorno mediatico.

De los 360 programas que entran en los parametros de la investigacion,
se ha ido desglosado programa a programa toda la informacién descrita,
quedando la seleccién de la muestra segun las tablas 28 A, 28 B, 28 C, 28 Dy
28 E por afios.
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Tabla 28. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad.

Tabla 28 A. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad. Elaboracion propia.
] 1992 ] 1993 ] 1994 ] 1995 ] 1996
GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAD|
Concursos 1 1 1 1 3 3
Azar 1 1
Conocimiento
Habilidades 1 1 3 3
Mixto
Otros
Cultural 1 1 1 1 1 1
Divulgativo 1 1 1 1 1 1
Documental
Deportes 3 3 1 1 1 1 1 1
Futbol 3 3 1 1 1 1 1 1
Entretenimiento 12 12 8 8 5 5 7 7 9 9
Camaras ocultas 1 1 1 1
Debate show
Humor 2 2 1 1 2 2 2 2 2 2
Magacine 7 7 5 5 2 2 2 2 4 4
Otros
Reality show
Talk show 1 1
Variedades 3 3 1 1 3 3 2 2
Zapping
Ficcion 19 19 12 12 6 6 7 7 9 9
Largometraje 5] 5] 4 4
Miniserie
Serie| 13 13 8 8 6 6 7 7 9 9
Tv-movies
Infermacion 4 4 3 3 1 1
Especializada 3 3 2 2
Magacine 1 1 1 1
Reportajes de actualidad 1 1
Total general 37 37 25 25 15 15 19 19 20 20

Tabla 28 B. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad. Elaboracion propia.
] 1997 ] 1998 ] 1999 ] 2000 ] 2001
GENERO ESPECIALIDA] GENERO ESPECIALIDAD GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAL GENERO ESPECIALIDAD
Concursos 1 1 1 1 5 5 4 4
Azar 1 1 1 1 3 3
Conocimiento 2 2
Habilidades 2 2 2 2
Mixto
Otros
Cultural 1 1
Divulgativo 1 1
Documental
Deportes
Futbol
Entretenimiento 10 10 5 5 10 10 7 7 5 5
Camaras ocultas 1 1 1 1
Debate show
Humor 4 4 1 1 3 3 1 1 2 2
Magacine 2 2 1 1 2 2 2 2 1 1
Otros
Reality show 2 2
Talk show 1 1 1 1 1 1
Variedades 3 3 1 1 2 2 1 1
Zapping 2 2 1 1 1 1
Ficcién 4 4 8 8 6 6 5 5 5 5
Largometraje 1 1 3 3 1 1 3 3
Miniserie
Serie 3 3 5 5 5 5 5 5 2 2
Tv-movies
Informacion 2 2 1 1 1 1 1 1
Especializada 1 1 1 1
Magacine 1 1
Reportajes de actualidad 1 1 1 1
Total general 14 14 16 16 19 19 18 18 15 15
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Tabla 28 C. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad. Elaboracién propia.

2002
GENERO ESPECIALIDAL]

GENERO _ESPECIALIDAD

2003

GENERO _ESPECIALIDAD

2004

GENERO

2005
ESPECIALIDAD)

2006
GENERO _ESPECIALIDAD)|

Concursos
Azar
Conocimiento
Habilidades
Mixto
Otros

1 1

2 2

2 2

1 1
1 1

1 1
1 1

Cultural
Divulgativo
Documental
Deportes

Futbol

Entretenimiento
Camaras ocultas
Debate show
Humor
Magacine
Otros
Reality show
Talk show
Variedades
Zapping

Ficcion
Largometraje
Miniserie
Serig|
Tv-movies

Informacion
Especializada
Magacine
Reportajes de actualidad

Total general

13 13

14 14

14 14

Tabla 28 D. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad. Elaboracion propia.

) 2007 ) 2008 ) 2009 ) 2010 ) 2011
GENERO ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD|
Concursos 2 2 2 2 2 2 1 1 3 3
Azar 1 1
Conocimiento 2 2 2 2
Habilidades 2 2 1 1 1 1 1 1
Mixto
Otros
Cultural 1 1 2 2
Divulgativo 1 1 2 2
Documental
Deportes 1 1
Futbol 1 1
Entretenimiento 3 3 1 1 4 4 4 4 1 1
Camaras ocultas
Debate show
Humar 1 1 2 2
Magacine 1 1 1 1 1 1
Otros
Reality show 1 1 p 2 2 2
Talk show 1 1 1 1
Variedades
Zapping
Ficcion 5 5 9 9 10 10 4 4 8 8
Largometraje
Miniserie
Serie| 5 5 9 9 9 9 4 4 8 8
Tv-movies 1 1
Informacion 1 1 1 1
Especializada
Magacine
Reportajes de actualidad 1 1 1 1
Total general 11 11 12 12 17 17 12 12 13 13
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Tabla 28 E. Tablas del total de la muestra distribuida por género y especialidad. Elaboracion propia.
2012 2013 2014 2015 TOTAL
GENERD ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD| GENERO SPECIALIDA| GENERO  ESPECIALIDAD| GENERO ESPECIALIDAD
Concursos 3 3 4 4 2 2 1 1 42 42
Azar 7 7
Conocimiento 1 1 1 1 11 11
Habilidades 2 2 2 2 1 1 1 1 22 22
Mixto 1 1 1 1
Otros 1 1 1 1
Cultural 1 1 10 10
Divulgativo 9 9
Documental 1 1 1 1
Deportes 7 7
Futbol 7 7
Entretenimiento 1 1 2 2 2 2 1 1 117 117
Camaras ocultas 4 4
Debate show 1 1
Humor 2 2 29 29
Magacine 1 1 36 36
Otros 1 1 1 1
Reality show 1 1 15 15
Talk show 8 8
Variedades 1 1 19 19
Zapping 4 4
Ficcion 10 10 5 5 8 8 7 7 168 168
Largometraje 23 23
Miniserie 1 1 1 1
Serie| 10 10 5 5 7 7 7 7 143 143
Tv-movies 1 1
Informacion 16 16
Especializada 7 7
Magacine 3 3
Reportajes de actualidad 6 6
Total general 14 14 1] 1 12 12 10 10 360 360

Del cuadro global de datos resultantes de las tablas 28 A-B-C-D-E, con el
fin de tener una vision total de la muestra, se desprende un primer cuadro
resumen por géneros (segunda columna de la tabla 29 del listado de programas
por géneros) que nos permite realizar una primera comparacion de la muestra
con la realidad de géneros mas vistos en Espafia y asi confirmar si la muestra

es una representacion fiable de los gustos sociales o no.

Tabla 29. Listado de programas por géneros.

Tabla 29. Listado de programas por géneros. Fuente Kantar
Media.
=>50%share muestra pt Antena3d
n’programas n’programas
Ficcién 30 168
Entretenimiento 24 117
Concursos 25 42
Infarmacion 3 16
Cultural 13 10
Deportes 105 7
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El género méds demandado por el espectador es deporte, a una gran
distancia del resto de géneros. Esto no se ve representado en el nimero de
programas deportivos que hay en la muestra. Es importante sefialar que el
deporte es un género que no aparece en la programacion de los canales de
television en la proporcion que corresponderia a la demanda que el espectador
muestra debido al coste que supone su adquisicion. Es el Unico género que
nunca se rentabiliza en programacion. Su compra es tan cara y su posibilidad de
publicidad tan reducida, 15 minutos de publicidad en una hora y 45minutos, que

los canales de television no la adquieren tanto como les gustaria.

Si aislamos el fenbmeno deportivo por esta caracteristica particular, pero
sin eliminarlo de la muestra, dado que necesitamos tener una muestra real del
consumo, la comparativa marca como el resto de los géneros si coinciden entre
los mas vistos y el volumen que los representa en la muestra. La ficcion cuenta
con 168 productos y es el segundo género mas visto, seguido por concursos y
entretenimiento con 42 y 117 programas respectivamente. LoS menos
demandado son los culturales y la informacion que lo conforman 10 y 16

programas en cada caso. La muestra es coherente con las preferencias sociales.

Para cada uno de los géneros afladimos el promedio de share y miles de
espectadores para hacer una lectura de los mas vistos como se muestra en la

tabla 30 y sus gréficos correspondientes.

Tabla 30. Distribucion de la muestra por géneros.

Tabla 30. Distribucién de la muestra por géneros. Elaboracién
propia.

n® programas promedio share promedio miles

Ficcion 168 18,18% 2.593
Entretenimiento 117 20,66% 2.345
Concursos 42 18,35% 2.587
Informacion 16 19,48% 1.665
Cultural 10 17,05% 1.826
Deportes 7 26,43% 4111
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Grafico tabla 30. Distribucidn de la muestra.
Numero de programas por género.
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Grafico tabla 30. Distribucién de la muestra.
Promedio de espectadores (miles) por género.
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Este primer ranking muestra como las tendencias globales coinciden de
nuevo con las especificas del canal seleccionado para la muestra (tabla 29). Es
importante reiterar que, aunque el deporte esta siempre en el top ten del ranking
de preferencias de consumo y aporta muchos valores, resulta muy cara su
adquisicion y muy poco rentable -en términos econémicos- su emision. Por ello
no suele ser directamente proporcional el impacto social que tiene con el uso
que las televisiones hacen de él, al contrario que ocurre con el resto de los

géneros.

Tras el primer ranking del grueso de la investigacion comienza el desglose

de los contenidos para ver su evolucion.

La estadistica descriptiva serd la técnica utilizada para organizar y
describir la muestra. Se desglosara la informacion en bloques de cinco afios y
cada uno de ellos se ir4 desglosando por géneros, especialidades, hasta llegar
al listado de programa a programa, realizando un analisis pormenorizado de

cada uno de los items obtenidos.

Una vez presentadas las claves de la muestra se buscara las

correlaciones a través de la estadistica aplicada con el fin de inferir resultados.

3.2. Tabulacion de la muestra
La tabulacion de la muestra ira de lo general a lo especifico, de este modo
los datos cuantitativos iran marcando la evolucion de las preferencias del

espectador, asi como los cambios a lo largo de los afios.

La tabulacién cuantitativa incluird tanto el porcentaje de espectadores
(share) como el numero bruto de éstos (miles de espectadores), de modo que
no solo se cuantifica el nimero de productos por género, especialidades y
programas que se estrenan, sino también el nimero de personas que los

consumen. Esto marcara las preferencias del espectador por la muestra.

106



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

El primer cuadro de tabulacion es el de géneros. Se agrupan los 360 items
por género y especialidad y se afiade el share y miles de los grupos obtenidos
(tabla 30).

Los datos de share y miles son aproximados ya que sumamos datos de

audiencia de productos con diferente duracién y franja horaria®.

Sobre esta base se desglosan las especialidades de cada uno de los

géneros para ver cuales son los mas frecuentes y los mas vistos.

El siguiente paso es la tabulacién por periodos quinquenales para ver la
evolucion de las preferencias sociales a lo largo del tiempo, como se va
moviendo y evolucionando. Es importante tener, en esta tabulacion, la referencia
de la audiencia que tienen los tres canales principales: Antena3, Telecincoy Lal
en cada periodo. Por cada periodo de cinco afios®® se desglosa los géneros y
especialidades con el nimero de programas que estrenan, el share y miles de
espectadores. En este cuadro podemos ver el dato de audiencia con respecto al
obtenido por el canal en cada periodo.

En un tercer cuadro de tabulacion se bajard al producto. Cada
especialidad se desglosara en todos los productos que tiene con su dato de

share y miles de espectadores. Se vera que producto ha dado mejor resultado.

Una vez tabulada la muestra desde el global del género hasta llegar al
producto a producto, hemos terminado con la primera parte cuantitativa, la

fidelidad de la muestra.

8 Para sumar audiencias de diferentes programas hay que ponderarla por el consumo de
television y la duracion de los productos. En este caso queremos que nos sirva de referencia
social, ya que tenemos el dato exacto en cada uno de los productos.

86 El primer cuadro sera de 4 afos porque recordemos que comenzamos la investigacion en el
1992. El resto si son periodos de 5 afios.
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Para que la tabulacién sea completa y podamos analizar la muestra desde
todos los puntos de vista posibles, nos queda la tabulacion cuantitativa de

estabilidad de producto.

Aqui es donde se pasaré a evaluar el niumero de temporadas y episodios
/programas de cada uno de los productos. Cuantos programas/episodios se ha
mantenido en emision a lo largo de los afios de la investigacion. Cuando
comenzaron a emitirse, fecha de inicio, y cuando realiz6 su Ultima emision, fecha

de fin.

El cuadro de géneros, dividido por especialidad mostrara todos por
productos de cada especialidad de la muestra con tres nuevos datos: nimero de

programas, fecha de inicio®” y fin®.

Estos datos no se han utilizado en el analisis cuantitativo porque se
habrian duplicado productos y se habria sesgado la muestra. Hay que diferenciar
el éxito de un producto y la estabilidad de éste. En muchos casos ambos estan
relacionados, pero en otros no. Por ello hay que analizarlos por separado.

Asi, este nuevo cuadro marca la continuidad y estabilidad en el tiempo de
los productos, para que no sesgue los resultados, pero para que estos sean

analizados de modo real con todos los datos.

También se agrupa los productos de modo que se pueda realizar un
analisis pormenorizado y evaluar cdmo afectan al objeto de la investigacion, los

contenidos audiovisuales como medio de interaccién social.

Una vez analizada la muestra cuantitativamente (fidelidad y estabilidad de
producto) queda el andlisis cualitativo, estudiar de los contenidos.

Qué funcion o propdésito tienen los contenidos de la muestra. Por un lado,

en el ambito de la referencia mas frecuente al definir programas y/o contenidos

87 Fecha de inicio es cuando comienza sus emisiones, cuando se estrena.
88 Fecha de fin es cuando acaba, cuando realiza su Ultima emision.
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audiovisuales por los autores que han escrito sobre el tema: entretener, informar
y educar. Cada uno de los programas de la muestra se analizardn desde estas
tres perspectivas: si entretienen, si ocupan la atencion del espectador de manera
agradable; si informan, al conseguir que el telespectador se entere de algo que
desconoce; si educa o proporciona conocimiento o habilidades al espectador
para darle una determinada formacion, tales como son las tres funciones béasicas

de la television.

Y, por otro lado, en la que se describird cada uno de los seis géneros
resultantes de la muestra en una tabla de valores previamente seleccionada y

descrita. El analisis axiologico de la muestra.

Con esta doble tabla de tabulacion podremos sacar conclusiones
objetivas sobre los efectos de los contenidos audiovisuales en la sociedad. Se
analizan todos los productos de la muestra bajo dos parametros diferentes,
ambos descritos y utilizados por entornos muy diversos pero adaptables al

campo que nos ocupa.

El primer desglose de la muestra, de lo general a lo particular, a partir del
género y la especialidad y siempre con los datos del porcentaje de audiencia
(share) y la audiencia en miles de espectadores (miles) muestra la siguiente
informacion de especialidad para cada uno de los géneros en el periodo global

de la investigacion de 1992 a 2015 (tabla 31 y los correspondientes graficos).
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Tabla 31. Distribucion de la muestra por géneros y especialidad.

Tabla 31. Distribucién de la muestra por géneros y especialidad.
Elaboracidn propia.
nimero de programas promedio promedio
Género Especialidad cuota(?2]  miles (.000)
Concursos 42 42 16,35 2587
Azar 7 7 19,49 2 861
Conocimiento 11 11 18,25 2.285
Habilidades 22 22 18,63 2725
Mixto 1 1 12,20 1.777
Oftros 1 1 11,70 1.741
Cultural 10 10 17,05 1.826
Divulgativo 9 9 17,13 1.671
Documental 1 1 16,30 3.217
Deportes 7 7 26,43 4111
Fuatbol 7 7 26,43 4111
Entretenimiento 117 117 20,66 2.345
Camaras oculias 4 4 27.84 3.469
Debate show 1 1 21,32 2.596
Humor 29 29 19,65 2.393
Magacine 36 36 19,80 2046
Otros 1 1 23,20 20927
Reality show 15 15 19,61 2.750
Talk show 8 8 22,31 2.337
Variedades 19 19 21,36 2.310
Zapping 4 4 24 .25 2011
Ficcidén 168 168 16,18 2.593
Largometraje 23 23 16,23 2189
Miniserie 1 1 13,20 2.520
Serie 143 143 18,22 2659
Tv-movies 1 1 17,50 2.500
Informacién 16 16 19,48 1.665
Especializada 7 7 21,05 2198
Magacine 3 3 16,51 1.133
Reporiajes de actualidad = B 19,13 1.308
Total general 360 360 19,20 2479

Grafico tabla 31. Distribucién de la muestra por
géneros y especialidad. Namero de programas.
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Grafico tabla 31. Distribucién de la muestra por
género y especialidad. Share ( % ).
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Grafico tabla 31. Distribucion de la muestra por
género y especialidad. Miles de espectadores.
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La tabulacion refleja, sobre el total de contenidos por géneros y
especialidad, cuales son aquellos que tienen mayor impacto en el espectador,
tanto por su presencia en cantidad de producto como en dato de share, o
cantidad de gente interesada en verlo.

Por cantidad de producto en television es la ficcion la que més presencia
en television tiene, seguida de la de entretenimiento. Este segundo, ademas, es
el género que mas variedad de especialidades aporta al espectador. Les siguen
los concursos y, a cierta distancia se quedan, por orden de mas a menos

presencia la informacion, el género cultural y el deporte.
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En cuanto a demanda de espectadores por géneros son los deportes los
méas demandados. No tienen una alta presencia en programacion a pesar de su
buena acogida por lo poco rentable que es el género. El entretenimiento es el
segundo género mas demandado que, en este caso, si esta relacionado a su
presencia en programacion y a la gran variedad de especialidades que tiene. Los
contenidos informativos tienen buen resultado, colocandose en tercera posicion
y, aunque numéricamente no tiene mucha presencia, recordar que es porque
esta tabulacién cuenta estrenos y el género informativo tiene pocos estrenos,
pero la mayor estabilidad de todos los productos analizados®. Les sigue, en
datos muy parecidos, los concursos la ficcién y, por ultimo, pero con buenos

resultados el género documental.

Como hasta ahora se ha hecho en los datos aportados del entorno de la

investigacion, el desglose de datos sera por quinquenios.

Los datos medios de audiencia anual (share) de Antena3 y del resto de
canales de ambito nacional en Espafa, La 1 de RTVE y Telecinco de Mediaset,
en cada uno de afios motivo de la investigacion, se afiaden como referencia de
preferencias de la audiencia. Estos datos marcaran el posicionamiento de cada
uno de los canales en cada época como referencia de los datos de los programas
de la muestra. De este modo se pueden ver las tendencias reales por géneros y
especialidad a lo largo de los afios ya que los datos de consumo no son
absolutos, como ya se ha explicado, sino relativos a la situacion del canal donde
se emiten, asi como a la situacion del resto de los canales (tabla 32).

89 Al hablar de la mayor estabilidad de los programas informativos se hace referencia a LAS
NOTICIAS, EL DEPORTE y EL TIEMPO que se emite de lunes a domingo de forma continuada
desde el comienzo de la investigacion hasta hoy.
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Tabla 32. Muestra agrupada por nimero de programas de cada género y especialidad.

Tabla 32. Evolucion del share (%) anual de Antena 3, Lal y Telecinco desde
1992 a 2015 y sumatorio. Datos de Kantar Media.

sumatorio
Afios Antena 3 La1 Telecinco | consumo de los

3 canales
1992 147 3235 20,7 67,9
1993 21,1 28,8 21,4 72,3
1994 257 276 18 72,3
1995 26.0 27,6 18,5 72,1
1996 250 269 20,2 72,1
1997 227 251 21.7 69,5
1998 228 256 228 71,2
1999 228 249 21.0 68,7
2000 21,5 245 223 68,3
2001 204 248 211 66,3
2002 202 24,7 203 63,2
2003 195 234 21,4 64,3
2004 208 21,4 221 64,3
2005 21,3 18,6 223 63,2
2006 194 18,3 21.2 58,9
2007 174 17,2 203 54,9
2008 16,0 16,9 18,1 51,0
2009 148 16,4 15,1 46,3
2010 11,7 16,0 146 42,3
2011 113 145 14,2 40,2
2012 124 12,2 13,9 38,5
2013 134 10,1 13,5 37,0
2014 136 10,0 14,5 38,1
2015 13,4 8.8 148 38,0

Grafico de tabla 32. Evolucion del Share (%) anual de
Antena3, Lal y Telecinco
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La primera referencia de éxito o fracaso de un producto es estar por
encima o por debajo de la media del canal donde se emite asi que la audiencia

del canal es fundamental para los analisis de resultados.

A modo de ejemplo, cuando se realizan contratos para la produccion de
programas o series del tipo que sean, aunque sobre todo en franjas de
primetime, se afiade una clausula en la que se indica que si el programa no
alcanza la media de audiencia del canal en la franja de emision el contrato se
puede cancelar sin coste alguno. Esto muestra lo importante que es la referencia

de la audiencia del canal donde se emite el producto.

El cuadro resultante del desglose por quinquenios en lo que se refiere a

la evolucion de los géneros se ve en la primera tabla, tabla 33.

Tabla 33. Muestra agrupada por nimero de programas de cada género y especialidad.

Tabla 33. Muestra agrupada por nimero de programas de cada género y especialidad. Fuente de elaboracion propia.
1992 21995 1996a 2000 2001 a2005 2006a2010 2011a2015
Azar 1 5 1
Conocimiento 4 3 4
Habilidades 4 2 5 4 7
Concursos Wixto 1
Otros 1
Yariedades
Cultural Divulgativo 3 1 2 3
Documental 1
Deportes Flitbol 5 1 0 1 0
Camaras ocultas 1 3
Debate show 1
Humaor 7 11 ] 3 2
Magacine 16 11 5 2 2
Entretenimiento  Otros 1
Reality show 2 7 5 1
Talk show 1 2 3 2
WVariedades 7 8 3 1
Zapping 4
Largometraje 10 5 8
N Miniserie 1
Ficcion Serie 34 27 17 28 i
Ty-movies 1
Especializada 5 2
Informacién  WMagacine 1 2
Reportajes actualidad 1 1 2 1 1
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Gréfico tabla 33. Evolucion de los géneros de

" 1992 A 2015
©
§
5 40
% 30
g o mENE - m_ _ I im__
= o
R o > ) N Q Q
2 &o \&’b Oe Q,)@,Q ‘ P 0
00 0& Q \S s\\o (({b
OOQ ¥ &< \é
&

m1992 A 1995 m1996 A 2000 = 2001 A 2005 m 2006 A 2010 = 2011 A 2015

Asi se ve como evolucionan las preferencias sociales a lo largo de los
afos investigados. La tabla 34 por miles de espectadores y la tabla 35 de share,
0 porcentaje de espectadores.

Tabla 34. Muestra agrupada por miles de espectadores de cada género y especialidad.

Tabla 34. Muestra agrupada por miles de espectadores de cada género y especialidad. Fuente de elaboracion
propia.
1992 A 1995 1996 A 2000 2001 A 2005 2006 A 2010 2011A 2015
Azar 1.284 3.287 2306
Conocimiento 23582 2052 2354
COnCUrsos Hgbilidades 3.765 2283 2628 2027 2727
Mixto 1777
Otros 1741
Yariedades
Cultural Divulgativo 2.102 1.035 1.441 1.606
Documental 3.217
Deportes Futbol 3.661 5.007 5.469
Camaras ocultas 4926 2883
Debate show 2.506
Humor 3.147 2.055 2292 2412 1.886
Magacine 2352 1623 1929 1.358 2898
Entretenimiento (Qtros 249727
Reality show 3.918 2322 2832 2998
Talk show 4281 2.653 1552 2221
Variedades 1.816 2789 1945 3.029
Zapping 2.011
Largometraje 14971 2.845 2.053
Ficcion Min?serie 2520
Serie 2.733 2.879 2.990 2.183 2.640
Tv-movies 2.500
Especializada 2.295 1.856
Informacion  Magacine 31 1.685
Reportajes actualidad 1.589 1334 1.285 1232 1.104
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Grafico tabla 34. Evolucién de género
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Tabla 35. Muestra agrupada por share de cada género y especialidad.

Tabla 35. Muestra agrupada por share de cada género y especialidad. Fuente de elaboracion propia.
1992 A 1995 1996 A 2000 2001 A 2005 2006 A 2010 2011 A 2015
Azar 9,56% 22,64% 13,70%
Conocimiento 20,74% 18,93% 15,25%
CONCUrsos Hgbilidades 24,02% 22,12% 19,43% 14,58% 16,29%
Mixta 12,20%
Otros 11,70%
Yariedades
Cultural Divulgativo 17,33% 23,18% 20,61% 12,60%
Documental 16,30%
Deportes Futbol 25,62% 25,10% 31,80%
Camaras ocultas 36,92% 24 81%
Debate show 21,32%
Humor 22,98% 21,47% 18,40% 12,57% 12,30%
Magacine 21,28% 19,60% 19,99% 14,25% 15,90%
Entretenimiento Otros 23,20%
Reality show 29,48% 19,42% 16,76% 15,50%
Talk show 27,88% 23,48% 21,45% 19,65%
Yariedades 19,23% 23,94% 20,48% 18,30%
Zapping 24,25%
Largometraje 15,99% 20,92% 19,36%
Ficcian Min?serie 13,20%
Serie 20,64% 23,05% 18,78% 13,80% 15,54%
Tv-movies 17 50%
Especializada 21,54% 18,82%
Informacion  Magacine 15,38% 17,08%
Reportajes actualidad 29,82% 19,17% 22.05% 10.60% 11.10%
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Gréfico tabla 35. Evolucion de género
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El cuadro por periodos agrupados en 5 afios muestra la evolucion de los
géneros a lo largo de los afios. Los concursos incrementan su presencia en las
franjas de mayor consumo de television de la parrilla de programacion a lo largo
de los afios, frente al detrimento del entretenimiento. Los contenidos culturales y

de ficcibn se mantienen estables.

En cuanto a los informativos se muestran estables. Es importante recordar
gue la muestra sélo marca los estrenos de contenidos, y en el caso de algunos
programas informativos (Antena3 deportes, Antena3 noticias2 y El tiempo)
comienzan sus emisiones entre 1992 y 1995 y se mantienen en emisién hasta
hoy, sin embargo, no aparecen en quinguenios posteriores y, aunque
numeéricamente puede parecer que la informacion decrece a lo largo del tiempo,

sin embargo, se mantiene estable. Esto se demostrara en cuadros posteriores.

En el caso de los concursos ademas de incrementar su presencia a lo
largo de los afos también amplia la diversidad de especialidades con el paso de
los afios. El resto de los géneros son mas estables no solo en estrenos sino

también en variedad.

En lo que se refiere a audiencias se ve como los datos de share se

mueven en sintonia con los datos de la cadena, Antena3 en cada etapa.
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La evolucion de las audiencias a lo largo del periodo investigado muestra
las preferencias del espectador por los diferentes canales, estos movimientos
vienen marcados siempre por los contenidos. Cada cambio de preferencias por
canales tiene su explicacion en cambios de contenidos, estrenos de programas,
etc. Nada es aleatorio; todo, en programacion, tiene explicacion, nada es fruto

de la casualidad.

Por ejemplo, el periodo de bajada de audiencia de Telecinco del 94 al 97
gue rompe su tendencia se debe a que en diciembre de 1993 acaba la etapa de
gestion de Valerio Lazarov que recordamos por el comienzo de la cadena, las
Mamachicho, los programas traidos de Italia subidos de tono, etc. y da paso a la
etapa de Maurizio Carlotti mas contenida en costes y en contenidos. Hasta que
esta nueva etapa se consolida, se ajusta econémicamente el grupo y se cambia
la imagen del canal, no retoma los datos de audiencia ni el liderazgo de las

privadas, que le habia caracterizado desde su nacimiento.

La incorporacién de nuevos canales de ambito nacional desde el 2005
lleva a la bajada del share que muestra la tabla 1 desde 2006 de forma constante,
en la sumatoria del consumo de los tres canales. Recordemos que el share
muestra el porcentaje de espectadores que ven la television en cada momento y
cuantos mas canales y ofertas de contenidos hay, mas se reparte este porcentaje

entre todos los nuevos participantes.

El cuadro de géneros por afios también sufre una bajada en los datos de
share, que se explican por esta variable, por lo que es importante ir a los datos

de miles para el analisis pormenorizado de los productos.

De las tablas 33, 34 y 35 en las que se agrupan los géneros y
especialidades por periodos quinquenales se desprenden los tres graficos por

cada uno de los géneros:

— Gréafico de la evolucion de las especialidades de cada género por

periodos.
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— Gréfico de la evolucion de las preferencias de las especialidades por miles
de espectadores.
— Grafico de la evolucion de las preferencias de las especialidades por

porcentaje de audiencia (share).

Grafico tabla 33. Evolucion de los concursos por
especialidad 1952-2015
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Grafico tabla 33. Evolucidn de los programas culturales por
especialidad 1992-2015
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Grafico tabla 33. Evolucion de los programas deportivos por
especialidad 1992-2015
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Grafico tabla 35. Evolucion de los programas
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Grafico tabla 33. Evolucion de programas de
entretenimiento por especialidad 1952-2015
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Grafico tabla 33. Evolucion de la ficcion por
especialidad 1992-2015

[

E s

o 20

=

Q j5

ol

< 10
- ull
4]

Largometraje hinis2rie Zarie Ty-movies

B8

m1992381935 wm199532000 w200132D05 wm2006a20010 m2011a2015

Grafico tabla 34. Evolucion de la ficcion por
especialidad 1992-2015

ﬂ 3500
K 3.000
'E 2500
o 2000
B
W 1500
% 1000
i soo
= -
Largometraje Miniserie Sarie Tw-movies
mi552 A1555 wmi0GEAZD00 w2000 A2005 wm2006AZ2010 m2011A2015
Grafico tabla 35. Evolucion de la ficcion por
especialidad 1552-2015
25,00%
20,00%
F3 15,00%
g
£ aopo%
Lo
5,00%
0,00%

Largometrge Bdiniserie

W1552 41555 wm1SB5AZ0D0 wZ0D1AZ005 w2006 AZ010 w2011 AZ015

123



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Grafico tabla 33. Evolucidn de la informacion por
especialidad 1992-2015
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Por cada periodo temporal, quinquenal, se despliegan todos los estrenos
de cada una de las especialidades de cada género. En este nuevo cuadro se
muestra a qué programas corresponden el numero de especialidades. Se
desglosa la muestra programa a programa. Este es el desglose final de la
muestra en las tablas 36 A-B-C-D-E.

Tabla 36. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 1992 a 1995.

Tabla 36 A. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 1992 a 1995. Elaboracién propia.
genero espec;ahda :Le::: ﬁ?::‘: programas share miles
Concursos 5 5 211 3.269 Concursos
azar 1 1 96 12864 —» EL GORDO 9.6 1.284
conocimiento
habilidades 4 4 240 3765 s ¢AQUIEN SE LE OCURRE? 18.5 2.502
mixto EL GRAN JUEGO DE LA OCA 294 4.187
otros LLUVIA DE ESTRELLAS 216 3.529
variedades NO TE OLVIDES EL CEPILLO DE DIENTE 26,5 4.841
Cultural 3 3 17,3 2.102 Cultural
divulgativo 3 3 17.3 2102 —> ALFILODELALEY 14.8 2119
documental LA ESCENA DEL CRIMEN 14.9 1.713
MAS QUE PALABRAS 223 2474
Deportes 5 5 25,6 3.661 Deportes
fiitbal 5 5 256 3661 _s FUTBOL AMISTOSOS 237 2439
FUTBOL RECOPA 217 4.040
FUTBOL: COPA DEL REY 258 5524
FUTBOL: COPA UEFA 26.83 397
FUTBOL: TORNEDS 241 2383
Entretenimiento 32 32 219 2.550 Entretenimiento
camaras ocultas 1 1 36,9 4926 —= TATOCAO 36.9 4.926
debate show
humor T 7 230 3147 = AL ATAQUE 235 3651
EL CHOU 218 3575
GENIO Y FIGURA 303 2436
INGEMIO ¥ LOCURA 218 3574
NOCHE NOCHE 12.8 2.060
UN MILLOM DE GRACIAS 28,6 3174
VAYA FAUNA 222 3.562
magacine 16 16 213 2.352 —> CITA CON LA VIDA 272 4.063
otros COMO LA VIDA MISMA 1.3 1.401
reality show CON HERMIDA Y CIA 211 1.659
CON SABOR A LOLAS 145 2.064
CON USTEDES...P.RUIZ 204 3.019
CONFESIONES 239 1.696
DETUATU 18.6 219
EN BUENAS MANOS 4.8 2.003
EN LOS LIMITES DE LA REALIDAD 18.8 1.725
ENCANTADA DE LA VIDA 16,7 2231
ESTA NOCHE SEXO 358 5.599
FORMULA FUTBOL 16,1 1.723
LA NOCHE DE HERMIDA 16.7 1.967
MAS ALLA DE LA REALIDAD 137 1970
QUEREMOS SABER 269 3.936
SE BUSCA 239 2.362
talk show 1 1 279 4291 —> LO QUE NECESITAS ES AMOR 27.9 4.291
variedades T 7 19.2 1816 _= BURBUJAS 17.2 1.375
CON LUZ PROPIA 233 1.320
LOS DOMINGOS NORMA 13.0 1.985
MENUDO SHOW 18.4 3.187
QUEDATE CON LA COPLA 9.9 1.269
QUIEREME MUCHO 13.8 1.199
REFRESCANTE 38.9 2377
zapping
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Ficcién a4 44 19,6  2.560 Ficcion
largometraje 10 10 16,0 1971 —= CINE DE NOCHE 239 1.375
CINTURON NEGRO 95 1.429
EL PELICULON 289  3.601
LA PELICULA DEL LUNES 54 899
LA PELICULA DEL MARTES 12,9 1.347
LA PELICULA DEL MIERCOLES 11,3 1.054
NOCHE DE LOBOS PELICULA 127 1730
PELICULA DEL DOMINGOQ 210 2742
SUPERCINE 222 3634
TRAS LA PISTA CRIMEN 12,0 1.894
miniserie
serie 34 34 206 2733 _s AY SENOR SEFROR 329 5518
BUSCAVIDAS 140 2077
CANGUROS 255  3.661
CATWALK 16,7 1480
CHICAGOD HOPE 17,5 1.716
CHICAS CON CLASE 6,1 697
COMANDO ESPECIAL 186  3.087
COMPUESTA Y SIN NOVIO 445 7340
CONTACTO CALIFORMIA 18,3 1.917
CONTRAGOLPE 203 1.965
COP ROCK 9.8 1.470
CURRO JIMENEZ EL REGRESO 184 2644
CURVAS PELIGROSAS 28,6 1.449
EL COCHE FANTASTICO 99 1.603
EL EQUIPO A 10,1 1.606
FARMACIA DE GUARDIA 229 3434
HERMANOS DE LECHE 405 6203
LA FAMILIA NEWTON 8.9 812
LA LEY DE BURKE 252  3.025
LADROMES VAN A LA OFICINA 241 4.041
LAS AVENTURAS DEL JOVEN INDIAMA . 234 3.555
LLENO,POR FAVOR 3.8 5033
LOS CASOS DE R.ONEIL 11,3 1.488
LUZ DE LUNA 76 1.160
MAREA ALTA 199 2458
NUEVOS POLICIAS 111 1.637
OHARA 17,0 1.586
POR FIN SOLOS 3192 6261
QUIEN DA LA VEZ 339 6284
RESCATE 12,5 712
TROPICAL HEAT 16,2 235
VECINOS 205 2786
VIGILANTES DE LA PLAYA 176 2492
WAIKIKI 273 1.511
tv-movies
Informacion 7 T 21,8 1.871 Informacion
especializada 5 5 215 2295 —> ANTENA 3 DEPORTES 321 4567
ANTENA 3 NOTICIAS 2 250 3878
ANTENA 3 NOTICIAS 3 26,3 1.669
MOTICIAS DEPORTIVAS 46 406
TIEMPOS DIFICILES 19,7 954
magacine 1 1 15.4 31 = LOS 3 DE ANTENA 3 15.4 K|
reportajes de actualidad 1 1 29.8 1589 _ ., ATODA PAGINA 29.8 1.589
Total general 96 96 20,85  2.586
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Tabla 36 B. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 1996 a 2000. Elaboracion propia.

media media :
genero e eIl e — s programas share miles
Concursos 7 7 22,5 3.000 Concursos
azar 5 5 22,6 3.287 —> EL CUPONAZO 22,8 3.633
FUROR 24,1 2.920
SUPERCUPON FIN DE SEMAN/ 21,6 3.336
TELECUPON 16,9 2.492
TRATO HECHO 27,78 4.056
conocimiento
habilidades 2 2 22,1 2283 —> APRUEBADE ESTRELLAS 24,4 2.316
mixto FUGITIVOS EN LA CIUDAD 19,9 2.249
otros
variedades
Cultural 1 1 23,2 1.035 Cultural
divulgativo 1 1 23,2 1.035 —> ALERTA112 23,2 1.035
documental
Deportes 1 1 251 5.007 Deportes
fatbol 1 1 25,1 5.007 FUTBOL DE LIGA 25,1 5.007
Entretenimiento 41 41 22,5 2.266 Entretenimiento
cémaras ocultas 3 3 24,8 2983 —> OSADOS 24,7 3.237
debate show TIERRA TRAGAME 24,2 2.425
TODOS SOMOS HUMANOS 25,5 3.288
humor 11 11 21,5 2.055 —> AREVALO Y CIA T1 22,1 2.339
DE BUENOS EL MEJOR 16,2 1.319
IM PRESIONANTE EN 2 PALABF 20,7 1.842
IMPACTO TOTAL 18,9 1.305
IMPACTO TV 19,2 2.458
LA CARA DIVERTIDA 21,3 3.013
LA VUELTA AL MANDO 21,4 1.346
MIRAME 25,3 2.462
PARODIA NACIONAL 22,5 2.667
SHOWMATCH 25,8 1.897
TELE RISA 22,8 1.957
magacine 11 11 19,6 1.623 —> CUERDA DE PRESOS 26,1 1.719
DE QUE HABLAN LAS MUJERE: 15,3 1.769
EFECTO F 19,2 1.530
EL RAYO 19,1 1.292
EXTRAROSA 16,0 1.242
HOY POR TI 14,6 2.203
LAHORAH 13,0 804
LA NOCHE PROHIBIDA 25,2 2.037
LOS COMUNES 16,6 1.063
POKER DE DAMAS 21,2 1.839
SONRISA DEL PELICANO 29,5 2.357
reality show 2 2 29,5 3918 —> ELBUS 235 2911
EL PATITO FEO 354 4.925
talk show 2 2 23,5 2.653 —> QUIEN DIJO MIEDO 25,3 3.392
UN PAIS MARAVILLOSO 21,7 1.913
variedades 8 8 23,9 2.789 —> CANCIONES NUESTRA VIDA 27,4 3.857
ESOS LOCOS BAJITOS 20,7 2.496
MENUDAS ESTRELLAS 25,0 3.256
MIRA QUIEN VIENE ESTA NOC}H 18,4 2.062
PARA TODA LA VIDA 21,4 2.553
SONRISAS DE ESPANA 25,0 2.742
SORPRESA,SORPRESA 31,4 3.669
VIVE EL VERANO 22,3 1.680
zapping 4 4 242 2,011 —> NOCHE DE IMPACTO 24,8 2.768
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PARECE MENTIRA 23,6 1.608
VER PARA CREER 29,2 2.124
ZOORPRENDENTE 19,4 1.545
Ficcion 32 32 22,7 2.874 Ficcion
largometraje 5 5 20,9 2.845 —> CINE MADE IN AMERICA 18,2 3.081
CINE MARTES 27,1 3.351
CINE SABADO 18,2 2.256
GRAN CINE 25,6 4.119
ULTIMA SESION 15,6 1.420
serie 27 27 23,0 2.879 —> ABIERTO 24 HORAS 22,8 3.882
ADA MADRINA 21,4 3.374
COMPANEROS 25,0 3.991
CONDENADAS A ENTENDERSI 17,0 2.537
EN PLENA FORMA 23,0 3.199
ESTE ES MIBARRIO 16,3 2.229
HOSPITAL (ST.ELSEWH.) 16,2 2.259
JAG ALERTAROJA 19,8 2.593
LA CASA DE LOS LiOS 30,6 3.946
LA MAGIA DE DAVID COPPERF 17,5 1.491
LA NOCHE DE OZORES 20,1 2.555
LOS SIMPSONS 24,1 3.003
LOS VIGILANTES NOCHE 19,6 3.158
MAMA QUIERE SER ARTISTA 19,5 3.139
MANOS A LAOBRA 26,7 4.924
MARTIAL LAW 249 3.027
MENUDO ES MI PADRE 30,1 5.025
MILAGROS Y OTROS PRODIGI 335 1.178
NADA ES PARA SIEMPRE 22,3 1.554
POLICIAS EN EL CORAZONDE 18,6 3.334
PROFILER 24,6 1.363
REX,UN POLICIA DIFERENTE 31,9 2421
RUMBO AL SUR 21,4 2.514
SAGAS:GRANDES FAMILIA 15,9 886
SENTINEL 28,2 2.069
UN CHUPETE PARAELLA 24,7 3.257
YO UNA MUJER 26,4 4.833
Informacion 5 5 18,6 1.723 Informacion
especializada 2 2 19,8 1.956 —> EL TIEMPO 2 19,60 2700
POR LA ESCUADRA 20,04 1212
magacine 2 2 17,1 1.685 —> AHORA 17,05 1196
ESPEJO PUBLICO 17,10 2173
reportajes de actualidad 1 1 19,2 1.334 > SINLIMTES 19,17 1334
Total general 87 87 22,4 2.535
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Tabla 36 C. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 2001 a 2005. Elaboracién propia.
media N i
genero eSpecialitey share media miles programas share miles
Concursos 9 9 20,0 2.523 Concursos
conocimiento 4 4 20,7 2392 —> (¢HAY TRATO? 20,2 3.398
PASAPALABRA 22,2 2.070
QUIEN QUIERE SER MILLONARIC 26,5 1.743
UNA VEZ EN LA VIDA 14,1 2.357
habilidades 5 5 19,4 2,628 —> AVENTURAEN AFRICA 23,80 3.908
ESTO NO ES SERIO 14,5 1.956
FACTOR MIEDO 22,8 2.994
MUJER 10 18,49 1.954
SE BUSCA UNAESTRELLA 17,60 2.330
Cultural 2 2 20,6 1.441 Cultural
divulgativo 2 2 20,6 1441 —> ALDESCUBIERTO 16,4 1.025
PELOPICOPATA 24,80 1.856
Entretenimiento 25 25 19,7 2.110 Entretenimiento
debate show 1 1 21,3 2596 —> EL DEBATE 21,3 2.596
humor 6 6 18,4 2.292 —> HOMO ZAPPING 11,3 1.152
LA BATIDORA 13,13 1.806
LOS MAS... 18,1 3.142
MIRE USTED 20,9 3.346
UHF 23,4 1.790
VIDEOS VIDEOS 235 2514
magacine 5 5 20,0 1.929 —> ABIERTO AL ANOCHECER 20,9 1.646
HAY UNA CARTA PARATI 20,7 2.904
LA NOCHE Y DIA ISABEL GEMIO 26,2 3.466
QUEREMOS SABER MAS 16,8 857
SIN NOTICIAS DE... 15,4 772
reality show 7 7 19,4 2.322 —> CONFIANZA CIEGA 20,20 2.835
EL CASTILLO DE LAS MENTES P 14,0 1.662
HOY ES TU DIA 18,7 1.062
LA GRANJA 19,5 2.100
LA ISLA DE LOS FAMOSOS 17,1 2.424
LA SELVA DE LOS FAMOSOS 21,0 2.509
TODO POR AMOR 255 3.662
talk show 3 3 215 1.552 —> BUENAFUENTE 21,5 1.141
¢DONDE ESTAS CORAZON? 19,9 1.806
OTRA DIMENSION 23,0 1.709
variedades 3 3 20,5 1.946 —> SHOW DE LOS RECORDS 20,2 2.120
VERANO 3 20,1 1.669
VERANO NOCHE 21,1 2.048
Ficcién 25 25 19,0 2.690 Ficcion
largometraje 8 8 19,4 2.053 -> ACCION3 20,5 3.329
CINE CLASICO 18,4 2.381
CINE DE TERROR 18,5 1.402
CINEMATRIX 21,6 2.638
EL DIA DEL ESPECTADOR 135 1.849
ESTO ES CINE 21,7 1.961
LA PELICULA DEL SABADO 21,2 1.925
MITOS CINE EROTICO 19,5 940
serie 17 17 18,8 2990 > 24 15,3 2.393
AMEDIAS 175 2.260
ATORTAS CON LA VIDA 16,8 2152
ANGEL 13,3 734
AQUINO HAY QUIEN VIVA 33,0 5.837
BRIGADA ANTIVICIO 14,4 1.811
CASIPERFECTOS 21,6 3.550
CODIGO FUEGO 19,0 3.193
DIME QUE ME QUIERES 16,1 2.589
EL INQUILINO 21,3 3.433
EL PANTANO 13,7 2.476
LOBOS 15,0 2.801
LOS HOMBRES DE PACO 18,9 3.178
MANOLITO GAFOTAS 20,8 3.815
MIS ADORABLES VECINOS 23,0 3.733
SINRASTRO 18,1 3.267
UN PASO ADELANTE 21,4 3.605
Informacién 2 2 22,0 1.295 Informacion
reportajes de actualidad 2 2 22,0 1.295 —> 7 DIAS 7 NOCHES 19,4 1.078
INVESTIGACION POLICIA 24,7 1511
Total general 63 63 19,6 2.352
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Tabla 36 D. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 2006 a 2010. Elaboracién propia.

media L f
genero aneCialad o media miles programas share miles
Concursos 8 8 16,1 2.071 Concursos
azar 1 1 13,7 2.306 —> RICO AL INSTANTE 13,7 2.306
conocimiento 3 3 18,9 2.052 —> 1 CONTRA 100 15,3 1.465
JEOPARDY 19,5 1.491
SABES MAS QUE UN NINO DE PR 22,00 3.201
habilidades 4 4 14,6 2.027 —> AL PIE DE LALETRA 23,1 3.912
LA VUELTA AL MUNDO EN DIREC 10,6 962
QUIERO CANTAR 10,50 1.690
VEN A CENAR CONMIGO 14,10 1.543
Cultural 3 3 12,6 1.606 Cultural
divulgativo 3 3 12,6 1.606 —> DECORA 6,4 987
KARLOS ARGUINANO ENTU COC 18,00 2.184
MANERAS DE VIVIR 13,40 1.647
Deportes 1 1 31,8 5.469 Deportes
fatbol 1 1 31,8 5469 —> FUTBOL: CHAMPIONS LEAGUE 31,8 5.469
Entretenimiento 12 12 15,8 2.380 Entretenimiento
humor 3 3 12,6 2412 —> EL CLUB DEL CHISTE 10,0 1.793
FICHADOS 9,5 1.728
LA ESCOBILLA NACIONAL 18,2 3.715
magacine 2 2 14,3 1.358 —> CONFIDENCIAL,S.A. 11,9 732
PANICO EN EL PLATO** 16,6 1.984
reality show 5 5 16,8 2.832 —> ARENAMIX 16,5 2.339
ARENA MIX INTERNACIONAL 9,9 1571
CAMBIO RADICAL 24,2 4.054
CURSO DEL 63 21,8 4.019
INVISIBLES 11,4 2.178
talk show 2 2 19,7 2.221 —> DIARIO DE PATRICIA 24,9 2.032
EL DIARIO 14,4 2.410
ficcion 29 29 13,9 2.194 ficcion
serie 28 28 13,8 2.183 —> 18, LASERIE 75 1.370
700 EUROS: DIARIO SECRETO D 17,3 2.151
90-60-90 DIARIO SECRETO DE Ul 13,50 2.088
AMERICAN DAD 16,0 1.406
CAZADORES DE HOMBRES 10,0 1.597
CIRCULO ROJO 12,80 2.286
CRUSOE 11,9 1.482
DOCTOR MATEO 19,9 3.500
EL INTERNADO 20,00 3.679
EL SINDROME DE ULISES 14,4 2.213
ELL@S 55 1.118
FISICA O QUIMICA 15,50 2.679
GAVILANES 13,0 2.366
HAMBURGO 112 13,3 1.358
HISPANIA LA LEYENDA 17,00 3.147
IMPARES 10,3 1.195
KARABUDJAN 11,1 1.888
LA CHICA DE AYER 14,80 2.679
LA FAMILIA MATA 14,8 2.972
LEX 12,8 2.137
LOS PROTEGIDOS 15,10 2.843
MANOLO&BENITO 17,2 3.222
MERLIN 13,6 1.341
MEENTEME 13,60 2.591
PADRES 9,6 1.928
POINT PLEASANT 14,9 1.037
SEXY SEXY MONEY 15,10 2.786
SIN CITA PREVIA 15,9 2.060
tv-movies 1 1 175 2,500 —> MULTICINE 17,50 2.500
Informacion 1 1 10,6 1.232 Informacion 10,60 1.232,0
reportajes de actualidad 1 1 10,6 1.232 —> OPERACION: ...

Total general 54 54 14,9 2.227
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Tabla 36 E. Muestra agrupada por afios y desglosada por programas de 2011 a 2015. Elaboracién propia.

media

genero espeoialidad - media miles programas share miles
Concursos 13 13 15,3 2.463 Concursos
conocimiento 4 4 15,3 2.354 — AHORA CAIGO! 15,2 2.383
ATRAPA UN MILLON 14,8 2.690
BOOM! 15,6 1.442
INCREIBLES,EL GRAN DESAFIO 15,4 2.899
habilidades 7 7 16,3 2.727 —> ABAILAR! 18,80 3.271
AVANTI,jQUE PASE EL SIGUIENTE 12,60 2.268
EL NUMERO UNO 20,8 3.653
PEKIN EXPRESS 16,2 2.630
SPLASH!IFAMOSOS AL AGUA 26,40 4.476
TOP CHEF 17,70 3.030
TU CARA ME SUENA 14,0 2.064
mixto 1 1 12,2 1.777 —> DANDO LANOTA 12,2 1.777
otros 1 1 11,7 1741 —> POR ARTE DE MAGIA 11,7 1.741
Cultural 1 1 16,3 3.217 Cultural
documental 1 1 16,3 3217 —> ENTIERRAHOSTIL 16,3 3.217
Entretenimiento 7 7 16,2 2.646 Entretenimiento
humor 2 2 12,3 1886 — LOS MAYORES GAMBERROS 11,2 1.661
ME RESBALA 17,9 3.030
magacine 2 2 15,9 2.898 —> BUENAS NOCHES Y BUENAFUEN1 14,0 2.829
EL HORMIGUERO 3.0 17,80 2.966
otros 1 1 23,2 2.927 —> TU CARA ME SUENA MINI 23,2 2.927
reality show 1 1 15,5 2.998 —> CASADOS APRIMERAVISTA 15,5 2.998
variedades 1 1 18,3 3.029 — LOS VIERNES AL SHOW 18,3 3.029
Ficcion 38 38 15,5 2.636 Ficcion
miniserie 1 1 13,2 2520 —> EL CORAZON DEL OCEANO 17,3 3.427
serie 37 37 15,5 2.640 —> ALGO QUE CELEBRAR 18,1 3.307
ALLI ABAJO 27,3 5.357
ARROW 16,90 2.504
BAJO SOSPECHA 21,6 4.216
BIENVENIDOS AL LOLITA 18,4 3.551
BROADCHURCH 18,6 3.043
CAMELOT 10,3 1.318
CONEL CULO AL AIRE 21,9 4.145
CUENTAME UN CUENTO 14,5 2.736
DOWNTON ABBEY 17,1 3.254
EL BARCO 23,4 4.769
EL EVENTO 8,9 1.361
EL TIEMPO ENTRE COSTURAS 25,5 5.018
ERASE UNA VEZ 20,1 3.469
FENOMENOS 20,7 4.056
FOREVER 15,6 2.316
GRAN HOTEL 20,0 3.719
IMPERIUM,PODER DE VIDAY MUE 10,9 1.849
JUEGO DE TRONOS 17,7 2.813
LA CUPULA 25,3 4.557
LA REINA DEL SUR 15,5 3.187
LOS QUIEN 15,9 3.293
LUNAEL MISTERIO DE CALENDA 19,2 3.514
MAR DE PLASTICO 23,6 4.018
MARCHLANDS 12,6 1.579
PULSERAS ROJAS 17,8 3.031
REHENES 16,7 2.234
SANGRE Y ACERO 12,4 1.823
SHERLOCK 12,7 2.369
SIN IDENTIDAD 25,7 4.931
THE FLASH 19,6 2.916
TOLEDO:CRUCE DE DESTINOS 19,7 3.541
TRANSPORTER 14,2 2.494
VELVET 24,6 4.853
VIKINGOS 16,8 2.327
VIS AVIS 22,4 4.308
VIVE CANTANDO 18,7 3.086
Informacién 1 1 111 1.104 Informacién
reportajes de actualidad 1 1 11,1 1.104 —> EQUIPO DE INVESTIGACION 16,5 2.013
Total general 60 60 15,5 2.584
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El desglose por programas nos muestra unos primeros afios marcados
por los programas de humor y magacines y ficcion seriada. Los concursos de
habilidades y azar y programas culturales divulgativos. En cuanto a la
informacion es especializada y ésta se mantiene estable a lo largo de toda la
investigacion. Hay programas informativos de reportajes y magacines que

también se mantienen estables todo el periodo analizado.

A partir del 2000 incorporan programas reality con fuerte impacto social
en una primera etapa por la novedad del formato y programas de zapping. El

resto de los géneros se mantienen estables.

En el periodo de 2001 a 2005 los concursos de conocimiento ocupan el
lugar de los de azar con buena acogida por parte del espectador. Y en la dltima

etapa de la investigacion no hay importantes novedades.

Finalizado el desglose cuantitativo de la muestra es importante hacer una
fotografia en valores absolutos. Se trata de pasar al segundo andlisis cuantitativo

de la muestra.

Ademas de conocer el nimero de estrenos por géneros y especialidades
y el resultado y evolucion de cada uno de ellos, es basico saber si se han
perpetuado en el tiempo y en qué medida, para poder hacer un analisis global

de los mismos. Ver la estabilidad de los géneros.

Para ello hay que afiadir el nimero de programas o episodios y el inicio y

fin de emisién de cada uno de los productos.

Con el fin de clarificar la tabulacion, cuando un contenido se mantiene de
forma permanente y continuada mas de 365 dias se ha marcado como 366 en el
namero programas del cuadro adjunto, es decir, todos los productos que se
identifiquen como 366 en el nUmero de programas es que han estado mas de un
afio en emision de forma continuada. De igual modo, cuando un contenido se
mantenga en emision mas alla del 2015 (fecha que marca el cierre de la presente

investigacion) se marcara como 1900, ya que en muchas ocasiones sigue en
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emision hoy en dia y poner “actualidad” no nos permitiria referenciarlo

numéricamente.

El listado del total de la muestra en el que se afiade el numero total de
emisiones para cada uno de los programas, la fecha en la que comienza a
emitirse y la fecha en la que finaliza su emisién, con las referencias marcadas,

es la que aparece en la siguiente tabla, tabla 37.
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Tabla 37. Muestra agrupada por nimero de emisiones.

Tabla 37. Muestra agrupada por nimero de emisiones. Elaboracion propia.
Cuenta Promedio Promedio Sumade Producto de Producto de
de Género de Cuota AM{000) n°prog. Fecha inicio fecha fin

Concursos 42 18,35 2.587 3.705

Azar 7 18,48 2861 540
EL CUPOMNAZD 1 2280 3.633 a 28/01/2000 17/03/2000
EL GORDO 1 956 1.284 96 05/01/1992 03/07M1992
FUROR 1 24 06 2.920 366 03101998 16/06/2001
RICO AL INSTANTE 1 13,70 2.306 10 10/01/2009 21/03/2019
SUPERCUPON FIN DE SEMAMA 1 2162 3336 18 02/01/2000 03/09/2000
TELECUPON 1 16,93 2492 20 05/01/2000 2000442000
TRATQO HECHO 1 2778 4.056 21 06/02/19949 26/06/1999

Conocimiento " 18,25 2.285 2.040
1 CONTRA 100 1 15,30 1.465 85 23M2/2006 24/06/2007
AHORA CAIGO! 1 15,20 2,383 366 06/07/2011 0040141900
ATRAPA UM MILLON 1 14,80 2.690 366 04/02/2011 08/09/2014
BOOM! 1 15,60 1.442 366 09/09/2014 0040141900
HAY TRATO? 1 20,20 3.398 55 14/01/2004 20/06/2004
INCREIBLES EL GRAM DESAFIO 1 15,40 2.899 15 08/02/2013 2410512013
JEQPARDY 1 18,50 1.491 21 27I08/2007 26/09/2007
PASAPALABRA 1 2218 2.070 366 04/01/2001 26/0712005
QUIEN QUIERE SER MILLONARIO 1 26,50 1.743 366 2710712005 29/06/2007
SABES MAS QUE UN NIFIO DE PRIN 1 22,00 3201 29 28/08/2007 18/08/2008
UMA VEZ EN LA VIDA 1 14,10 2.357 5 2101/2001 18/02/2001

Habilidades 22 18,63 2725 1107
A BAILAR! 1 18,80 327 G 04/03/2014 08/04/2014
APRUEBADE ESTRELLAS 1 24,35 2316 G 20/08/2000 3000372001
A QUIEN SE LE OCURRE? 1 18,52 2502 7 12/05/1995 23/06/1995
AL PIE DE LA LETRA 1 2310 3012 166 25M2/2007 30M0/2008
AVANTIQUE PASE EL SIGUIENTE! 1 12,60 2.268 12 04/05/2012 2000712012
AVENTURA EN AFRICA 1 23,80 3.908 10 11/01/2005 1500312005
EL GRAM JUEGO DE LA QCA 1 29,40 4.187 72 02/10/1993 15/07/1995
EL NUMERD UNO 1 20,80 3.653 18 26/03/2012 05/0712013
ESTO NO ES SERIO 1 14,45 1.956 12 2710712001 12M0/2001
FACTOR MIEDO 1 22,80 2994 10 07/03i2004 29/08/2004
FUGITIVOS EM LA CIUDAD 1 18,90 2249 5 30/0842000 07102000
LAWVUELTA AL MUMDO EM DIRECT( 1 10,60 962 5 08/02/2009 08/03/2009
LLUVIADE ESTRELLAS 1 21,62 3529 78 05/06/1995 2000712001
MUJER 10 1 18,49 1.954 g 19/0142001 09/03/2001
NO TE OLVIDES EL CEPILLO DE DI 1 26,53 4 841 & 2710141995 17/02/1995
PEKIMN EXPRESS 1 13,60 1.999 a8 25/05/2015 13/0712015
QUIERQ CANTAR 1 10,50 1.690 7 25/04/2010 03/06/2010
SEBUSCAUMAESTRELLA 1 17,60 2330 5 28/03/2002 26/04/2002
SPLASHIFAMOS0OS AL AGUA 1 16,50 2802 a8 04/03/2013 29/04/2013
TOP CHEF 1 17,70 3.030 55 021002013 1710512017
TU CARA ME SUEMNA 1 14,00 2064 366 28/08/2011 00/01/1900
VEM A CEMNAR COMMIGO 1 14,10 1543 234 02/06/2008 17/05/2009

Mixto 1 12,20 1777 10
DAMDO LA MNOTA 1 12,20 1777 10 05/0712012 13/08/2012
Otras 1 11,70 1741 a8 13/09/2013 04/09/2013
POR ARTE DE MAGIA 1 11,70 1.741 g 13/09/2013 04/09/2013
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Cultural 10 17,05 1.826 1.552
Divulgativo 9 1713 1.671 1.540
AL DESCUBIERTO 1 16,41 1.025 18 2710312002 16/06/2002
AL FILO DE LA LEY 1 1478 2119 15 14/05/1993 24/08/1993
ALERTA 112 1 2318 1.035 366 30/09/1999 3001212003
DECORA 1 5,40 987 366 18/04/2009 27/06/2009
KARLOS ARGUINANGC EN TU COCIM 1 18,00 2184 366 20/09/2010 00/01/1800
LA ESCEMNA DEL CRIMEN 1 14,92 1713 11 25/10/1992 271121992
MAMERAS DE VIVIR 1 13,40 1.647 19 29/07/2010 1401212010
MAS QUE PALABRAS 1 22,30 2474 13 16/01/1995 10/04/1995
PELOPICOPATA 1 2480 1.856 366 17/07/2004 241212005
Dacumental 1 16,30 3217 12
EN TIERRA HOSTIL 1 16,30 3217 12 13/01/2015 01/04/2015
Deportes 7 26,43 4111 262
Ftool 7 26,43 4111 262
FUTBOL AMISTOSOS 1 2370 2.439 70 18/02/1993 151212003
FUTBOL DE LIGA 1 2510 5.007 12 02/09/1996 29/09/1997
FUTBOL RECOPA 1 27,70 4.040 27 04/03/1993 18/09/1997
FUTBOL: CHAMPIONS LEAGUE 1 31,80 5.469 23 20/02/2007 09/12/2008
FUTBOL: COPA DEL REY 1 25,80 5524 28 281111995 28/10/1998
FUTBOL: COPA UEFA 1 26,80 3917 44 05/05/1993 14/05/2008
FUTBOL: TORNEDS 1 24 08 2.383 58 10/08/1994 23/09/2003
Entretenimiento 17 20,66 2.345 4,925
Camaras ocultas 4 27,84 3.469 76
O3ADOS 1 2472 3237 19 23/01/1997 30/06/1997
TATOCAD 1 36,92 4.925 27 27/05/1994 01/09/1995
TIERRA TRAGAME 1 2420 2.425 17 0711111999 05/03/2000
TODOS SOMOS HUMANDOS 1 2550 3288 13 02/01/1996 09/04/1996
Debate show 1 21,32 2.595 13
EL DEBATE 1 2132 2595 13 03/02/2002 05/05/2002
Humar 29 19,65 2.393 1.426
AL ATAQUE 1 2347 3651 39 29/09/1992 06/07/1993
AREVALO Y CIA. 1 2212 2339 26 17/07/1997 24/02/1999
DE BUENOS EL MEJOR 1 16,16 1.319 19 05/02/1996 19/11/1996
EL CHOU 1 2176 3575 13 07/01/1994 08/04/1994
EL CLUB DEL CHISTE 1 10,00 1.793 126 15/02/2010 171212010
FICHADOS 1 9,50 1728 10 0112/2008 16/02/2009
GENIOQ Y FIGURA 1 30,29 2.436 28 25/071994 16/01/1995
HOMO ZAPPING 1 11,34 1.152 104 0912/2003 31/03/2008
IM PRESIONANTE EN 2 PALABRAS 1 20,74 1.842 7 07/081998 22/09/1998
IMPACTO TOTAL 1 18,91 1.305 9 01111999 03/01/2000
IMPACTO TV 1 19,24 2.458 366 171021997 21/01/2000
INGEMIO Y LOCURA 1 21,76 3.574 ] 23/011995 20/03/M1995
LA BATIDORA 1 1313 1.806 183 05/05/2001 2710312004
LA CARA DIVERTIDA 1 21,30 3.013 g4 16/051997 04/03/2000
LA ESCOBILLA MACIONAL 1 18,20 3715 12 1710112010 28/03/2010
LAVUELTA AL MANDO 1 21,37 1.246 14 28/091999 24/01/2000
LOS MAS... 1 18,10 3.142 5 01/08/2004 29/0&/2004
LOS MAYORES GAMBERROS 1 11,20 1.661 12 1310912013 131212013
ME RESBALA 1 13,40 2111 iy | 181112013 00/01/1800
MIRAME 1 25,30 2.462 45 1710411999 13/05/2000
MIRE USTE 1 20,90 3.348 7 09M10/2005 271112005
NOCHE NOCHE 1 12,83 2.060 21 071021993 10/0711993
PARODIA MACIONAL 1 22,50 2.667 165 221031996 171031999
SHOWMATCH 1 25,76 1.897 11 17/09/2000 2§/11/2000
TELE RIZA 1 22,75 1.957 10 19/071997 29111997
UHF 1 23,40 1.790 17 2410312004 1440712004
UN MILLON DE GRACIAS 1 28,55 3174 10 18/071995 25/09/1995
VAYA FAUMA 1 22,22 3.562 10 23111992 25/01M1993
VIDEOQS VIDEDS 1 23,55 2.514 33 2210712001 08/09/2002
Magacine 36 19,90 2.045 1.429
ABIERTO AL ANOCHECER 1 20,94 1.646 42 08/01/2002 19/11/2002
BUEMAS NOCHES Y BUENAFUENT 1 14,00 2.829 7 1510412012 27108/2012
CITA COM LA VIDA 1 27,21 4063 114 05101993 12/07/11996
COMO LA VIDA MISMA 1 11,32 1.401 15 01/0411992 08/07/1992
CON HERMIDAY CIA 1 21,09 1.659 82 29/09M1993 21121995
CON SABOR A LOLAS 1 14,48 2064 23 30101992 15/05/M1993
CON USTEDES..P.RUIZ 1 20,39 3.019 81 23111992 18/03M993
CONFESIONES 1 23,90 1.696 40 23/091994 19/08M1997
CONFIDENCIAL,S.A. 1 11,90 732 5 221012007 00/01M1900
CUERDA DE PRESOS 1 26,07 1719 14 25/011996 24/06/M996
DE QUE HABLAM LAS MUJERES 1 15,27 1769 5 18/06/2000 02/07/2000
DETUATU 1 18,61 219 72 02/011992 15/04/1993
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EFECTOF 1 19,18 1.530 28 10/02/1997 3000311997
EL HORMIGUERO 3.0 1 17,80 2.966 366 05/08/2011 004011900
EL RAYO 1 19,12 1.292 7 101072000 3010142001
EN BUEMAS MANDOS 1 3477 2.003 77 02/02/1994 10/01/1996
EN LOS LIMITES DE LA REALIDAD 1 18,81 1.725 14 14/06/1993 21/08/1993
ENCANTADA DE LA VIDA 1 16,73 2231 36 011001983 20/06/1994
ESTA NOCHE SEXO 1 35,84 5.509 24 17/01/1995 10/07/1995
EXTRAROSA 1 16,00 1.242 26 14/08/1998 16101998
FORMULA FUTBOL 1 16,13 1.723 30 05101982 261041993
HAY UNA CARTAPARATI 1 20,68 2.904 53 22/08/2002 2112/2003
HOY POR TI 1 14,60 2203 5 02/02/1996 2310211996
LAHORAH 1 13,01 804 5 14101996 071111986
LANOCHE DE HERMIDA 1 16,71 1.967 35 28M10/1992 30/06/1993
LANOCHE PROHIBIDA 1 2515 2.037 38 19/04/1996 21121996
LANOCHE Y DIAISABEL GEMIO 1 26,18 3.466 7 04/03/2001 15/04/2001
LOS COMUNES 1 16,59 1.063 G 20/04/1999 25/05/1999
MAS ALLA DE LA REALIDAD 1 13,66 1.970 G 12/02/1993 19/03/1993
PANICO EN EL PLATO 1 16,60 1.954 18 09/07/2009 06/08/2009
POKER DE DAMAS 1 21,16 1.839 9 13/05/1999 29/06/1999
QUEREMOS SABER 1 26,90 3.936 12 171171992 201121993
QUEREMOS SABER MAS 1 16,79 857 14 07/02r2002 27105/2002
SE BUSCA 1 23,90 2.362 58 15/09/1995 2911/1996
SIM NOTICIAS DE... 1 18,37 772 " 058/02/2003 30/04/2003
SONRISA DEL PELICAND 1 29,46 2.357 44 15/08/1997 271111997
Otros 1 23,20 2.927 LA
TU CARAME SUENA MINI 1 23,20 2927 " 11/08/2014 2011172014
Reality show 15 19,61 2750 199
AREMNA MEX 1 16,50 2.339 12 09/07/2009 24/09/2009
AREMNA MIX INTERNACIOMAL 1 9,90 1.571 a 08/07/2010 02/08/2010
CAMBIO RADICAL 1 24,20 4054 G 25/03/2007 22/04/2007
CASADOS APRIMERAVISTA 1 15,50 2.998 13 02/03/2015 004011900
CONFIANZA CIEGA 1 20,20 2835 13 2710172002 21/04/2002
CURSO DEL 63 1 21,80 4.019 12 06M0/2009 101142009
ELBUS 1 2353 291 13 1710972000 23M2/2000
EL CASTILLO DE LAS MENTES PRC 1 14,00 1.662 G 2310372004 2710412004
EL PATITO FEQ 1 3542 4925 12 15/01/2000 09/04/2000
HOY ES TU DIA 1 18,71 1.062 10 130712002 14/09/2002
INVISIBLES 1 11,40 2178 5 28/02/2010 1710372010
LA GRANJA 1 19,50 2.100 24 08/09/2004 12/03/2005
LAISLA DE LOS FAMOSOS 1 17,07 2424 49 23/01/2003 29/06/2003
LA SELVA DE LOS FAMOSOS 1 21,00 2509 9 14/01/2004 10/03/2004
TODO POR AMOR 1 2547 3662 6 16/10/2002 131252002
Talk show 8 22,31 2337 131
BUEMAFUENTE 1 21,50 1141 301 11/01/2005 28/06/2007
DIARIO DE PATRICIA 1 24,90 2032 170 01/10/2007 01/06/2008
DONDE ESTAS CORAZON? 1 19,90 1.806 433 04/07/2003 2310972011
EL DIARIO 1 14,40 2410 215 13007/2009 1710972010
LO QUE NECESITAS ES AMOR 1 27,88 4201 151 2411011993 04/07/11999
OTRA DIMENSION 1 2295 1.709 13 10/01/2001 05/04/2001
QUIEN DIJO MIEDO 1 25,29 3302 22 30/04/2000 23/08/2000
UM PAIS MARAVILLOSO 1 21,67 1.913 6 21/01/1999 256/02/1999
Variedades 19 21,36 2310 360
BURBUJAS 1 17,24 1.375 17 171071893 20/08/1993
CANCIOMES MUESTRA VIDA 1 27,38 3.857 21 30/05/1997 19121997
CON LUZ PROPIA 1 23,31 1.320 6 07/06/1995 2310711995
ES0OS LOCOS BAINTOS 1 20,70 2.496 23 15/07/1998 1510111999
LOS DOMINGOS NORMA 1 13,04 1.985 8 1511111992 24/01/11993
LOS VIERMNES AL SHOW 1 18,30 3.029 1 10102014 191212014
MENUDAS ESTRELLAS 1 25,03 3.256 34 31011997 17/03/2000
MENUDO SHOW 1 18,42 3187 27 30/09/1995 03/08/1996
MIRA QUIEN VIEME ESTA 1 18,42 2062 13 31/05/1997 13/09/1997
PARA TODA LA VIDA 1 21,36 2553 5 24/09/1999 241101999
QUEDATE COM LA COPLA 1 992 1.269 36 27031992 06/03/1993
QUIEREME MUCHO 1 13,81 1.199 9 09/07/1992 101091992
REFRESCANTE 1 38,87 2377 8 18/07/1995 05091995
SHOW DE LOS RECORDS 1 2018 2120 13 06/M10/2001 12/01/2002
SONRISAS DE ESPARA 1 24,99 2742 8 2210711996 09/09/1996
S0RPRESA,SORPRESA 1 31,40 3669 95 08/05/1996 11/06/1999
VERANO 3 1 2013 1.669 8 13/07/2003 071152003
VERANO NOCHE 1 21,14 2048 10 12/07/2002 13/08/2002
VIVE EL VERANO 1 2225 1.680 8 18/07/1999 05/09/1999
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Zapping 4 24 25 201 100
NOCHE DE IMPACTO 1 2475 2768 14 16/07/1998 1411001998
PARECE MENTIRA 1 23,63 1.608 47 13/071998 11/09/1998
VER PARA CREER 1 2918 2124 k| 24/0311999 28/03/2000
ZOORPRENDENTE 1 19,43 1.545 8 20/05/2000 080712000
Ficcion 168 18,18 2.593 6.876
Largometraje 23 18,23 2189 1.925
ACCION 3 1 2054 3329 22 09/09/2003 02/03/2004
CINE CLASICO 1 18,38 2381 12 29/04/2001 15/07/2001
CINE DE MOCHE 1 23,95 1.375 30 04/0111992 23011993
CINE DE TERROR 1 18,50 1.402 19 12/06i2001 11/09/2001
CINE MADE IN AMERICA 1 18,19 3.081 104 19/10/1999 26122001
CINE MARTES 1 27,10 3.351 52 06/10/1998 1211001999
CIME SABADO 1 18,16 2256 366 02/0711994 11/07/1998
CINEMATRIX 1 21,60 2638 260 18/09/2004 271122009
CINTUROMN NEGRO 1 9,51 1.429 27 08/01/1992 08071992
EL Di& DEL ESPECTADOR 1 13,50 1.849 52 13/092003 25/09/2004
EL PELICULON 1 28,93 3601 188 06/05M1993 00/01/1900
ESTO ES CINE 1 21,66 1.961 18 26/01/2002 18/05/2002
GRAN CINE 1 25,56 4119 366 14/09/1998 02/09/2003
LA PELICULA DEL LUNES 1 539 899 45 06/01/1992 14/12/1992
LA PELICULA DEL MARTES 1 12,93 1.347 52 06/01/1992 281121992
LA PELICULA DEL MIERCOLES 1 11,26 1.054 104 26/08M1992 261121994
L4 PELICULA DEL SABADO 1 21,22 1.925 24 22/032003 30/08/2003
MITOS CINE EROTICO 1 19,47 940 27 30/04i2001 10/09/2001
NOCHE DE LOBOS PELICULA 1 12,74 1.730 91 05/01/1992 05121993
PELICULA DEL DOMINGO 1 21,04 2742 27 11/04/1993 101001993
SUPERCINE 1 2223 3634 10 15/02/1993 08031993
TRAS LA PISTA CRIMEN 1 11,97 1.894 14 03/01/1992 10/04/1992
ULTIMA SESION 1 15,56 1.420 14 23101998 15/01/1999
Miniserie 1 13,20 2520 i
EL CORAZON DEL QCEAND 1 13,20 2520 B 2710142014 05/03/2014
Serie 143 18,22 2659 4579
24 1 15,28 2383 68 24/0312003 25M11/2003
18, LA SERIE 1 7,50 1.370 22 22122008 03/05/2009
700 EURDS: DIARIO SECRETO DE | 1 17,30 2151 16 29/07i2008 23/09/2008
90-50-90 DIARIO SECRETO DE UM/ 1 13,50 2.088 8 07/092009 2611012009
AMEDIAS 1 17,52 2260 10 10/07/2002 28/08/2002
ATORTAS CON LAVIDA 1 16,80 2152 28 30/08/2005 06/05/2006
ABIERTO 24 HORAS 1 22,80 3.882 40 05/01/2000 28/08/2001
ADA MADRIMNA 1 21,44 3.374 10 06/01/1999 27/01/1999
ALGO QUE CELEBRAR 1 14,20 2 569 ] 07/01/2015 25/02/2015
ALLI ABAJO 1 22,00 3.500 13 07/04/2015 00/01/1900
AMERICAN DAD 1 16,00 1.406 18 05/07/2008 00/01/1900
AMGEL 1 13,32 734 21 02/06/2003 071072003
AQUI NG HAY QUIEN VIVA 1 33,00 5837 90 07/09/2003 06/07/2006
ARROW 1 12,60 2120 23 18/07/2013 03/10/2013
AY,SENOR SENOR 1 32,94 5518 28 04/04/1994 27/11/1995
BAJD SOSPECHA 1 17,50 3.225 18 17102/2015 13/04/2015
BIEMVEMIDOS AL LOLITA 1 14,00 2,658 8 07/01/2014 25/02/2014
BRIGADA ANTIVICIO 1 14,42 1.811 13 18/04/2000 09/05/2000
BROADCHURCH 1 18,60 3.043 8 17109/2014 15/10/2014
BUSCAVIDAS 1 14,04 2077 13 11/02/1993 30/05/1993
CAMELOT 1 10,30 1.318 10 30712011 02/10/2011
CANGUROS 1 25,46 3.661 26 23/09/1994 27/06/1995
CASI PERFECTOS 1 21,60 3.550 19 29/01/2004 31/01/2005
CATWALK 1 16,75 1.450 8 09/04/1993 09/04/1993
CAZADORES DE HOMBRES 1 10,00 1.597 8 07/10/2008 28/11/2008
CHICAGD HOPE 1 17,49 1.716 19 07/05/1995 01/10/1995
CHICAS CON CLASE 1 5,08 697 27 04/01/1992 27/06/1992
CIRCULQ RQJO 1 12,80 2,286 12 07/05/2007 23072007
CODIGO FUEGD 1 19,00 3.193 8 15/01/2003 26/02/2003
COMANDO ESPECIAL 1 18,56 3.087 5 08/02/1993 08/03/1993
COMPANEROS 1 25,00 3.991 121 25/03/1998 16/07/2002
COMPUESTAY SIN NOVIO 1 44 52 7.340 13 19/09/1994 12/12/1994
COMN EL CULD AL AIRE 1 15,90 2.888 42 01/02/2012 16/07/2014
COMNDEMADAS ENTEMDERSE 1 16,98 2.537 8 19/09/1999 21/11/1999
CONTACTO CALIFORNIA 1 18,30 1.917 12 10/07/1992 28/09/1992
CONTRAGOLPE 1 20,28 1.965 15 01/02/1993 271031993
COP ROCK 1 9,79 1.470 10 02/01/1992 05/03/1992
CRUSOE 1 11,90 1.482 8 09/08/2009 06/09/2009
CUENTAME UN CUENTO 1 12,70 2337 5 10M12014 08M2/2014
CURRO JIMEMEZ EL REGRESO 1 18,39 2 644 7 11/04/1995 06/06/1995
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CURVAS PELIGROSAS 1 28,56 1.449 5] 12/05/1995 16/06/1995
DIME QULE ME QUIERES 1 16,10 2.589 13 11/01/2001 2710372001
DOCTOR MATEO 1 19,90 3.500 54 22/02/2009 0710712011
DOWNTOM ABBEY 1 17,10 3.254 23 15/03/2011 26M2/2012
EL BARCO 1 17,30 3.166 43 17101/2011 21/02/2013
EL COCHE FANTASTICO 1 9,95 1.603 " 07/01/1992 10/03/1992
EL EQUIPO A 1 10,06 1.606 38 06/01/1992 21/08/1992
EL EVENTO 1 5,50 655 15 30/06/2011 2810712011
EL INQUILINO 1 21,30 3.433 13 05/09/2004 28M1/2004
EL INTERMADO 1 20,00 3.679 7 24/05/2007 13M0/2010
EL PANTANO 1 13,73 2.476 9 22/04/2003 06/05/2003
EL SINDROME DE ULISES 1 14,40 2.213 26 0910/2007 08M10/2008
EL TIEMPO ENTRE COSTURAS 1 25,50 4910 i 21102013 2010172014
ELL@S 1 5,560 1.118 7 23/02/2009 23/02/2009
EM PLEMNA FORMA 1 2297 3.199 13 19/09/1997 1721997
ERASE UNAVEZ 1 2010 3.469 22 1109/2012 20112012
ESTE ES MI BARRIO 1 16,25 2.229 Kl 131091996 11/09/1997
FARMACIA DE GUARDIA 1 2292 3.434 169 19/01/1991 28121995
FENGMENOS 1 13,00 2.339 9 271112012 06/02/2013
FiSICA O QUIMICA 1 15,50 2.679 [ 04/02/2008 13/06/2011
FOREVER 1 15,60 2316 22 15/07/2015 02/09/2015
GAVILANES 1 13,00 2.366 26 19/04/2010 22022011
GRAMN HOTEL 1 15,70 2048 39 0410/2011 25/06/2013
HAMBURGO 112 1 13,30 1.358 14 14/02/2009 29/03/2009
HERMAMOS DE LECHE 1 40,51 6.203 56 10/04/1994 07/04/1996
HISPANIA LA LEYENDA 1 17,00 3.147 20 25M10/2010 25/06/2012
HOSPITAL (ST.ELSEWH.) 1 16,16 2.259 6 01/07/1996 16/07/1996
IMPARES 1 10,30 1.195 25 04/08/2008 04/08/2008
IMPERIUM PODER DE VIDAY MUER 1 10,90 1.849 6 05/09/2012 111052012
JAG ALERTA ROJA 1 19,80 2.593 13 16/07/1997 07101997
JUEGO DE TRONOS 1 17,70 2813 10 17107/2012 28/08/2012
KARABUDJAN 1 11,10 1.888 G 06/04/2010 04/05/2010
LA CASADE LOS LIOS 1 3057 3.046 127 18/09/1996 13/02/2000
LA CHICADE AYER 1 14,80 2.679 g 26/04/2009 14/06/2009
LA CUPULA 1 23,50 2.899 26 02/09/2013 07102014
LA FAMILIA MATA 1 14,80 2972 36 17109/2007 16/03/2009
LA FAMILIA NEWTOMN 1 8,90 812 9 05/01/1992 01/03/1992
LA LEY DE BURKE 1 2515 3.025 24 10/04/1994 06/M11/1994
LA MAGIA DE DAVID COFPPERFIELD 1 17,54 1.491 6 04/03/2000 15/04/2000
LA NOCHE DE OZORES 1 20,14 2.555 13 15/01/1996 31/03/1996
LA REINADEL SUR 1 12,20 2.345 12 14/03/2011 30/05/2011
LADROMES VAN A LA OFICINA 1 24,11 4.041 123 04/041993 15/05/1996
LAS AVENTURAS DEL JOVEN INDIA 1 23,39 3.555 12 01101992 04/02/1993
LEX 1 12,80 2137 16 05/06/2008 29M12/2008
LLEMO,POR FAVOR 1 31,85 5.033 13 041101993 27121993
LOBOS 1 15,00 2.801 9 09/01/2005 07/02/2005
LOS CAS0S DE R.O'NEIL 1 11,31 1.488 9 1511111992 171011993
LOS HOMBRES DE PACO 1 18,90 3178 17 09/10/2005 19/05/2010
LOS PROTEGIDOS 1 15,10 2.843 41 12/01/2010 13/06/2012
LOS QUIEN 1 10,80 1.921 13 02/05/2011 20/07/2011
LOS SIMPSONS 1 2414 2.002 366 24/01/2000 00/01/1900
LOS VIGILANTES NOCHE 1 19,57 3.158 5 11/04/1996 09/05/1996
LUNAEL MISTERIO DE CALENDA 1 14,10 2.545 20 10/04/2012 10/04/2013
LUZ DE LUNA 1 7,56 1.160 28 121031992 14/10/1992
MAMA QUIERE ARTISTA 1 19,54 3139 9 10/01/1997 31/01/1997
MANOLITO GAFOTAS 1 20,80 3.815 13 04/01/2004 04/04/2004
MANOLO&BENITO 1 17,20 3222 12 2511212006 12/03/2007
MANOS A LA OBRA 1 26,71 4924 130 08/01/1998 22/07/2001
MAR DE PLASTICO 1 19,50 3.323 26 2210912015 19M12/2016
MARCHLANDS 1 12,60 1.579 5 24/0812011 21/09,2011
MAREA ALTA 1 19,88 2.458 14 29/01/1995 09/09/2015
MARTIAL LAW 1 2493 3.027 17 13/07/1999 07/09/1999
MENUDCO ES MI FADRE 1 30,07 5.025 80 15/04/1996 01/01/1992
MERLIN 1 13,60 1.341 13 27/06/2009 22/08/2009
MIENTEME 1 13,60 2.591 23 06/10/2009 17M2/2009
MILAGROS Y OTROS PRODIGIOS 1 3354 1.178 10 190211996 13/05/1996
M5 ADORABLES VECINOS 1 23,00 3733 62 11/04/2004 21/08/2006
NADAES PARA SIEMPRE 1 2232 1.554 375 05/0711999 29122000
NUEVOS POLICIAS 1 11,06 1.637 43 03/011992 22/09/1992
OHARA 1 16,99 1.586 i 16/07/1992 24/09/1992
PADRES 1 9,60 1.928 40 08/11/2009 11/02/2010
POINT PLEASANT 1 14,90 1.037 5 300062007 00/01/1900
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POINT PLEASANT 1 14,90 1.037 5 30/06/2007 00/01/1900
POLICIAS EN EL CORAZON DE LA C 1 18,61 3334 a3 11/01/2000 16/01/2003
POR FIN SOLOS 1 39,20 6.261 14 18/04/1995 18/07/1995
PROFILER 1 24,59 1.363 83 05/10/1998 03/01/2001
PULSERAS ROJAS 1 17,80 3.031 24 09/07/2012 26/08/2013
QUIEN DA LAVEZ 1 33,86 6.284 13 1710141995 11/04/1995
REHEMES 1 16,70 2234 15 171072014 14/09/2014
RESCATE 1 12,50 712 14 04/07/1992 24/10/1992
REX,UN POLICIA DIFERENTE 1 31,92 2421 1" 18/07/11998 26/09/1998
RUMBO AL SUR 1 21,40 2514 10 27061996 05/09/1996
SAGASIGRANDES FAMILIA 1 15,88 886 7 07/07/1999 11/09/1999
SANGRE Y ACERO 1 12,40 1.823 12 11072012 15/08/2012
SENTINEL 1 28,22 2.069 16 18/07/1998 26/09/1998
SEXY SEXY MONEY 1 15,10 2.786 13 28/09/2008 2112/2018
SHERLOCK 1 12,70 2.369 5] 1210142012 16/02/2012
SIM CITA PREVIA 1 15,90 2.060 12 28/08/2008 18/09/2008
SIN IDENTIDAD 1 17,30 3.049 23 13/05/2014 08/07/2015
SIN RASTRO 1 18,10 3.267 52 15/01/2004 22012/2005
THE FLASH 1 19,60 2916 23 20/07/2015 31/08/2015
TOLEDO:CRUCE DE DESTINOS 1 13,50 2476 13 10/0142012 03/04/2012
TRAMSPORTER 1 14,20 2494 17 070712014 16/0712015
TROPICAL HEAT 1 16,17 235 65 011011993 31121993
UM CHUPETE PARA ELLA 1 2471 3.257 27 171092000 14/02/2002
UM PASO ADELANTE 1 21,40 3.605 34 08/01/2002 24/04/2005
VECINOS 1 20,48 2.786 23 31/01/1994 02/03M1994
WVELVET 1 20,80 3772 54 171022014 2112/2016
WVIGILANTES DE LA PLAYA 1 17,60 2492 102 280411993 12/09/1993
VIKINGOS 1 10,50 2327 19 06/08/2013 20/08/2014
VIS AVIS 1 17,00 2,985 24 20/04/2015 22/06/2016
VIVE CANTANDO 1 13,70 2199 25 03/09/2013 051172014
WAIKIKI 1 27,34 1511 6 05/11/1995 101211995
YO UNAMUIER 1 26,43 4.833 13 10/01/1996 10/04/1996
Tv-movies 1 17,50 2.500 366
MULTICINE 1 17,50 2.500 366 05/03/2009 00/01/1900
Informacidn 16 19,48 1.665 2.913
Especializada 7 21,08 2198 1.541
AMTENA 3 DEPORTES 1 3210 4 567 366 19/09M1994 00/011900
ANTENA 3 NOTICIAS 2 1 25,03 3878 366 01/0111992 00/011900
ANTENA 3 NOTICIAS 3 1 26,29 1.669 366 01/0111992 20M12/2003
EL TIEMPO 2 1 19,60 2700 366 14/0911998 00/011900
MNOTICIAS DEPORTIVAS 1 4,63 406 23 05/0111992 0710611992
POR LA ESCUADRA 1 20,04 1.212 5} 20/09M1999 251101999
TIEMPOS DIFICILES 1 19,65 954 48 271011994 24/0711996
Magacine 3 16,51 1.133 758
AHORA 1 17,05 1.196 366 10/07/2000 24/06/2006
ESPEJO PUBLICO 1 17,10 2173 366 20/10M1996 209M10/2006
LOS 3 DE ANTEMA 3 1 15,38 Ky 26 04/01/11992 2710611992
Reportajes de actualidad [} 19,13 1.308 614
7 DIAS T MOCHES 1 19,40 1.078 140 11/09/2003 12/02/2007
ATODA PAGINA 1 29,82 1.589 366 18/071994 14/0211997
EQUIPQ DE INVESTIGACION 1 11,10 1.104 a3 070212011 05/05/2014
INVESTIGACION POLICIA 1 2470 1511 10 120712001 13/09/2001
OPERACION: .. 1 10,60 1.232 5 09/09/2010 04/11/2010
SIN LIMITES 1 1917 1.334 10 06/04/1998 08/06/1998
Total general 360 19,20 2479 20.233

El listado de la tabla 37 confirma que la ficcion es el género mas estable
(con 16 productos con mas de 100 emisiones), seguido del entretenimiento (12
programas). Los concursos con 9 programas y el género informacion con 8
ocupan los puestos intermedios, mientras el género cultural (con 4 programas) y
el deportivo (que no aparece en el ranking) son los menos estables de la

muestra.
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La segunda parte de la tabulacion corresponde a la manipulacion de los
datos cualitativos, al estudio de los contenidos de la muestra y de la funcion y
efecto que tienen en el telespectador. Esta parte también se desarrolla en dos
vertientes. La primera teniendo en cuenta la gran cantidad de autores, como se
ha descrito en apartados anteriores, que afirman que la television ha de ser un

medio capaz de entretener, informar y educar.

Cabra recordar que uno de los pilares que definen los objetivos sociales de la
television en su vertiente educativa, junto a la informacioén y el entretenimiento.
Porque de lo contrario podemos caer facilmente en la pura dimensiéon
mercantilista del negocio televisivo, olvidandonos del concepto basico de la
televisibn como servicio publico que informa, educa y entretiene a la sociedad
civil (Francés, 2005 p.2).

La Televisién (TV) es un medio de comunicacién que posee como objetivo

entretener, informar y educar a los televidentes. (Montoya, 2009).

Se hace una lectura de la muestra en la que se marcan, para cada

producto, si cumplen con cada uno de los tres items planteados.

Para cada uno de los productos se especifica si entretienen, informan y/o
educan, tres columnas para cada uno de los productos. Se marcara si 0 no a
cada una de las tres variables, una x en la columna que corresponda, con el fin

de poder llegar a resultados cuantificables.

No son excluyentes, un producto puede cumplir las tres funciones de
entretener, educar e informar, mientras que otro solo cumpla una de ellas o dos.
Se marcaran todas las que coincidan con la descripcion de cada programa o

serie.

Detras de cada respuesta hay un analisis de los items que nos llevan a la
respuesta final y a la agrupacién por las tres categorias entretener, informar
educar, definiciones que se adjuntaran en el anexo 9. El desglose completo de

la muestra en el anexo 10.

140



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Este es el cuadro resultante es la tabla 38 que se muestra a continuacion.

Tabla 38. Distribucion de la muestra por géneros y especialidad de contenidos que informan, entretienen
y/o con capacidad educativa.

Tabla 38. Distribucion de la muestra por géneros y especialidad de contenidos que informan,
entretienen y/o con capacidad educativa. Fuente de elaboracién propia.
, . Cuentade Cuentade S
Género Share Miles . educar/
informar  entretener
cultura
Concursos 42 18,35% 2.587 3 39 38
Azar 7 19,49% 2.861 3 4 3
Conocimiento 11 18,25% 2.285 11 11
Habilidades 22 18,63% 2.725 22 22
Mixto 1 12,20% 1.777 1 1
Otros 1 11,70% 1.741 1 1
Variedades
Cultural 10 17,05% 1.826 9 10 10
Divulgativo 9 17,13% 1.671 8 9 9
Documental 1 16,30% 3.217 1 1 1
Deportes 7 26,43% 4111 7 7
Futbol 7 26,43% 4.111 7 7
Entretenimiento 117 20,66% 2.345 25 117 95
Camaras ocultas 4 27,84% 3.469 4 3
Debate show 1 21,32% 2.596 1 1 1
Humor 29 19,65% 2.393 2 29 12
Magacine 36 19,90% 2.046 18 36 36
Otros 1 23,20% 2.927 1 1
Reality show 15 19,61% 2.750 1 15 15
Talk show 8 22,31% 2.337 2 8 8
Variedades 19 21,36% 2.310 1 19 19
Zapping 4 21,25% 2.011 4

Ficcion 168 18,18% 2.593 168 168
Largometraje 23 18,23% 2.189 23 23
Miniseries 1 13,20% 2.520 1 1
Serie 143 18,22% 2.659 143 143
Tv-movies 1 17,50% 2.500 1 1
Informacién 16 19,48% 1.665 16 16 16
Especializada 7 21,05% 2.198 7 7 7
Magacine 3 16,51% 1.133 3 3 3
Reportajes de actualidad 6 19.13% 1.308 6 6 6
TOTAL 360 19,20% 2.479 53 357 334
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Grafico tabla 38. Evolucion por géneros.
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N2 programas.

N2 programas.

N2 programas.

Grafico tabla 38. Evolucion de las especialidades del género
deporte.
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Grafico tabla 38. Evolucion de las especialidades del género
informacion.
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El resultado de la investigacidon muestra que la capacidad basica de la
television radica en entretener. Ademas del entretenimiento en la mayor parte de
los casos los productos también, de un modo u otro, aporta contenidos
educativos. Y soOlo una pequefia parte de la muestra mantiene al espectador

informado.

El incremento de audiencia va relacionado con la capacidad de entretener
del programa, mientras que los contenidos culturales se combinan de forma
equilibrada y suele ir relacionado con una cierta bajada de la audiencia media de

los productos.

La mayor parte de la muestra, 357 productos, entretienen el 99,17% de la
muestra, 334 educan al contener y aportar contenido cultural, que corresponde
al 92,78% de la muestra. Y, por ultimo, el 14,72% de ésta informa, en la mas

estricta definicion de la palabra informacién, 53 programas®.

3.3. Descripcion de la muestra
La muestra comienza contando que las preferencias sociales son los
eventos deportivos en directo, que consiguen agrupar frente al televisor el mayor

porcentaje de audiencia 26,43% de media, frente al entretenimiento que es el

9 Se adjunta en anexo 10 el cuadro desglosado de por programas que entretienen, informan y/o
educan.
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segundo género mas demandado con el 20,66% de la audiencia. Ambos son

productos que tienen un visionado compartido.

Dentro del entretenimiento, el humor es el que mayor audiencia aporta al
género con programas de cdmara oculta en el 27,84% de share y programas de
zapping con el 24,25%. Los shows en general son los siguientes en el ranking
de lo mas visto en este género: talk shows, debates shows y programas de
variedades con un 22,31%, 21,32, 21,36% respectivamente. Todos estos
programas tienen contenidos variados y un importante componente de contar

historias.

La informacién acapara el tercer lugar en el ranking con un 19,48% siendo
la informacion diaria la mas demandada con el 21,05% del share, seguida de los

reportajes de actualidad con un 19,13%.

Los concursos tienen buena aceptacion en términos generales con el
18,35% de share. Destacan los concursos de azar con el 19,49% share,
seguidos por los de conocimiento y habilidades con 18,25% y 18,63% de share
respectivamente. El espectador se inclina por sentarse frente al televisor sin
tener que hacer un esfuerzo, aunque gran parte de la poblacién demanda algo
de conocimiento y habilidades en los contenidos que desea consumir en lo que

a concursos se refiere.

La ficcion estd muy en linea con los concursos con el 18,18% share siendo

las series 18,22% y el cine 18,23% lo que mas interesa al espectador.

Todos los programas que se analizan en la muestra son productos de
produccion propia salvo el género ficcion donde hay contenidos de produccién
propia y de produccion ajena. Recordemos que los contenidos de produccién
propia son los que produce la cadena, en ocasiones en colaboracion con un
tercero, ad hoc para el lugar, el publico, el canal, etc. que en cada momento se

decida. Son producciones nacionales.

145



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Sin embargo, el producto de produccion ajena se compra por
necesidades y/o decision de la compafiia. Pero siempre se compra a terceros,
en la mayor parte de los casos a empresas fuera del pais de origen con lo que
las referencias culturales son diferentes a las propias; son las referencias
culturales del pais de origen del producto. Estas referencias pueden ser
universales, pero en ningun caso tendran el componente de cercania de aquellos
contenidos que se producen por encargo directo de la cadena para su estreno

en exclusiva.

Por ello dividiremos el contenido de la ficcion entre aquellos contenidos
gue son de produccion propia y los que son adquisiciones a terceros, produccion
ajena con el fin de analizarlo por separado. La tabla 39 lo muestra por género y

especialidad.

Tabla 39. Cuadro por tipo de produccion.

Tabla 39. Cuadro por tipo de produccién. Fuente de elaboracién propia.

PRODUCCION Género Especialidad Promedio Promedio
PROPIA P de Cuota de AM(000)
Ficcion 82 82 19,36 3.140
miniserie 1 1 13,20 2.520
serie 81 81 19,43 3.147
PRODUCCION r— Especialidad Promedio Promedio
AJENA P de Cuota de AM(000)
Ficcion 86 86 17,07 2.072
largometraje 23 23 18,23 2.189
serie 62 62 16,62 2.022
tv-movies 1 1 17,50 2.500

Dentro del género ficcion, las series son las que se reparte entre las dos

producciones. Las miniseries de la muestra son todas de produccion nacional
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(aunque pueden ser también de produccién ajena), mientras que los
largometrajes y los TVMovies®! son todos de produccion ajena.

Cuando se diferencia el contenido propio del ajeno destacan las
producciones propias o nacionales con el 19,43% de share, respecto a las ajenas
0 compradas, que obtienen el 16,62% de share, y con medio millébn de
espectadores mas en los contenidos mas cercanos, sobre de las historias mas
universales. La cercania es algo que el espectador valora, segun los datos, y lo

consume.

Por dltimo, los programas culturales son los menos vistos por el
espectador con el 17,05% de share que se reparte entre programas divulgativos

que aportan el 17,13% del share y los documentales con el 16,30%.

En el marco de las preferencias generales del telespectador, y por tanto
de la sociedad a la que representan, la evolucién de ésta a lo largo de los afios

revela mas detalles.

El interés sobre los eventos deportivos es estable a lo largo de los afios,
la contratacion depende de las circunstancias de cada momento, pero el
resultado siempre es alto, como se ha comentado en varios puntos de la
presente investigacion, es un género demandado siempre por el telespectador.
El resultado de la audiencia puede variar al alza dependiendo del nivel al que se
encuentre la competicién y de los equipos que compitan. Si el equipo es espafiol
el resultado siempre es mas alto que si se trata de equipos extranjeros. Y cuando
la competicidén esta en fases decisivas el resultando también es siempre el mas

destacado.

En lo que respecta al entretenimiento el cuadro por afios, muestra
estabilidad en los primeros afos, desde 1992 a 2005, y un importante descenso

de la audiencia en el cuarto quinquenio de la investigacion, pasando de una

91 TVMovies son un formato de peliculas disefiado exclusivamente para su estreno y difusion en
television.
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media del 19,74% de share al 15,78% del 2006 al 2010, este descenso hay que
enmarcarlo en fechas en las que se incrementa la oferta de canales en Espafia
Y, en consecuencia, se diversifica la audiencia. Recordemos que en 2005 nacen
las TDTs y Cuatro, lo que supone repartir la audiencia entre mas competidores
audiovisuales. Si vamos a la audiencia media de Antena3, en estas fechas,
también sufre un descenso de share con respecto a afios anteriores, a partir del
2006 baja al 19,4% de share de media anual y ya no volvera a haber mas 20%

de audiencia media.

Este descenso que sufre el entretenimiento es algo mayor que la media
del canal, pero se detecta en todos los géneros que se analizaran en adelante

en mayor o menor medida.

La informacién también se mantiene estable en las primeras etapas,
21,84% de share del 1992 al 1995, 18,59% de 1996 a 2000 y 22,05% de 2001 a
2005. A partir de 2006 baja al 10,6% manteniéndose en el 11,1% en la ultima
etapa. Es la informacion diaria la que se mantiene estable a lo largo de los afios,
junto a los programas de reportajes que, aunque de manera muy puntual,
mantiene su espacio en la parrilla de programacion. Una estabilidad, en ambos
casos, asociada a los datos de la cadena.

Los concursos comienzan altos en el primer quinquenio, 21,13% de share,
manteniéndose al alza, en afios posteriores 22,49% y 20,01% hasta el 2006
donde baja hasta el 16,1% de share y al 15,30% en el periodo de 2011 a 2015.
En los primeros afios son los concursos de habilidades los que predominan, con
alguna prueba en concursos de azar sin grandes resultados. En 2001 se
incorporan lo concursos de conocimiento con buena recepcion, 20,74%, y a partir
de 2006 se van incorporando nuevas especialidades en las que se mezclan
diferentes contenidos en el mismo programa, y con los afios se incorporan una

variedad de especialidades en este género.
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La ficcion muestra la misma tendencia que los concursos pero, de nuevo,
es importante analizar la muestra de series de ficcion diferenciando las de

produccion propia o nacional y las de compra de ajena.

Tabla 40. Evolucion de las series por tipo de produccion y afios.

Tabla 40. Evolucién de las series por tipo de produccién y afios. Fuente de elaboracion propia.
i . Share Share Miles Miles
Produccion Produccion i i
) - Produccién Produccion espectadores espectadores
ajena nacional ) - . )

ajena nacional p.ajena p.nacional
1992 a 1995 22 12 16,08 29,02 1.711 4.607
1996 a 2000 11 16 22,20 23,63 2.253 3.310
2001 a 2005 4 13 15,28 19,86 2.051 3.279
2006 a 2010 8 20 14,29 13,61 1.758 2.353
2011 a 2015 17 20 15,15 15,88 2.392 2.850

Gréfico tabla 40. Evolucién de la ficcién
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Grafico tabla 40. Evolucién de la ficciéon (miles de
espectadores)
1992-2015
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Al diferenciar las series de ficcion, la tabla muestra la tendencia del
espectador hacia la produccién nacional tanto en la apuesta por el producto, que
se refleja en el nUmero de espacios, como en la demanda del telespectador.

Sélo en la primera etapa del canal, las series de ficcibn extranjeras
superan a las nacionales, en nimero de espacios, y es porgue no ha dado tiempo
a comenzar a producir, en adelante la produccion propia lidera en todos los

campos.

Los programas culturales tienen un resultado estable, comenzando en el
17,33% de share en la primera etapa, manteniéndose en el entorno de veinte,
23,18% y 20,61% en los 2 periodos siguientes y sufriendo una fuerte caida del
2006 al 2010 al 12,6% de share. El ultimo periodo es de cierta recuperacion
llegando al 16,3%. Son programas culturales divulgativos y, sélo en la ultima

etapa se incorporan programas documentales.

Cabe recordar que esto es una muestra, y otros canales de television
apostaron, en las mismas etapas, por programas culturales. Quiza por esto
Antena3 cuando apuesta por este tipo de género lo hace con programas
divulgativos, buscando ser alternativa a una oferta documental estable en otros

canales como Laz2, identificable y consumido por el espectador.

Antes de entrar en la lectura de la muestra, programa a programa, es
importante describir la evolucion del consumo de television a lo largo del periodo

analizado. Cuando comienza la medicion de audiencias el 67,9% de la poblacion
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se repartia entre Telecinco, Antena3 y Lal, mas de la mitad de la poblacion veia
alguno de los tres canales principales de television o los tres. Habia una fuerte
concentracion de la audiencia y un alto control de los contenidos en tres canales
principales y pequefias ofertas audiovisuales que apenas se repartia el 30%
restante del consumo. Este alto consumo se mantiene estable, al alza, llegando
hasta el 72,1% de media anual en 1995 y 1996 y al alza hasta el 1998 con el
72,2% de share medio anual para estos tres canales.

A partir de 2006 la suma de audiencia de los tres canales baja al 58,9% y
ésta caida seréa solo el comienzo de una diversificacion de la oferta audiovisual,
gue llevara a la cesion de la audiencia de estos canales, audiencia que tenian
cautivada afio tras afio y que veran como se va marchando en busca de nuevos
canales y mas delante de nuevas ofertas audiovisuales en general. En 2015

mantenian el 38%.

Al entrar en el andlisis por afios programa a programa, la muestra cuenta,
de nuevo, que las competiciones deportivas tienen una estable y alta aceptacion,
concentrando frente al televisor nunca menos de 2,5MM de espectadores y

copando los més altos datos de audiencia de la oferta audiovisual.

En lo que respecta a los programas de entretenimiento, en los primeros
afos se apuesta fuerte por los programas de humor y variedades, seguidos por
los magacines. Entre los programas de humor mas destacados por sus datos
estan aquellos que son programas de humor clasico, GENIO Y FIGURA, UN
MILLON DE GRACIAS y AL ATAQUE son los mas destacados junto con un
programa de camaras ocultas llamado TA TACAO, sencillos programas de
humor sin méas pretensiones. Los programas magacines mas destacados son EN
BUENAS MANOS, programa de salud, ESTA NOCHE SEXO, QUEREMOS
SABER o SE BUSCA programas de entretenimiento que en muchos casos
ayudan al espectador a resolver dudas. Otro programa que destaca en esta
etapa es LO QUE NECESITAS ES AMOR como talk show y REFRESCANTE

como programa de variedades del verano de la época. En afios posteriores el
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telespectador sigue demandando programas de humor como TELE RISA,
SHOWMATCH o AREVALO Y CIA y magacines, destacando LA SONRISA DEL
PELICANO o CUERDA DE PRESOS. Aunque el programa que mas destaca en
su estreno es PATITO FEO como reality. A partir del 2001 los realitys comienzan
a tener demanda social y se equilibran a lo que hasta el momento era terreno del
humor y el magacine. El reality TODO POR AMOR es el programa que mas
consume el telespectador, aunque también estan entre los mas consumidos el
magacine LA NOCHE Y DIA DE ISABEL GEMIO y el programa de humor
VIDEOS VIDEOS. Ya en el periodo de 2006 a 2010 en programas de humor solo
destaca uno LA ESCOBILLA NACIONAL, magacines apenas se estrenan y se
consolida en género reality con éxitos como CAMBIO RADICAL o CURSO DEL
66. También destaca en este quinquenio EL DIARIO DE PATRICIA Yy en el tltimo,
del 2011 al 2015, el entretenimiento se concentra en programas donde el humor
sigue siendo lo mas demandado con ejemplos como ME RESBALA o EL
HORMIGUERO, este ultimo catalogado como magacine pero con un importante

componente de humor en su contenido.

La informacién se divide en especializada o aquella que informa en directo
de la actualidad y que una vez que aparece se mantiene estable y con buenos
resultados. En los primeros afios se tiende a dar informacién en el mediodia, la
noche y al cierre del dia, en torno a la medianoche. Con el paso de los afios la
informacion en directo en la medianoche se elimina dado que existen otras
formas de informarse mas directas a esa hora y en 2003 desaparece de la oferta
audiovisual de forma generalizada, en el &mbito nacional espafiol. Sin embargo,
tanto los informativos de mediodia como los de primetime, asi como la
informacion deportiva de ambas franjas y la meteorolégica, se mantienen
durante todo el periodo estudiado y hasta el dia de hoy. Los resultados de estos
programas estan siempre en linea con media de la cadena, 21,54% de share en

la primera etapa y bajando hasta mantenerse en el 15%.
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La informacién también se oferta en magacines y reportajes de actualidad
ambos formatos tienen presencia a lo largo de los afos investigados. Los
magacines de forma mas regular, pero en franjas no de primetime, -aunque
nacen en la franja de la muestra, el primetime-, tienden a estabilizarse en las
mafianas, en las que el espectador busca informarse con la television de modo
radiofonico. Y para esta demanda el formato que mas se adecua es el del
magacine en directo y de repaso de la actualidad. Por ultimo, los reportajes que
en la mayor parte de los casos aprovechan un tema de actualidad para informar
al espectador, suelen ser puntuales y con buen resultado ya que son cercanos
y, por su temética, de interés general sobre temas sociales, por esto suelen estar
por encima de la media de la cadena y con presencia esporadica en la muestra.

En lo que respecta a los concursos es un género que se mantiene al alza
en la oferta audiovisual a lo largo de los afos, llegando a su maximo auge hoy
en dia. En el primer bloque de la investigacion tienen presencia los concursos de
habilidades y en menor medida los de azar, los primeros con buenos resultados
de audiencia mientras que el segundo sin mucho interés por parte del
espectador. Aqui hay que aclarar que se trata de EL GORDO un concurso en el
gue se podia concursar en casa o0 en plato entre sketches de humor, ganando
premios, sin mucho orden. Entre 1996 y 2000 se mantienen ambos tipos de
concursos: habilidades y azar de forma equilibrada y con buenos resultados en
ambos casos (22,12% y 22,64% de share respectivamente) incorporandose
entre los concursos de azar programas como FUROR o TRATO HECHO con un
componente de espectaculo mas alto y que lleva consigo una mejora en la
aceptacion del espectador. En la siguiente etapa, 2001 a 2005, aparecen
programas de conocimiento, incorporados en los programas de azar con
espectaculo. Pero no so6lo hay que tener suerte para ganar, sino que hay que
tener conocimientos. Asi se sustituye el mero azar obteniendo buen resultado
20,74% de share, algunos ejemplos a destacar son PASAPALABRA o QUIEN
QUIERE SER MILLONARIO, programas que hoy en dia se mantienen en las
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programaciones de los canales nacionales de Espafia y otros paises con buena
aceptacion. Se mantienen los concursos de habilidad con buen share 19,43%.

Desde 2006 se estabiliza la preferencia por los concursos de
conocimiento y habilidades, consolidandose algunas ofertas que se mantienen
en la actualidad. En ambos casos se mantienen como ofertas con buenos
resultados y, en consecuencia, estables en la oferta audiovisual. Son programas
como AHORA CAIGO, BOOM o TU CARA ME SUENA.

La ficcion es el género méas presente en la investigacion de principio a fin.
Desde 1992 la ficcibn es la que mas estrenos aporta a las parrillas de
programacion y por tanto a la oferta audiovisual. Dentro de este género son las

series las que destacan sobre los espacios de cine.

Las noches de cine se miden como noches teméaticas. Cuando se emite
un cine para cubrir una noche entre un programa y otro o el final de una serie
hasta el comienzo de la siguiente, o cubriendo una noche en la que la
competencia emite un evento que acaparara a la mayor parte de los
telespectadores, como una final deportiva con equipos espafioles o eurovision,
etc., todas ellas son noches puntuales de cine que no entran en los parametros
métricos de la muestra. Por tanto, el cine de la muestra es cine que se emite de
forma periddica en un espacio determinado y especificado como temética
cinematografica (cine negro, noche de lobos, tras la pista del crimen) o por el dia
de la semana en el que se emite (la pelicula de lunes, la pelicula del martes,
etc.). El interés de la audiencia por el cine es alta y estable a lo largo del periodo
analizado, se enmarca en torno al 19% de share y siempre en la media del canal
o por encima de ésta. Es un espacio que cubre con éxito espacios en
programacion con buena aceptacion. La mayor parte del cine es de produccion
ajena, adquisiciones para cubrir los espacios que la cadena necesite en cada

momento.
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Las series, como ya se ha apuntado, se dividen entre produccion nacional
y produccion ajena. El primer periodo de investigacion hay un mayor nimero de
series ajenas sobre las propias. El canal acaba de nacer y necesita proveer a la
parrilla de programacion de contenidos de forma rapida para empezar a emitir.
Las series de produccion propia tienen unos tiempos desde que se da con la idea
gue se quiere desarrollar hasta que se tiene la serie lista para emitir que ronda
entre los 6 y 9 meses aproximadamente. Por esto en una primera etapa priman
las compras de ajena que son adquisiciones rapidas y puntuales para periodos

concretos.

La tendencia, sin embargo, siempre es a consumir series de produccion
propia por lo que, dado el buen resultado de ésta, se cambia la oferta de ficcion
y desde 1996 siempre hay mayor niumero de ficciones nacionales que ajenas.

Las series nacionales aglutinan a un gran numero de telespectadores que
se mantienen estables durante todos los afios analizados con picos del 29,02%
de share en los primeros afios y estabilizandose después entorno al 16%,
reuniendo frente a la pantalla hasta a 4,6 MM de espectadores. Caben destacar
producciones de la primera etapa como COMPUESTA Y SIN NOVIO o
HERMANOS DE LECHE, mas adelante LA CASA DE LOS LiIOS y MENUDO ES
MI PADRE, a partir del 2001 AQUI NO AHI QUIEN VIVA y DOCTOR MATEO y
en la Ultima etapa ALLI ABAJO, CON EL CULO AL AIRE, EL BARCO, MAR DE
PLASTICO, SIN IDENTIDAD y VIS A VIS. Algunas de ellas vendidas fuera de
nuestras fronteras, después de su emisién nacional y con gran éxito a nivel

mundial, y todas ellas por encima del 20% de share.

La produccién ajena se utiliza en temporadas de bajo consumo, como el
verano y para cubrir espacios puntuales en programacién, con resultados mas
discretos entre el 22,20%, en la segunda franja del estudio (entre 1996 y 2000)
y luego asentandose en el 15%, la ajena mantiene entorno a 2MM de

espectadores interesados en el género. Destacan series como REX, UN
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POLICIA DIFERENTE, SIN RASTRO o JUEGO DE TRONOS, que se estrend en
Espafa en Antena3.

Por ultimo, el género cultural mantiene estable su presencia en la
programacion. Una estabilidad a la baja con respecto al resto de géneros
analizados. En los 4 blogues de andlisis esta representado, pero nunca con mas
de tres programas ni menos de uno. Mantiene buen resultado y aglutinan en su
visionado entre 1IMM y 3MM de espectadores interesados por sus contenidos.
Caben destacar programas como MAS QUE PALABRAS, PELOPICOPATA,
MANERAS DE VIVIR, EN TIERRA HOSTIL y KARLOS ARGUINANO EN TU
COCINA. Este ultimo, comenz6 sus emisiones en la franja de maxima audiencia

y, aunque ya no en primetime se mantiene en emision hoy en dia.

Como curiosidad es interesante hacer un ranking de los productos mas
vistos de la muestra y los menos vistos como referencia de las preferencias
sociales a lo largo del periodo muestral. El ranking lo sacamos en miles de
espectadores y también en share ya que, como se ha visto, el consumo ha ido
variando a lo largo de los afios mientras el share, al ser un porcentaje sobre el

consumo de television, es mas comparable a lo largo de los afios.

Tabla 41. Ranking de emisiones mas vistas por share de la muestra.

Tabla 41. Ranking de emisiones de productos mas vistos por share (%) de la muestra. Fuente de elaboracion propia.
Tipo Fechade N9Programas
Titulo P L, Género Especialidad L, g Sinopsis Share (%) AM(000) Informa Entretiene Educa
produccién emisién emitidos
Serie comedia nacional
Compuestay sin novio propia ficcion serie 19/09/1994 13 . 44,52% 7.340 si si
contemporanea
. L . Serie drama familiar . X
Hermanos de leche propia ficcion serie 10/04/1994 56 . 40,51% 6.203 si si
contemporanea
Serie comedia nacional
Por fin solos propia ficcion serie 18/04/1995 14 ' cla nad 39,19% 6.261 si si
contemporanea
Programa estival musical
Refrescante propia entretenimiento  variedades 18/07/1995 8 8 . v ust 38,87% 2377 si
y de variedades
camaras Programa de humor con
Ta Tocao propia entretenimiento 27/05/1994 27 . 8 Y 36,92% 4,928 si
ocultas camaras ocultas
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Tabla 42. Ranking de emisiones de productos mas vistos por miles de espectadores de la muestra.

Tabla 42. Ranking de emisiones de productos mas vistos por miles de espectadores de la muestra. Fuente de elaboracién propia.

Tipo Fechade N9Programas

Titulo L, Género Especialidad L, o Sinopsis Share (%) AM(000) Informa Entretiene Educa
produccion emision emitidos
Serie comedia nacional
Compuestay sin novio propia ficcion serie 19/09/1994 13 . 44,52% 7.340 si si
contemporénea
L . . s . Serie dramedia . .
Quién da mas propia ficcion serie 17/01/1995 13 . 33,85% 6.284 si si
contemporanea
Serie comedia nacional
Por fin solos propia ficcion serie 18/04/1995 14 . 39,19% 6.261 si si
contemporanea
. N . Serie drama familiar . .
Hermanos de leche propia ficcion serie 10/04/1994 56 . 40,51% 6.203 si si
contemporénea
Aquino hay quiénviva  propia ficcion serie 07/09/2003 90 Serie comedia 33,00% 5.837 si si

Entre los cinco programas mas vistos de la muestra se encuentran
programas cercanos, de entretenimiento familiar, es decir, de consumo
compartido y que reflejan situaciones que al espectador le resultan cotidianas e
identificables. Tanto en un ranking de productos mas vistos por share como por
miles de espectadores el programa mas visto es la serie AQUI NO HAY QUIEN
VIVA.

Tabla 43. Ranking de emisiones de productos menos vistos por share de la muestra.

Tabla 43. Ranking de emisiones de productos menos vistos por share (%) de la muestra. Fuente de elaboracién propia.

Tipo Fechade N9Programas
Titulo P L, Género Especialidad L, g Sinopsis Share (%) AM(000) Informa Entretiene Educa
produccién emision emitidos
Ell@s propia ficcion serie 23/02/2009 7 Serie dramedia 5,50% 1.118 si si
Chicas con clase ajena ficcion serie 04/01/1992 27 Serie de ficcion USA 6,08% 697 si si
18, laserie propia ficcion serie 22/12/2008 22 Serie dramedia juvenil 7,50% 1.370 si si
Luz de luna ajena ficcion serie 12/03/1992 28 Serie de ficcion Usa 7,56% 1.160 si si
La familia Newton ajena ficcion serie 05/01/1992 9 Serie de ficcion USA 8,90% 812 si si
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Tabla 44. Ranking de emisiones de productos menos vistos por miles de espectadores de la muestra.

Tabla 44. Ranking de emisiones de productos menos vistos por miles de espectadores de la muestra. Fuente de elaboracién propia.
Tipo Fechade N©9Programas
Titulo . L, Género Especialidad L g Sinopsis Share (%) AM(000) Informa Entretiene Educa
produccion emision emitidos

Los 3 de Antena3 propia informacién magacine  04/01/1992 26 Magacine de actualidad 15,38% 31 si si si
Magacine de variedades,

De ti atu propia entretenimiento magacine  02/01/1992 72 entrevistas, actualidad, 18,61% 219 si si
consejos, etc.

Tropical Heat ajena ficcion serie 01/10/1993 65 Serie de ficcion USA 16,17% 235 si si
Programa de restimenes

Noticias deportivas propia informacién  especializada 05/01/1992 23 8 . 4,63% 406 si si si
deportivos

El evento ajena ficcion serie 30/06/2011 15 Serie de accién y CCFF USA 5,50% 655 si si

Sin embargo, entre los programas menos vistos de la muestra destacan
las series adquiridas, series de produccion ajena, que son lejanas a la realidad
social del espectador. Se cuela en el ranking de estrenos ordenados por miles
de espectadores DE TU A TU y NOTICIAS DEPORTIVAS, el estreno de muchas
emisiones no tienen grandes resultados de audiencia por la competencia que
tienen en ese momento, por la época en la que se estrenan o la franja horaria en
la que se emiten e, incluso, por su duracién (mayor de 15 minutos pero entorno
a 20minutos como el caso de Noticias deportivas); son programas en ambos
casos, como otros muchos, de largo recorrido. Esto significa que en el caso de
programas diarios hay que ser paciente, hacer un buen trabajo de contenidos y
comunicacién con el fin de ir captando audiencia dia a dia, semana a semana

hasta crear una cita ineludible con el espectador.

La muestra también cuenta como algunos géneros se han mantenido
estables a lo largo del tiempo en la programacion de primetime y, por tanto,
aunque hayan podido destacar en mayor o menor medida en su estreno, sin
embargo, han aportado al espectador algo que les ha dado plaza fija entre las

ofertas audiovisuales.

Este es el ranking resumen de géneros y especialidades que han tenido
100 emisiones 0 mas durante el periodo de la presente investigacion, tabla 45, y
en la tabla 46 vemos a que programas corresponden cada especialidad.
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Tabla 45. Programas con 100 emisiones 0 mas sobre el total de la muestra por género y especialidad.

Tabla 45. Programas con 100 emisiones 0 mas sobre el total de la muestra por género y
especialidad. Fuente de elaboracion propia.
PORCENTAJE DE
MUESTRA '\é’\L/JIIIESSIgEIgSCgNMlAOSO MUESTRA CON 1})0
EMISIONES O MAS
Concursos 42 9 18,37%
Azar 7 1
Conocimiento 11 5
Habilidades 22 3
Mixto 1
Otros 1
Variedades
Cultural 10 4 8,16%
Divulgativo 9 4
Documental 1
Deportes 7 0%
Fatbol 7
Entretenimiento 117 12 24,49%
Camaras ocultas 4
Debate show 1
Humor 29 5
Magacine 36 2
Otros 1
Reality show 15
Talk show 8 5
Variedades 19
Zapping 4
Ficcion 168 16 32,65%
Largometraje 23 6
Serie 1 9
Miniseries
Tv-movies 143 1
Informacién 16 8 16,33%
Especializada 7 4
Magacine 3 2
Reportajes de actualidad 6 2
TOTALES 360 49 100,00%
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Tabla 46. Programas con 100 emisiones o mas sobre el total de la muestra por género y especialidad.

Tabla 46. Programas con 100 emisiones o mas sobre el total de la muestra por género y especialidad. Fuente de
elaboracion propia.
Share (%) Miles N°prog. Fechainicio Fechafin
(000)
Concursos 9 18,84 2.307 2.962
Azar
FUROR 1 24,06 2.920 366 03/10/1998 16/06/2001
Conocimiento
AHORA CAIGO! 1 15,20 2.383 366 06/07/2011 00/01/1900
ATRAPA UN MILLON 1 14,80 2.690 366 04/02/2011 08/09/2014
BOOM! 1 15,60 1.442 366 09/09/2014 00/01/1900
PASAPALABRA 1 22,18 2.070 366 04/01/2001 26/07/2005
QUIEN QUIERE SER MILLONARIO 1 26,50 1.743 366 27/07/2005 29/06/2007
Habilidades
AL PIE DE LALETRA 1 23,10 3.912 166 25/12/2007 30/10/2008
TU CARA ME SUENA 1 14,00 2.064 366 28/09/2011 00/01/1900
VEN A CENAR CONMIGO 1 14,10 1.543 234 02/06/2008 17/05/2009
Cultural 4 18,10 1.516 1.464
Divulgativo
ALERTA 112 1 23,18 1.035 366 30/09/1999 30/12/2003
DECORA 1 6,40 987 366 18/04/2009 27/06/2009
KARLOS ARGUINANO EN TU COCINA 1 18,00 2.184 366 20/09/2010 00/01/1900
PELOPICOPATA 1 24,80 1.856 366 17/07/2004 24/12/2005
Entretenimiento 12 19,15 2.382 2.694
Humor
EL CLUB DEL CHISTE 1 10,00 1.793 126 15/02/2010 17/12/2010
HOMO ZAPPING 1 11,34 1.152 104 09/12/2003 31/03/2006
IMPACTO TV 1 19,24 2.458 366 17/02/1997 21/01/2000
LA BATIDORA 1 13,13 1.806 183 05/05/2001 27/03/2004
PARODIA NACIONAL 1 22,50 2.667 165 22/03/1996 17/03/1999
Magacine
CITACON LAVIDA 1 27,21 4.063 114 05/10/1993 12/07/1996
EL HORMIGUERO 3.0 1 17,80 2.966 366 05/09/2011 00/01/1900
Talk show
BUENAFUENTE 1 21,50 1.141 301 11/01/2005 28/06/2007
DIARIO DE PATRICIA 1 24,90 2.032 170 01/10/2007 01/06/2008
DONDE ESTAS CORAZON? 1 19,90 1.806 433 04/07/2003  23/09/2011
EL DIARIO 1 14,40 2.410 215 13/07/2009 17/09/2010
LO QUE NECESITAS ES AMOR 1 27,88 4.291 151 24/10/1993 04/07/1999
Ficcion 16 22,09 3.113 3.384
Largometraje
CINE MADE IN AMERICA 1 18,19 3.081 104 19/10/1999 26/12/2001
CINE SABADO 1 18,16 2.256 366 02/07/1994 11/07/1998
CINEMATRIX 1 21,60 2.638 260 18/09/2004 27/12/2009
EL PELICULON 1 28,93 3.601 188 06/05/1993 00/01/1900
GRAN CINE 1 25,56 4.119 366 14/09/1998 02/09/2003
LA PELICULA DEL MIERCOLES 1 11,26 1.054 104 26/08/1992 26/12/1994
Serie
COMPANEROS 1 25,00 3.991 121 25/03/1998 16/07/2002
FARMACIA DE GUARDIA 1 22,92 3.434 169 19/01/1991 28/12/1995
LA CASADE LOS LIOS 1 30,57 3.946 127 15/09/1996 13/02/2000
LADRONES VAN A LA OFICINA 1 24,11 4.041 123 04/04/1993 15/05/1996
LOS HOMBRES DE PACO 1 18,90 3.178 117 09/10/2005 19/05/2010
LOS SIMPSONS 1 24,14 3.003 366 24/01/2000 00/01/1900
MANOS A LA OBRA 1 26,71 4.924 130 08/01/1998 22/07/2001
NADA ES PARA SIEMPRE 1 22,32 1.554 375 05/07/1999 29/12/2000
VIGILANTES DE LA PLAYA 1 17,60 2.492 102 28/04/1993 12/09/1993
Tv-movies
MULTICINE 1 17,50 2.500 366 05/03/2009 00/01/1900
Informacion 8 23,30 2.356 2.702
Especializada
ANTENA 3 DEPORTES 1 32,10 4.567 366 19/09/1994 00/01/1900
ANTENA 3 NOTICIAS 2 1 25,03 3.878 366 01/01/1992 00/01/1900
ANTENA 3 NOTICIAS 3 1 26,29 1.669 366 01/01/1992 29/12/2003
EL TIEMPO 2 1 19,60 2.700 366 14/09/1998 00/01/1900
Magacine
AHORA 1 17,05 1.196 366 10/07/2000 24/06/2006
ESPEJO PUBLICO 1 17,10 2.173 366 20/10/1996 29/10/2006
Reportajes de actualidad
7 DIAS 7 NOCHES 1 19,40 1.078 140 11/09/2003 12/02/2007
ATODA PAGINA 1 29,82 1.589 366 18/07/1994 14/02/1997
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Tabla 47. Comparativa muestra total vs muestra con 100 emisiones 0 mas.

Tabla 47. Comparativa muestra total vs muestra con 100 emisiones o méas. Fuente de elaboracion propia.
Porcentaje de Porcentaje de
Muestracon 100  programas de 100 6 programas de 100 6
Muestra total - ) . . , -
emisiones 0 md&s  mas emisiones sobre mas emisiones por
la muestra géneros
Ficcion 168 16 9,52% 32,65%
Entretenimiento 117 12 10,26% 24,49%
Concursos 42 9 21,43% 18,37%
Informacion 16 8 50,00% 16,33%
Cultural 10 4 40,00% 8,16%
Deportes 7
Total 360 49 13,61% 100%

Grafico tabla 47. Comparativa muestra total vs muestra con
100 emisiones o mas
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La ficcion es el género mas estable de la muestra, esta siempre presente
en las parrillas de programacion, en el comienzo de la investigacion las series de
produccion ajena ya que, como se ha expuesto, la ficcion propia tiene su tiempo
de implantacién. Y luego la ficcion propia siempre esta presente en
programacion. Ademas, cuando un producto no funciona en programacion, hasta
gue se encuentra un sustituto suele utilizarse el cine (que es género ficcion) para

cubrir el espacio que deja el fracaso.

Por todo este la ficcion supone el 32,65% del total de productos mas
estables como género (16 productos), seguida por el entretenimiento que supone

el 24,49% (con 12 programas). En ambos casos se habla de productos de
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consumo compartido que entretienen al espectador y que, en la mayor parte de

los casos, tienen su vertiente cultural/ educativa.

Entre las ficciones mas estables destacan FARMACIA DE GUARDIA (con
169 episodios), MANOS A LA OBRA (130 episodios) y LOS LADRONES VAN A
LA OFICINA (con 123 episodios), aunque son los SIMPSONS los que han estado

en emision de Antena3 desde el 2000 hasta hoy.

En entretenimiento destacan tres especialidades: humor (con programas
como HOMO ZAPPING o IMPACTO TV), magazine y talk show con programas
que se mantienen en emision hoy en dia como HORMIGUERO o
BUENAFUENTE.

Los concursos mantienen una estabilidad del 18,37% (con 9 programas)
y son los programas de conocimiento los que sustentan, en mayor numero, este
porcentaje (con ejemplos como BOOM, AHORA CAIGO o PASAPALABRA).
También las especialidades de azar y habilidades se meten en este ranking
destacando TU CARA ME SUENA.

Con el 16,33% (8 programas) esta la informacion representada por los
programas diarios de Noticias, Deportes y Tiempo que se mantienen estables a

lo largo de casi toda la investigacion.

El género cultural queda en ultimo lugar con 4 programas y un 8,16%,
todos ellos de especialidad divulgativa como KARLOS ARGUINANO EN TU
COCINA, DECORA o PELOPICOPATA.

El deporte no tiene ningun programa en este analisis de estabilidad.

Se ha analizado que géneros han estado mas presentes y cuales han
tenido mas demanda social. También se ha estudiado esta estabilidad y fidelidad
de los géneros con respecto a los acontecimientos que han acompafiado al

periodo de andlisis de la muestra.

162



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

En la segunda fase de la investigacion se analiza, de forma cualitativa, el
contenido de los programas de la muestra. Se pretende ver, a través de los
contenidos, que mensaje llega y como llega al telespectador y, sobre todo, que

valores le aporta.

El primer desglose de los contenidos se basa en las tres funciones basicas
de la television: entretener, informar y educar. La muestra se describe de
entretenimiento (99,17% y 357 programas) y con una gran capacidad de aportar
nuevos conocimientos al telespectador (92,78% y 334 programas). La
informacion se encuentra menos en los contenidos analizados (con el 14,72% y

53 programas).

Todos los programas examinados entretienen, salvo 3 concursos
meramente informativos (TELECUPON, SUPERCUPON DE FIN DE SEMANA 'y
EL CUPONAZO), 357 programas de los 360 que componen la muestra.

La mayoria tienen capacidad de generar conocimiento en el receptor del
mensaje. El género cultural, deportivo, ficcion e informacion cumple esta labor
en todos sus programas. En el género concurso quedan excluidos los cuatro

derivados del juego y las apuestas (los tres anteriores y EL GORDO).

En entretenimiento quedan fuera de esta capacidad algunos programas
de la especialidad de humor y zapping (IMPACTO TV, VIDEOS VIDEOS,
NOCHE DE IMPACTO). Con el resto de sus especialidades el entretenimiento

cumple la funcion de aportar conocimiento.

Si se busca la informacion el género homonimo ocupa el 100% con sus
programas y el cultural sélo deja fuera uno de los programas analizados,
DECORA.

En entretenimiento destaca la informacién en su especialidad de
magazine con programas como QUEREMOS SABER o EL HORMIGUERO.
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Los programas culturales solo informan en el caso, ya comentado, de los
juegos de azar. Los géneros de ficcion y deportes no aportan ningln programa
a la capacidad puramente informativa.

La segunda parte del analisis de los contenidos de la muestra se centra
en su vertiente axioldgica. Investigar si la muestra tiene valores y, si es asi, que
valores y en qué nivel.

Para ello los trabajos de Max Scheler y Ortega, junto con los analisis de
los profesores Ricardo Marin Ibafiez y Nieves Almenar seran la base que sirva

para explorar qué valores estan implicitos en los contenidos audiovisuales.
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4. DIMENSION AXIOLOGICA DE LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES.

165



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

4.1. Desarrolloy resultados.

La investigacion refleja como, a través de los géneros, podemos conocer
las preferencias de los telespectadores y, por ende, de la poblacion. También la
estabilidad de ciertos géneros independientemente de la audiencia (share%) que

generen.

El andlisis de los contenidos de la muestra la describen con capacidad
educativa y de entretenimiento. También, aunque en menor medida informativa.
La muestra determina que el 92,78% de los contenidos tiene capacidad de
aportar cierto conocimiento al receptor del mensaje, en un 99,17% con capacidad

de entretener y un 14,72% de los contenidos informan.

En este ultimo punto de la investigacion se evalla que valores aportan
estos mensajes al telespectador. A través de su vertiente axioldgica saber que
se desprende del mensaje.

Para saber qué valores se desprenden de los contenidos audiovisuales
no debemos quedarnos en el andlisis de las tres principales categorias
(entretener, informar y educar) que tantos autores comparten como los items
mas importantes a la hora de desarrollar e implantar contenidos audiovisuales,

hemos de ir més alla.

La educacion permanente, como afirma José Luis Rodriguez lllera®?, y
Nieves Almenar en su curso de educacion permanente®, se clasifica en tres
tipos. La educacion formal o institucional, como aquella educacion obligatoria
impartida por las instituciones oficiales. La educacion no formal recurrente o
continua, que es aquella que se realiza para reforzar los estudios ya adquiridos
a través de cursos especializados, etc. Y la educacion informal que es aquella

gue se adquiere a través de la experiencia de vida.

92 Rodriguez lllera, J. L. (2018). Educacion informal, vida cotidiana y aprendizaje tacito.
Universidad de Barcelona. Departamento de teoria e historia de la educacion.

9% Almenar, N. (2018). Naturaleza, origen, evolucién y finalidad de la educacion. UNED.
http://portal.uned.es/EadmonGuiasWeb/htdocs/abrir_fichero/abrir_fichero.jsp?id Guia= 73612
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La correcta educacion formal, y los buenos formadores de esta primera
etapa, dara paso a la segunday la tercera en el individuo, ya que generara en él
la curiosidad que le llevara a buscar nuevas experiencias que le aporten nuevos

conocimientos, que ira adquiriendo de forma autbnoma.

Si los formadores de las primeras etapas de aprendizaje del individuo
generan en él un interés por saber, estaran creando una sociedad que siempre
buscara seguir formandose. Esta actitud de busqueda de conocimiento llevara al
individuo a gestionar todos los medios a su alcance para ampliar y/o actualizar
sus conocimientos y aqui se encuentra el 92,78% de los contenidos analizados

en la muestra.

Este 92,78% de la muestra se refiere a todos aquellos contenidos
analizados que, de un modo u otro, aportan contenido cultural al espectador®.
Como se ha comentado a lo largo de la investigacion, que un contenido aporte
informacion, entretenimiento o contenidos culturales no significa que el
espectador lo perciba y lo retenga. En ocasiones el espectador se mantiene
pasivo frente al televisor. Sin embargo, aquellas personas que, por su educacion
inicial, son reactivos a la busqueda de nuevos conocimientos siempre estan

alerta y lo percibiran.

Volviendo a los valores, primer objetivo de la investigacion. Los valores
nos permiten entender la conducta de individuos y pueblos. Los valores no son
algo accidental sino la llave para despejar el futuro, son un magma en
permanente ebullicion. No hay modo de detener su cambiante panorama
efimero, sino en contados momentos. Por todo esto, el primer problema que se
plantea es la gran diversidad de tablas de valores vigentes, la cantidad de valores
existente para el individuo, para el grupo, para un momento o una época. Por

ello hay que seleccionar una tabla de valores.

94 Tabla 38 y anexo 10.
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Se utiliza la tabla de Ricardo Marin en su explicacion sobre la objetividad

de la escala de los valores®® que se inspira en las tablas de Max Scheler y Ortega.

Los valores seran nueve tal, como los describe Nieves Almenar en su libro Los

valores de los Jévenes, basandose en los autores anteriores:

© 0 N o g b~ W DdhPRE

Vitales.

Utiles.
Ecoldgicos.
Estéticos.
Intelectuales.
Sociopoliticos.
Convivenciales.
Morales.

Trascendente.

Es importante hacer una breve descripcién de cada uno de los valores.

Esta se realizara a continuacion segun los términos reflejados en la Declaracién

universal de los derechos humanos que aprobé la ONU el 10 de diciembre de

1948, a través de sus articulos.

Los valores vitales se describen como:

El derecho a la vida y a la seguridad de su persona, art®°3. El derecho a un nivel
de vida adecuado que le asegure a él y a su familia, la salud y el bienestar, y en
especial la alimentacion, el vestido, la vivienda, la asistencia médica y los
servicios sociales necesarios, art°25. En los que respecta a la reaccion subjetiva
gue generan estos valores son las emociones organicas y sentimientos
centrales: sano-enfermo, fuerte-débil, energético-agotado.
(https://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights/)

Los valores utiles como:

El derecho a la propiedad, individual y colectiva, art®17. El derecho al trabajo, a
la libre eleccion de su trabajo, a condiciones equitativas y satisfactorias de
trabajo y a la proteccién contra el desempleo, art®23. La instruccion técnica y

% |bafiez, R. M. (1968). La jerarquia Axiolégica y su proyeccion educativa: parte sistematica: la
objetividad de la escala de los valores. Revista Espafiola de pedagogia, 99-117
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profesional habra de ser generalizada; el acceso a los estudios superiores sera
igual para todos en funcién de los méritos respectivos, art°26. Se trata de ser
capaz-incapaz, caro-barato, abundante, escaso, etc.
(https://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights/)

Valores ecoldgicos o0 medioambientales son aquellos que forman parte de
la conducta del hombre y su desenvolvimiento con su entorno ambiental,
promoviendo acciones positivas que estimulen un uso racional de los recursos

naturales para un equilibrio ecolégico.
Los valores estéticos como aquellos en que:

Toda persona tiene derecho a la proteccion de los intereses morales y materiales
gue le correspondan por razones de las producciones cientificas, literarias o
artisticas de que sea autora, art®27. Derecho al descanso, al disfrute del tiempo
libre, a una limitacion razonable de la duracién del trabajo y a vacaciones
periddicas pagadas, art°24. El goce desinteresado de contemplacion: de lo bello-
feo, lo sublime-ridiculo, armonioso-desproporcionado o0 gracioso-rudo.
(https://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights/)

Valores intelectuales basados en que:

Toda persona tiene derecho a la educacion. La educacion debe ser gratuita, al
menos en lo concerniente a la instruccion elemental y fundamental, art°26. La
satisfaccion de la evidencia y la certeza y la inquietud por la duda y la ignorancia.
Lo verdadero-falso, logico- ilégico, probable-improbable, consecuente-
inconsecuente. (https://www.un.org/es/universal-declaration-human-
rights/)

Los valores sociopoliticos entorno a los derechos y deberes de los

hombres, la libertad, la democracia y la participacion.
Los valores convivenciales entorno a la familia y socioculturales.

La familia es el elemento natural de la sociedad y tiene derecho a la proteccion
de la sociedad y del Estado, art°27. El respeto, el dialogo y la responsabilidad
son solo algunos de los valores de la convivencia.
(https://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights/)

Valores morales como sentimiento de obligacién y de respeto a la Ley. Lo
bueno-malo, la justicia-injusticia, leal-desleal, heroico-cobarde, altruismo-

egoismo.
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Y, por ultimo, los valores trascendentes cuya reaccion es el sentimiento
de dependencia y adoracion, la felicidad y desesperacion. Santo-pecaminoso,

divino-demoniaco, sagrado-profano.

Una vez descritos todos los valores que se van a tomar como base para
la descripcion de la muestra, recordemos los géneros que han conformado la
muestra y su descripcion segun la codificacion y clasificacion del minutado de

programas de Kantar media®. Se trata de los seis géneros:

Ficcion.
Entretenimiento.
Concurso.
Informacion.

Cultural.

S o

Deportes.

Se considera ficcion todo aquel evento que se emite en capitulos seriados

o formando parte de una saga con o sin continuidad argumental.

Entretenimiento todos aquellos espacios cuyo objetivo principal es el de

entretener sin la aplicacién de dramatizacion.

Concursos son los programas que, en clave de juego y con un claro
componente de reto y competencia, se basan en el logro de un determinado
objetivo y su recompensa por parte de participantes o concursantes que pueden

ser anénimos o conocidos. Suelen estar conducidos por un presentador.

Informacion, programas de television cuyo objetivo es informacion sobre

temas de actualidad.

9% Kantar Media (2013). Codificacion y Clasificacién del minutado de programas. Normas, reglas
y definiciones. Version 07/03/2013, marzo 2013.
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Culturales los programas de revision cuyo objetivo es el de formar y
trasladar conocimiento al telespectador. El contenido cultural prima sobre

cualquier otro.
Deportes los programas cuyo contenido principal es el deportivo.

Se puntlia segun la escala Likert de 1 a 5, donde 5 es la puntuacion mas
alta entorno al valor que se evallay 1 la mas baja. Asi se puntuarade 1 a5 los
valores que contiene cada uno de los géneros descritos, de modo que se puedan
cuantificar los valores que aportan cada uno de los géneros del contenido
muestral y asi poder desarrollar el primer objetivo de la investigacion.

En la puntuacién se tendra en cuenta todos los contenidos de cada uno
de los géneros y los valores que aportan, no solo la descripcion del género sino

los programas que forman parte de éste.
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Tabla 48. Descripcion de la tabla de valores vs géneros que conforman la muestra.

Tabla 48. Descripcién de la tabla de valores vs géneros que conforman la muestra. Fuente de elaboracion propia.

FICCION

ENTRETENIMIENTO

CONCURSOS

INFORMACION

CULTURALES

DEPORTES

VITALES

2.5 porvalores familiares en
series como Farmacia de
guardia.

3 por los valores de vida que
desprenden programas
magacing, talk shows o de
humaor yzapping.

4,5 todos los concursos,
salvo, en parte, los de azar,
contienen estos valores
vitales.

5 siempre se trata en
valores vitales.

4 los valores vitales aparecen
en los programas culturales,
tanto documentales como
divulgativos

5 siempre aparecen coma
valores deportivos

UTILES

3 al habla de derechos y
libertades son al menos el 50%
del desenlace de sus
argumentos

4.5 en la mayor parte de los
programas se incluyen
valores Utiles.

5todos los concursos
contienen valores Gtiles,
incluso los de azar que
juggan con el concepto de
prueba error.

5 siempre se tienen en
cuenta los derechos y
lipertades, sentimientos
centrales del receptor.

5 sonvalores que han de estar
entodos los discursos
culturales aungue haya lugares
donde no se respeten y haya
que denunciarlo

5 los valores Utiles son
base del deporte.

ECOLOGICOS

3 por elvalor que se da al

medioambiente en el 50% de los

contenidos.

3 el estimulo al uso racional
de los recursos naturales es
una aclitud innata en el
modo de hacer en los
contenidos de
entretenimienta

3 elvalor ecaldgico siempre
que aparece se tiene en
cuenta

5 siempre se cuidany
fomentan los valores
medioambientales.

5 el cuidado del
medioambiente es un valor
cultural aungue no siempre no
encontramos con ellos y en
ocasiones hemos de
denunciarlo

4 el medioambiente y el
deporte van de la mano
aunque en ocasiones hay
que denunciar malos
modos de actuar.

ESTETICOS

4,5 los valores estéticos, una
buena produccion, etc. es
fundamental en este tipo de
producciones

4 Los valores estéticos son
fundamentales en los
programas.

4 los valores estéticos son
muy importantes en &l
tratamiento de programas
de tven general y en este
en paricular.

4 la estética como
cualquier otro formato
televisive es muy
importante

4 los valores estéticos son muy
importantes en los programas
en general y en los culturales

en particular

4 los valores estéticos
son muy importantes en
los programas en general

y en los deportivos en

particular.

INTELECTUALES

4 la definicidn clara de lo

verdadero de lo falso, lo probable

y de improbable, etc. queda
patente en sus argumentos. No
al 100% por el cardcter de no
realidad de la ficcidn.

5 todos los contenidos de
entretenimiento contienen
valores intelectuales de uno
modo u otro.

5los valores intelectuales
50 |a piedra angular de
todo tipo de concursos

5 siempre es muy riguroso
envalores intelectuales

4 los documentales y
programas divulgativos
muestran compartamientos,
certezas, dudas, etc en sus
argumentos

2 los contenidos suelen
ser meramente deportivos
, aunque contienen en si
mismaos valores
intelectuales

SOCIOPOLITICOS

3 el desenlace de la mayor parte

de las series pone envalorlos
derechos y deberes de los
personajes, su libertad, justicia,
etc.

3 mas del 50% de los
contenidos se sostienen en
los derechos y deberes del

espectador/sociedad:

debates, magacines, tal
shows, etc.

3 siempre que aparecen
son tratados con el rigor
que se requiere en este tipo
de contenidos.

5 muy riguroso siempre en
valores sociopoliticos.

35enloquerespectaa
derechos y deberes, aquellos
contenidos que lo fratan lo
incluyen

5 el deporte se mueve
siempre en derechos y
deberes, libertades y
participacién.

COMVIVEMCIALES

5la convivencia es |a piedra
angular de las series de ficcidn
Sus historias giran siempre
entorno a ello

3 el 50% de los programas
contienen valores de
convivencia: magacines,
realitys, variedades, humor,
ete

3 siempre que aparecen
son tratados con el rigor
que se requiere en este tipo
de contenidos.

5 el rigor en el tratamiento
convivencial es bdsico en
la informacién

4 la mayor parte de los
contenidos culturales tienen
base en la convivencia de uno
u otro modo

5 el deporte es 100%
convivencia. Equipo,
apoyo mutuo, etc.

MORALES

4 aunque parezca que no, el
desenlace de toda historia tiene
un cierre cargado de valores
morales. Heroismo, lealtad, etc.

5 Los valores estéticos son
fundamentales en los
programas. Sin valores

morales no se aprobarian
los contenidos porque |3

5 fundamental en el
tratamiento de todos los
contenidos gue forman
parte de los programas

5los valores morales en el
tratamiento objetivo de la
informacidn es basico

5 el planteamiento cultural ha
de regirse siempre envalores
morales

5los valores morales son
bdsicos en el deporte

TRASCENDENTES

1 los sentimientos mas
transcendentales no suelen
aparecer en las historias de

ficcidn

1los sentimientos mas
transcendentales no suelen
aparecer en los programas.

1 no suelen aparecer.

1 no suelen aparecer.

1 no suelen aparecer.

1 no suelen aparecer.

La tabla 48 muestra la base descriptiva de la puntaciéon dada a cada
género, pero se exige una pormenorizada explicacion del porqué de cada una

de las calificaciones.

La ficcidn se plantea en la mayor parte de los casos sobre la premisa de
la vida cotidiana. Tanto en el caso del cine, como en las miniseries y en las series

se cuentan historias con valores familiares y sociales.

La ficcion describe situaciones que, como en DOCTOR MATEO,
FARMACIA DE GUARDIA o, en otras mas actuales como, ALLI ABAJO cualquier
enredo termina solucionandose de un modo que nos da pautas de convivencia y
buen hacer. Otras historias, que cuentan series como LOS HOMBRES DE PACO
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0 GRAN HOTEL, son thrillers®’ que tienen siempre un desenlace justo. Y dramas,
como LOS PROTEGIDOS o VIVE CANTANDO, marcan una realidad que, dentro
de la dureza de las diferentes situaciones que narran, dan lecciones de vida.
También cabe destacar los contenidos historicos de series como HISPANIA o
IMPERIUM que, ademas de todo lo anterior, aportan un elemento de aprendizaje
ya que, en la mayor parte de los casos, llevan un trabajo de investigacion
bibliografica.

Por todo esto estamos ante un género con valores vitales, puesto que nos
ensefia como la convivencia tanto en el seno de la familia, como en la sociedad,
es fundamental. En ocasiones, para llegar a esta conclusion se pasa por
momentos de tension y mala praxis que se alargan en el desarrollo argumental
de algunas series por ello se evaltan al 50% en contenidos vitales. Por encima
del 50% estan los valores utiles, ecoldgicos y sociopoliticos ya que el desenlace
de todas las ficciones habla de derechos y libertades, respeta el medio ambiente
y pone en valor justicia, libertad y derechos de los personajes de modo general,

aungue no episodio a episodio.

Los valores morales forman parte de todos los guiones de la ficcion desde
su creacién y alo largo de su desarrollo. Aunque en muchas ocasiones la historia
provoca crear un clima de tension, siempre hay que hacerlo desde unos valores
morales que sustenten el buen desenlace de este. Por ello se valora en 4 ya que,
aunque no esta al 100% implicito en cada escena, si en el conjunto. Lo mismo
ocurre con los valores intelectuales, que desde la base de la creacion de
cualquier historia han de mantenerse implicitos en los argumentos para que
estos sean claros, en ocasiones durante el climax de las historias pueden
generarse dudas, que llevan a valorarlos en 4, pero pronto hay que despejar toda
duda sobre ellos para que el mensaje llegue claro al espectador.

97 El thriller (anglicismo) o suspense es un género cinematografico y literario.
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A los valores morales e intelectuales les siguen en importancia desde el
punto de vista cinematogréafico, los estéticos. El espectador es exigente y
consume producto de calidad pero, ademas la television es imagen y ha de
cuidar cada detalle. Sin embargo, se puntia en 4,5 porque en los comienzos de
la producciéon de ficcion, era mas importante contar historias que hacer una
produccion impecable que, por costes, no se podia asumir, con lo que se
recortaba en grandes escenarios y se grababa en pequefios sets® interiores
para contar grandes historias. Un ejemplo de esto ultimo es la serie FARMACIA
DE GUARDIA.

Por ultimo, los valores mas y menos presentes en la ficcion son los mas
convivenciales. En todas las ficciones hay un elemento convivencial, aqui si se
puede hablar de 100% sin errar. Todas las historias que se cuentan contienen
este valor. Sin embargo, el valor trascendente apenas aparece en las ficciones,
por esto es el menos valorado con 1. Rara vez se habla de sentimientos mas
trascendentales en las historias, aunque en ocasiones, aparecen en algunos
personajes por lo que no podemos decir que no aparezca, pero si que aparece

muy poco.

En el entretenimiento los valores morales e intelectuales estan presente
desde el comienzo al final de todos los programas. Ningun programa puede ver
la luz si no tiene incorporado en las bases del formato valores como el respeto,
la tolerancia o la honestidad. La sociedad los rechazaria y la Ley general
audiovisual no permitiria su emision, ademas los responsables de dar luz verde
a los formatos apuestan por productos que aporten valores a la sociedad, que
sean reflejo de lo que el telespectador hace y percibe en su entorno, programas
en los que se puedan ver reflejados. De igual modo, la verdad, la razén y el
conocimiento se encuentran en todos y cada uno de los programas de
entretenimiento. Ambos valores se califican con 5 porque el 100% de los

productos contienen estos valores. Desde los debates o programas de humor

98 Espacio fisico donde se realiza un rodaje.
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miticos como LA PARODIA NACIONAL, a magacines o Talk shows como DE TU
A TU, COMO LA VIDA MISMA o LO QUE NECESITAS ES AMOR. Incluso si

pensamos en realitys también en este caso mantienen intactos estos valores.

Los valores utiles también estan implicitos en el género entretenimiento,
con 4,5, ya que hablamos de programas basados en la realidad. En raras
ocasiones tienen componente de ficcion con lo que programas que muestras la
realidad tienen intrinseco el valor util. No se valora 100% por estos raros casos
de programas de entretenimiento que tienen un componente de ficcion como es
el caso de EL CLUB DEL CHISTE o AREVALO Y CIA que dentro del programa

de entretenimiento se incorporan sketch® a modo de comedia de situacion.

Los valores estéticos también son importantes en el entretenimiento,
quizé no tanto como en la ficcién, ya que al mostrar la realidad se pueden permitir
ciertas licencias, pero en general la television exige unos estandares de calidad
que hay que cumplir siempre. Se valora con 4, medio punto por debajo de la

ficcion y de igual modo que el resto de los géneros analizados.

Con 3 puntos estan incluidos los valores vitales, ecolégicos, sociopoliticos
y convivenciales. En los cuatro casos hay una equilibrada presencia de todos
ellos en los contenidos del entretenimiento de la muestra. Los valores vitales se
encuentran en talk shows, realitys y programas de humor, mientras que los
valores sociopoliticos se encuentran en todos los debates y algunos magacines.
Los valores de convivencia se muestran en magacines, realitys, humor y
variedades. En cuanto a los valores ecoldgicos estdn mas en la forma de plantear
los contenidos, en el respeto a los recursos naturales de modo general cuando

el guion lo permite.

EL HORMIGUERO como programa de entretenimiento es un buen
ejemplo de programa en el que confluyen todos los valores. Los vitales, utiles,

ecoldgicos, sociopoliticos e intelectuales en sus secciones, la entrevista y el

99 Un sketch es una escena, generalmente de humor, de corta duracién.
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modo de plantear el programa. Los valores estéticos estan patentes en cada
seccién. Por supuesto, estan presentes los valores convivenciales al tratarse de
un programa familiar de entretenimiento y conocimiento, y los morales por el tono

del discurso del programa.

En el caso de los valores trascendentales, como ocurre con la ficcion y
con el resto de los géneros, la valoracién es 1 porque se encuentran muy de

fondo en sus contenidos.

Los concursos contienen en el 100% de sus contenidos los valores utiles,
intelectuales y morales. Son programas de conocimiento (intelectuales), en los
que, de un modo u otro, se gana (Utiles). En algunos programas se gana dinero,
en otros prestigio o ayudas, etc. La dinAmica de cualquier concurso se basa en
el respeto, la tolerancia, la lealtad; los valores morales son la piedra angular de
este género. Por ello todos tienen calificacion 5. La descripcion de este género
lleva implicito su utilidad, su capacidad de ensefiar, asi como los valores
morales. Los valores vitales también son basicos a la hora de disefar cualquier
formato de concurso, se valora en 4,5 porque se deja un pequefio margen de
determinados concursos de azar, con el caso de RICO AL INSTANTE que, por
su caracter comercial se centraba en recibir mensajes cortos respondiendo a
preguntas para ganar dinero. Es como comprar un espacio publicitario pero con
formato de programa. Por eso son raros los ejemplos, en la muestra solo
encontramos este caso, y nos lleva a no poder calificar el género al 100% en

valores vitales.

Los valores estéticos, como en los dos géneros anteriores exigen una alta
calificacion dado el medio por el que se trasmiten los contenidos, la television.

Se valora también con 4 puntos.

En el 50% se encuentran los valores ecoldgicos, sociopoliticos y
convivenciales. Los tres estan en las bases de los programas concurso, no

pregunta a pregunta, o seccion a seccion pero si en todo su desarrollo de modo
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que, al terminar de visionar cualquiera de ellos, sacaremos una ensefianza y/o
aportacion tanto sociopoliticas, como de dialogo, cuidado, respeto al medio

ambiente, etc.
Por ultimo, los valores trascendentales apenas evidentes valorados en 1.

La informacion es el género que contiene una mayor presencia de todos
los valores analizados salvo el trascendental, que se queda como en el resto de

los géneros.

En todos los espacios informativos, NOTICIAS, REPORTAJES DE
ACTUALIDAD, MAGACINES y PROGRAMAS ESPECIALIZADOS estan 100%
los valores vitales, de creencias que dan valor a la vida, los valores utiles que
siempre aportan nuevos datos al espectador con la informacion que dan
diariamente, de forma diversa segun el espacio que ocupen, pero presentes
siempre en todos. Los valores sociopoliticos, morales, convivenciales e
intelectuales, por el rigor que da la informacion y los valores ecoldgicos que
forman parte siempre del discurso. Todos ellos siempre estan 100% presentes

en todos los programas informativos, en todos los espacios analizados.

En el caso de los valores estéticos no se pueden valorar al 100%, por ello
se valora con 4, ya que, en ocasiones, dada la inmediatez de determinadas
noticias o la importancia de explicar o llegar al corazén de otras, de nuevo, prima
la informacién sobre la calidad de la sefial que llegue o los medios para

mostrarla. Aqui de nuevo es mas importante el mensaje que la estética de éste.

El género cultural también aporta grandes valores al espectador, dandole
la oportunidad de conocer mundos que de otro modo seria impensable tan solo
imaginar. Por ello se considera que los valores Utiles, ecolégicos y morales estan
presentes en cada una de las imagenes que nos muestran todos los espacios
divulgativos, pensemos en programas como MANERAS DE VIVIR o EN TIERRA
HOSTIL o en otros como DECORA o KARLOS ARGUINANO EN TU COCINA
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en todos ellos se explica algo vital, de modo realista pero siempre desde un
planteamiento moral y cuidando y respetando todo aquello que se expone.

Con alta presencia, aunque no en cada uno de los mensajes, estan los
valores vitales, en ocasiones parece que no es asi por lo que se describe, pero
el mensaje final siempre es vital. En ocasiones la realidad supera la ficcion y esto
nos lleva a calificar en 4 los valores vitales de este género. De la misma manera,
los valores intelectuales son la base de todos los contenidos, aunque en algun
momento se tornen mas etéreos por el tema que se trata, pero el mensaje

siempre esta implicito, como ocurre con los convivenciales.

Los valores estéticos, como ocurre con el resto de los géneros, es de
obligado cumplimiento por la exigencia del espectador y por los temas que tratan.
Sin embargo, los trascendentes son los menos valorados, con 1, porque apenas

se encuentran.

Los sociopoliticos se han marcado con 3,5 porque al analizar los
programas que pertenecen a este género tan solo tres de ellos, DECORA,
KARLOS ARGUINANO y PELOPICOPATA, carecen de contenido sociopolitico,
el resto llevan una importante carga: AL DESCUBIRTO, EN TIERRA HOSTIL,
MANERAS DE VIVIR, etc.

En cuanto al género deportivo, la television crea programas que pueden
difuminar, en algunos casos, los valores que lleva implicito el deporte pero, en
general, como hemos visto en otros géneros, los valores estan y se muestran
con orgullo. Es el caso de los valores vitales, utiles, sociopoliticos, morales y
convivenciales, que siempre estan presentes en todos los contenidos y
momentos deportivos, por ello se valora en 5. Recordemos que el género
deporte, segun Kantar media, base de la muestra, corresponde a los eventos
deportivos en directo que, en el caso que nos ocupa, son competiciones
futbolisticas. Valores de vida, siempre Utiles y sobre la base de unas normas

éticas y morales es lo que mueve estas competiciones. Competiciones entre
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equipos que crea discurso sociopolitico, y el mas importante, el convivencial al

tratarse de un deporte en equipo.

Los valores ecologicos tienen una alta valoracion, con 4, pero no al 100%,
porque, como en otros géneros, no estan en cada uno de los momentos de la
competicion, pero forma parte muy importante del discurso del género y la
especialidad. También el valor estético es importante dado que se emite en

directo en television.

Por ultimo, el valor trascendente también valorado en 1 porque apenas

tiene presencia en este género.

Descritos todos los valores de cada género la tabla resumen queda de la
siguiente manera, tabla 49:

Tabla 49. Valores de los géneros de la muestra.

Tabla 49. Valores de los géneros de la muestra. Fuente de elaboracién propia.
Ficcion Entretenimiento  Concursos Informacién Culturales Deportes
Vitales 25 3 45 5 4 5
Utiles 3 45 5 5 5 5
Ecolégicos 3 3 3 5 5 4
Estéticos 45 4 4 4 4 4
Intelectuales 4 5 5 5 4 3
Sociopoliticos 3 3 3 5 35 5
Convivenciales 5 3 3 5 4 5
Morales 4 5 5 5 5 5
Trascendentes 1 1 1 1 1 1
TOTAL 3,33 3,50 3,72 4,44 3,94 411
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Grafico tabla 49. Escala de valores por géneros.

4
,: 1]
& Py Q@a e & &

Escala de valores
P

=

o - o
& ..g.-) £ B
-..';,".5.3- 3 3 & ‘c}:?'}\ _.s}':“" o 12{&? \!Fl\' b‘.?
<& - o 45 %L-.E‘
R f L,d:\ P
o Ficcion B Entretzrnimisnto Concursos M Informacién B Culturales Deportes

En la escala asignada, de 1 a 5, todos los géneros de la muestra marcan
valores por encima de la media, por lo tanto, podemos afirmar que los contenidos

audiovisuales tienen y, en consecuencia, aportan valores.

Los contenidos que menos valores aportan son: la ficcién, 3,33, seguida
del entretenimiento, 3,5, y los concursos, 3,72. Son los géneros mas presentes
en la television por su caracter de continuidad y los que mayor audiencia tienen

si no tenemos en cuenta los deportes.

Los géneros con mayor puntuacién en valores son los informativos,
deportivos y culturales. La informacion, con un 4,44, esta al frente y, ademas, es
la més longeva en cualquier cadena de television, no sélo en la cadena de la
muestra. Los informativos, el tiempo, el deporte son programas que comienzan
sus emisiones con la creacion del canal y aun hoy en dia se mantienen en

emision. Se trata del género con mas valores y el mas estable.

Los espacios culturales, 3,94, como KARLOS ARGUINANO o los
documentales de las tardes de La 2 son espacios historicos. Es notorio que los
programas con mayor puntuacion en valores son, independientemente de la
audiencia que hayan tenido a lo largo de su historia, los que mas tiempo han

permanecido en emision. Esto significa que el programador ademas de tener en
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cuenta las demandas sociales a la hora de programar los contenidos, también
tiene en cuenta que el contenido tenga una serie de valores que conforme el tipo
de televisidn que quiere hacer y que el publico perciba. Este ultimo analisis, a

través de los valores, lo deja claro.

No son los programas mas vistos los que mayor puntuacion en valores
tienen, sino los que se han mantenido mas tiempo en emision (no siempre con
mejores audiencias), los que mayores puntuaciones en valores tienen. Por
encima del dato de audiencia estan los valores a la hora de disefiar los

contenidos audiovisuales.

Siempre se dejan al margen los programas deportivos que, como se ha
comentado en numerosas ocasiones, se trata de un género que tiene grandes
resultados en audiencia, pero por su coste baja presencia en programacion, y
aunque tienen muy buena puntuacion en valores, 4,11, sin embargo su coste
limita de nuevo su presencia. ES un género que, aungque no hay que olvidar
(sesgariamos la muestra) hay que darle un tratamiento especial para cada una

de las conclusiones que salgan de éste, por sus especificidades.

La evolucion de los contenidos audiovisuales se mueve con las
transformaciones sociales, asi se describe en la evolucion de la Ley audiovisual
que se explica en el apartado 2.1 de la investigacién. También la gran crisis
econdémica del 2008 al 2014 impacta y baja en la cantidad de contenidos
audiovisuales, que se estrenan durante esos afios, pero suben con la

recuperacion socioeconomica del pais.

La piramide poblacional se va transformando y también los contenidos
audiovisuales lo hacen al unisono. La poblacion ha envejecido y los contenidos
han ido virando hacia un publico mas adulto. Se ha pasado de magacines
juveniles en la tarde en las primeras etapas de los canales, a seriales y

concursos que aglutinan frente al televisor a un publico mas adulto.
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Esto muestra como los contenidos impactan en el telespectador y, en
general, en la sociedad en la medida que sean capaces de adaptarse a ella 'y
ofrecerle lo que en cada momento demande. Los contenidos audiovisuales no
cambian ni son capaces de transformar sociedades, pero influyen en ella. La
sociedad en constante proceso de cambio pide la adaptacion de todos los
entornos que le rodean. Los contenidos audiovisuales, como parte de este
entorno, han de ser capaces de cambiar a la misma velocidad que la sociedad

para conseguir ese impacto mediatico que la investigacion demuestra que tiene.

Esta constante adaptacion la realiza, como se ha explicado a lo largo de
la investigacion, con estudios que vayan analizando las tendencias sociales de
cada momento. Tanto la television como la sociedad estan en marcha 24 horas
al dia, siete dias a la semana, 365 dias al afio. Ambas siempre alerta, pendientes

de lo que ocurre en cada momento en su entorno.

Podemos decir que la television es un medio de interaccion social. Autores
de criterio autorizado como el de George Steiner, en su obra Lecciones de los
Maestrosi, analiza la complejidad de los medios de educacion y la relacion en
el didlogo que lo hace posible:

"Inmersos como estamos en unas formas de enseflanza casi innumerables —

elemental, técnica, cientifica, humoristica, moral y filoséfica-, raras veces nos

paramos a considerar las maravillas de la transmision, los recursos de la

falsedad, lo que yo llamaria- a falta de una definicibn més precisa y material — el
misterio que le es inherente.” (Steiner, 2011 p.11).

100 Steiner, G. traduccién de Maria Condor (2011) Lecciones de los maestros. MADRID:
Biblioteca de ensayo Siruela. pag. 11.
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5. CONCLUSIONES.

183



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

5.1. Conclusiones de lainvestigacion
Una vez descritos los objetivos propuestos, motivo de la presente

investigacion, llega el momento de analizar las hipotesis de trabajo planteadas.

— Sila TV es un medio de interaccion social. Para ello habia que investigar
si la television tiene capacidad de modificar habitos sociales, de incorporar
nuevas formas de educacion que lleguen a estratos sociales que por las
circunstancias no tienen accesibilidad a la educacién, por condiciones

culturales (etnias), por motivos geograficos, etc.

— Si los contenidos que la television aporta son aptos para una interaccion
social. En caso de que la television resulte ser un medio de difusion con
un fuerte impacto mediatico, habria que investigar si este impacto es
positivo para el individuo al que llega el mensaje y por ende a la sociedad
a que implica. O si, por el contrario, es un impacto negativo que lejos de
ayudar a mejorar la vida del receptor del mensaje le perjudica en los

nuevos mensajes que le llegan a través de los mass media.

— Si la television ejerce una accion trasformadora en la sociedad, la
investigacion debe ahondar en los contenidos que emiten las televisiones.
Deben estudiar, desgranar, analizar en detalle todos los productos que se
derivan de las programaciones de las televisiones, durante el tiempo

suficiente como para demostrar si la television proyecta valores.

El primer punto de la investigacion es controvertido. Si bien la aparicién
de la television modifica habitos ya que la familia pasa de sentarse alrededor de
la radio a escuchar los seriales o pasear tras la cena, a sentarse frente al televisor
a pasar la velada nocturna. O en las tardes, se espera a acabar la serie de la

tarde para salir. O los incrementos de consumo de television que se producen
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en las noches de los viernes cuando se emiten determinados programas como
DONDE ESTAS CORAZON o mas contemporaneo TU CARA ME SUENA.

También es cierto que la television llega a lugares reconditos donde por
su geografia dificilmente llega otro modo de informacién a sus habitantes, por lo
gque, mucho o poco, algo acerca la television a la realidad de la que estos lugares
se encuentran alejados. Los informativos mantienen al espectador conocedor de
lo que pasa en el pais, incluso en el mundo sin tener en cuenta el lugar en el que
resida el receptor del mensaje. De igual modo los documentales y los concursos
son un modo de entretenimiento que afiade un claro componente de
conocimiento al contenido, y, el resto de los géneros, deportes, ficcion y
entretenimiento, son una evasiéon que, como hemos comprobado en el desarrollo

de la investigacion, aporta valores.

Los valores que hemos desglosado, que se desprenden de cada uno de
los géneros que conforman la muestra, son un ejemplo de que la televisién no
es un medio negativo. Es cierto que, como en todos los ambitos de la vida, hay
determinados contenidos que no son los mas adecuados para el desarrollo social
y cultural del individuo; pero también es cierto que la normativa audiovisual vela

porque este tipo de contenidos tiendan a desaparecer.

La diversidad de los contenidos, hasta 24 especialidades para los 6
géneros en los que se enmarcan los 360 items de la muestra, y los valores
asociados a cada uno de los géneros, marcan la calidad de los contenidos

audiovisuales a lo largo de la historia de la television en Espafia.

Estos contenidos audiovisuales acompafian a la evolucion social y nunca
se adelanta a ella. Nos puede confundir el hecho de que en numerosas
ocasiones los cambios se producen casi al unisono, pero esto es porque, como
hemos visto a lo largo de la investigacion, el profundo estudio del publico al que
se dirigen los programas (el estudio de la sociedad), lleva a los creadores de

contenidos a investigar, analizar, tanto cuantitativamente como cualitativamente
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a la sociedad y anticiparse a los cambios que se van produciendo. Esto es el
resultado de una profunda investigacion de la sociedad para crear y desarrollar
los contenidos televisivos que mas se adapten a ésta. Porque cuanto mas

coincidan los contenidos y la sociedad mayor sera el éxito de los primeros.

La tercera hipétesis plantea la proyeccion de valores de la television. Este
punto es clave en la investigacion, si todos los puntos anteriores son importantes
esté ultimo es basico. Hablamos de un medio, es decir, un entorno, con un

altisimo grado de impacto mediatico, con valores y diversidad en sus contenidos.

Si entendemos por proyeccion de valores la capacidad de la television de
hacer llegar al espectador estos valores, hablamos de la educacion informal, que
es aquella que se adquiere a través del contacto con la realidad que no ha sido
disefiada, estrictamente, con fines educativos y formativos del individuo, propios
de la educacion formal. Los contenidos audiovisuales estan ahi al alcance de
todos. COmo se consuman estos contenidos, en qué momento se haga, con qué
entorno, en qué compaiiia, el estado animico en el que se encuentre el receptor
del mensaje, etc. son elementos que modifican nuestra percepcion sobre lo que

vemos y, en consecuencia, 1o que nos aporta.

La television es un medio de informacién, de conocimiento y de

entretenimiento. Con valores que acompafan siempre al mensaje.

Todo esto se explica, a lo largo de la investigacion, través de los andlisis

cuantitativos y cualitativos que se han realizado sobre la muestra.

En el ambito cuantitativo se han analizado las preferencias sociales y los
contenidos que consumen, tanto desde el punto de visto del éxito de éstos como
de su estabilidad, viendo los movimientos que se han ido produciendo siempre

al unisono con los cambios sociales.

En el campo cualitativo la investigacion se ha centrado en el estudio de la

de la capacidad que tienen los programas de ir mas alla del entretenimiento, si,
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ademas, informan y educan y qué valores se desprenden de cada uno de los

programas que conforman la muestra.

Un esquema de cada una de las investigaciones explica en un solo golpe
de vista los resultados y se pueden ver en las tablas 50 y 51 que se muestran a

continuacion.

Tabla 50. Resultados investigacion cuantitativa.

Tabla 50. Resultados investigacion cuantitativa. Fuente de elaboracion propia.

MEDIA DE

PROGRAMAS DE LA MUESTRA AUDIENCIAS POR

GENEROS
. N°PROG. QUE |,
CONCURSO 42 3.705 9 18,37% 18,3 2.587
CULTURAL 10 1.540 4 8,16% 17,05 1.826
DEPORTES 7 262 - 26,43 4111
ENTRETENIMENTO 117 4925 12 24,49% 20,66 2.345
FICCION 168 6.876 16 32,65% 18,18 2593
INFORMACION 16 2916 8 16,33% 19,48 1.665
TOTAL MUESTRA 360 20.224 49

* Los programas que superan las 365 emisiones continuadas se referencian como 366.
* Los programas que contintian en emision después del 2015 se identifican con 1900 (como ACTUALIDAD pero numérico).

187



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Tabla 51. Resultados investigacion cualitativa.

Tabla 51. Resultados investigacion cualitativa. Fuente de elaboracién propia.

FUNCION DE LOS CONTENIDOS VALORES
AUDIOVISUALES Escala Linkert
INFORMAN ENTRETIENEN EDUCAN RANKING VALORES
CONCURSO 3 39 38 4 3,72
CULTURAL 9 10 10 3 3,94
DEPORTES 7 7 2 411
ENTRETENIMIENTO 25 117 95 S 3,50
F|CC|ON 168 168 6 3,33
|NFORMAC|ON 16 16 16 1 4,44
Total de la muestra 53 357 334 Media de valores 384
Porcentaje sobre la muestra** 14,72% 99,17%  92,78%| delamuestra

** E| porcentaje es sobre la muestras ya que los programas pueden acumular mas de una funcion.
En conclusion:

- Los contenidos audiovisuales llegan a la mayor parte de la poblacion
creando estados de opinién por su fidelidad y estabilidad.

- La television a través de sus contenidos aporta valores, ademas de
informacion, conocimiento y entretenimiento.

- Los cambios sociales impactan en los contenidos audiovisuales que se
van adaptando a los nuevos entornos sociales. De este modo, siempre
habla el mismo idioma que la sociedad a la que se dirige.

- En general, son los cambios sociales los que determinan los cambios de
contenidos audiovisuales, y aunque en numerosas ocasiones se mueven
al unisono, esto es porque son capaces de anticiparse a ellos a través de

estudios cualitativos de la sociedad y de constante estudio de ésta.

Es importante no olvidar nunca que la television es siempre una eleccion.
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5.2. Reflexion final. Epilogo

Los contenidos audiovisuales son un reto dia a dia, es agradable ver como
el desarrollo de la presente investigacion muestra un rayo de luz en el dificil arte
de programar. Como el trabajo diario de la programacion y los contenidos
audiovisuales no solo aporta entretenimiento a la sociedad a la que se dirige,

sino que ademas aporta valores y conocimiento.

La labor del generador de contenidos, asi como la del programador esta
sometida a un examen diario. Es importante explicar que cada mafiana se
publican las audiencias de los programas que se emitieron el dia anterior. Esto
significa que cada dia, los creadores de contenidos y programadores saben el

resultado de su trabajo.

Lo que vemos hoy por television mafnana tiene el dato de quien lo vio,
donde lo vio, acompafiado de quien, y si empez6 a verlo y luego dejo de
interesarle o por el contrario lo vio hasta el final. Con el andlisis diario de estos
datos se planifica el dia siguiente, al tiempo que se trabaja en los contenidos del

medio y largo plazo.

Por ello se apuesta por contenidos que reflejen lo que ocurre en el entorno
social al que se dirigen. Se busca la cercania para conectar con el otro lado de
la pantalla y cualquier cambio al otro lado ha de tener un reflejo a éste. La
inmediatez de los datos ha de reflejarse en la rapidez en cambiar cualquier cosa
qgue los datos indiquen que falla y en esta inmediatez esta el éxito de los

contenidos.

Pero es fundamental no perder la perspectiva; estd inmediatez, en
ocasiones, provoca entrar en una voragine que puede llevar a perder la
perspectiva a medio plazo sobre lo mas importante, que son los valores que
sientan las bases de los contenidos. Cada grupo audiovisual, a la hora de
plantear sus contenidos, lo hace sobre la base de unos valores que seran el

paraguas de su modo de hacer las cosas. En el caso que nos ocupa Antena3
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pertenece a un grupo audiovisual cuya linea editorial es la de marcar limites, no
todo vale por el dato de audiencias. La diversidad de contenidos con el fin de
que todos los telespectadores tengan su espacio en el grupo y con un claro
compromiso social a través de su programa de COMPROMISO ATRESMEDIA
con programas de concienciaciéon y accién social como: ponle freno'°!, objetivo
bienestar'®?, etc. Y la Fundacion Atresmedia y sus labores sociales en hospitales,

residencias, ayudas en paises con escasos recursos, etc.

El modo de ver los contenidos audiovisuales estd cambiando, la televisidon
ya no tiene la hegemonia y, de nuevo, como ha hecho hasta ahora debe

adaptarse a los nuevos tiempos.

Es muy importante haber sentado las bases de unos contenidos
coherentes con una ética predefinida y unos compromisos y valores claros y
conservandolo, hay que adaptarlos a la nueva realidad audiovisual. A las tables,
los méviles, los ordenadores, las plataformas de contenidos online'®® como
Netflix, Amazon Prime Video, Movistar, Filmin, Youtube, Google; y las nuevas
plataformas que dia a dia se van incorporando al panorama audiovisual y que ya
han cambiado por completo los habitos de una sociedad que hace s6lo unos

afos era monopolio de la television.

101 Iniciativa de Responsabilidad Social Corporativa de Atresmedia para concienciar socialmente
al ciudadano de la importancia de cumplir las normas al volante y crear y apoyar iniciativas para
mejorar la seguridad vial.

102 Iniciativa de Responsabilidad Social Corporativa de Atresmedia para concienciar y ensefiar al
ciudadano habitos saludables de alimentacion y vida.

103 Online termino anglosajon que se refiere a lo que esta disponible en linea a través de una red
(generalmente internet).
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Anexo 1. HISTORICO DE LEYES QUE HAN REGULADO LAS ONDAS
DESDE 1989 A 2016.

v" Por Acuerdo del Consejo de Ministros de 25 de agosto de 1989, se
adjudicaron a las entidades Antena3 de Television, S.A., Sociedad de
Television Canal Plus, S.A. y Gestevision Telecinco, S.A., las tres
concesiones para la prestacion del servicio publico de television terrestre
de dmbito estatal que inicialmente contemplaba la Ley 10/1988, de 3 de
mayo, de Television Privada.

v" Real Decreto 1160/1989, de 22 de septiembre, por el que se aprueba el
Reglamento técnico del servicio de difusion de television y del servicio
portador soporte del mismo.

v" Real Decreto 765/1993, de 21 de mayo, por el que se aprueba el Plan
Técnico Nacional de Radiodifusion Sonora en Ondas Medias
(hectométricas).

v' Ley 25/1994, de 12 de Julio, de incorporacién al ordenamiento juridico

espafiol de la Directiva 89/552/CEE, sobre la coordinacion de

disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados
miembros relativas al ejercicio de actividades de radiodifusion televisiva.

Ley 37/1995, de 12 de diciembre, de Telecomunicaciones por Satélite.

Ley 41/1995, de 22 de diciembre, de television local por ondas terrestres.

Ley 42/1995, de 22 de diciembre, de Telecomunicaciones por Cable.

Ley 12/1997, de 24 de abril, de Liberalizacion de las Telecomunicaciones.

NN

Ley 17/1997, de 3 de mayo, por la que se incorpora al Derecho espafiol
la Directiva 95/47/CE, de 24 de octubre, del Parlamento Europeo y del
Consejo, sobre el uso de normas para la transmision de sefiales de
television y se aprueban medidas adicionales para la liberalizacion del
sector.

v' Ley 21/1997, de 3 de Julio, reguladora de las emisiones y retransmisiones

de competiciones en acontecimientos deportivos.
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v' Ley 11/1998, de 24 de abril, General de Telecomunicaciones.

v' Real Decreto 991/1998, de 22 de mayo, mediante el cual se crea el
Consejo para las Emisiones y Retransmisiones Deportivas.

v" Real Decreto 2887/1998, de 23 de diciembre, por el que se concede a la
Comunidad Autbnoma de Canarias la gestion directa del tercer canal de
television.

v' Orden de 23 de julio de 1999 por la que se aprueba el Reglamento
Técnico y de Prestacion del Servicio de Radiodifusion Sonora Digital
Terrenal (BOE 26/07/1999).

v" Real Decreto 1287/1999, de 23 de julio, por el que se aprueba el Plan
técnico nacional de la radiodifusion sonora digital terrenal (BOE
26/07/1999).

v" Real Decreto 1462/1999, de 17 de septiembre, por el que se aprueba el
Reglamento que regula el derecho de los usuarios del servicio de
television a ser informados de la programacién a emitir, y se desarrollan
otros articulos de la Ley 25/1994, de 12 de julio, modificada por la Ley
22/1999, de 7 de junio.

v Ley 55/1999, de 29 de diciembre, de Medidas fiscales, administrativas y
del orden social (BOE 30/12/1999).

v" Acuerdo del Consejo de Ministros de 10 de marzo de 2000, sobre
renovacion a las sociedades Antena3 de Television, S.A., Gestevision
Telecinco, S.A. y Sogecable, S.A., de las concesiones para la prestacion,
en régimen de gestion indirecta, del servicio publico de television.

v" Acuerdo del Consejo de Ministros de 24 de noviembre de 2000 que
resolvié el concurso publico convocado para la adjudicacion de dos
concesiones para la explotacion en régimen de emision en abierto del
servicio publico de la television digital terrestre, otorgando las
concesiones a las sociedades Veo Television, S.A. y Sociedad Gestora
de Television Net TV, S.A.

198


https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-1999-16219
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-1999-16219
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-1999-16219
http://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-16218
http://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-16218
http://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-16218
http://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-24786
http://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-24786

LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

v' Real Decreto 1484/2001, de 27 de diciembre, por el que se concede a la
Comunidad Auténoma de Castilla-La Mancha la gestién directa del tercer
canal de television.

v" Real Decreto 410/2002, de 3 de mayo, por el que se desarrolla el apartado
3 del articulo 17 de la Ley 25/1994, de 12 de julio, modificada por la Ley
22/1999, de 7 de junio, y se establecen criterios uniformes de clasificacion
y sefializacion para los programas de television (BOE 23/05/2002).

v' Ley 32/2003, General de Telecomunicaciones.

v' Ley de Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social, publicada
en el BOE el 31 de diciembre de 2003, por la que se modifica la Ley
10/1988, de 3 de mayo, de television privada; la ley 41/1995, de 22 de
diciembre, de television local por ondas terrestres, y se establecen
obligaciones de programacion y limitaciones a la emisién en cadena de
los servicios de television.

v" Real Decreto 439/2004, de 12 de marzo, por el que se aprueba el Plan
técnico nacional de la televisién digital local (BOE 08/04/2004).

v" Real Decreto 437/2004, de 12 de marzo, por el que se concede a la
Comunidad Autbnoma de Extremadura la gestion directa del tercer canal
de television.

v" Real Decreto 438/2004, de 12 de marzo, por el que se concede a la
Comunidad Autonoma de las llles Balears la gestion directa del tercer
canal de television.

v' Real Decreto 1319/2004, de 28 de mayo, por el que se concede a la
Comunidad Auténoma del Principado de Asturias la gestion directa del
tercer canal de television.

v" Real Decreto 1890/2004, de 10 de septiembre, por el que se concede a la
Comunidad Auténoma de Aragon la gestion directa del tercer canal de
television.

v' Real Decreto 1652/2004, de 9 de julio, por el que se aprueba el

Reglamento que regula la inversion obligatoria para la financiacion
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anticipada de largometrajes y cortometrajes cinematograficos y peliculas
para television, europeos y espafioles (BOE 20/07/2004).

v" Real Decreto 2268/2004, de 3 de diciembre, por el que se modifica el Real
Decreto 439/2004, de 12 de marzo, por el que se aprueba el Plan técnico
nacional de la television digital local (BOE 04/12/2004).

v' Real Decreto 823/2005, de 8 de julio, por el que se concede a la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia la gestion directa del tercer
canal de television.

v' 29 de julio de 2005 el Gobierno aprueba un acuerdo de modificacion del
contrato concesional con Sogecable, S.A., para la prestacion del servicio
publico de television, que permite a esa entidad emitir en abierto las 24
horas del dia por la frecuencia analégica de Canal +. El nuevo canal
comienza sus emisiones el dia 7 de noviembre de 2005 con el nombre de
'‘Cuatro'. En ese mismo Consejo de Ministros, se anuncia también la futura
concesion de un cuarto canal en abierto: aprueba el pliego de bases
administrativas particulares y de prescripciones técnicas por el que ha de
regirse el concurso publico para la adjudicacion de una concesion para la
explotacion del servicio publico de la televisién en régimen de emisién en
abierto y se convoca el correspondiente concurso. Se adjudicaria a
Gestora de Inversores Audiovisuales 'La Sexta'. La concesion habilita a
esa entidad, de manera transitoria hasta que se produzca el cese de las
emisiones en esta tecnologia, a la explotacién de un canal anal6gico de
cobertura estatal, y a la explotacién de dos canales digitales de cobertura
estatal, desde el encendido digital. EI nuevo canal comienza a emitir en
marzo de 2006, bajo la denominacion de 'La Sexta'. Las otras cinco
sociedades concesionarias del servicio publico de television terrestre de
ambito estatal existentes a la entrada en vigor del Real Decreto 944/2005
(Antena3 de Television, S.A., Gestevision Telecinco, S.A., Sogecable Veo

Television, S.A. y Sociedad Gestora de Televisiéon Net TV, S.A.) solicitaron
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canales digitales adicionales. Solicitudes concedidas por el Consejo de
Ministros de 25 de noviembre de 2005.

v' Real Decreto 945 /2005, de 29 de julio, por el que se aprueba el
Reglamento general de prestacion del servicio de television digital
terrestre (BOE 30/07/2005).

v" Real Decreto 944 /2005, de 29 de julio, por el que se aprueba el Plan
técnico nacional de la television digital terrestre (BOE 30/07/2005).

v Real Decreto 946/2005, de 29 de julio, por el que se aprueba la
incorporacion de un nuevo canal analdgico de television en el Plan técnico
nacional de la television privada, aprobado por Real Decreto 1362/1988,
de 11 de noviembre.

v" Orden ITC/2476/2005, de 29 de julio, por la que se aprueba el Reglamento
técnico y de prestacion del servicio de television digital terrestre.

v' Orden ITC/1077/2006, de 6 de abril, por la que se establece el
procedimiento a seguir en las instalaciones colectivas de recepcion de
television en el proceso de su adecuacién para la recepcién de la
television digital terrestre y se modifican determinados aspectos
administrativos y técnicos de las infraestructuras comunes de
telecomunicacion en el interior de los edificios.

v' Ley 17/2006, de 5 de junio, de la radio y la television de titularidad estatal
(BOE 06/06/2006).

v Acuerdo de la Comision Mixta de Control Parlamentario de la Corporacion
RTVE y sus Sociedades por el que se aprueba la propuesta de mandato-
marco a la Corporacion RTVE previsto en el articulo 4 de la

v' Ley 17/2006, de 5 de junio, de la radio y la televisién de titularidad estatal
(1).

v" Real Decreto 776/2006, de 23 de junio, por el que se modifican el Real
Decreto 1287/1999, de 23 de julio, por el que se aprueba el Plan técnico
nacional de la radiodifusion sonora digital terrenal, y el Real Decreto

424/2005, de 15 de abril, por el que se aprueba el Reglamento sobre las
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condiciones para la prestacion de servicios de comunicaciones
electronicas, el servicio universal y la proteccion de los usuarios (BOE
24/06/2006).

v' Real Decreto 920/2006, de 28 de julio, por el que se aprueba el
Reglamento general de prestacion del servicio de difusion de radio y
television por cable (BOE 02/09/2006).

v" Real Decreto 964/2006, de 1 de septiembre, por el que se aprueba el Plan
técnico nacional de radiodifusion sonora en ondas métricas con
modulacion de frecuencia.

v' Orden ITC/2212/2007, de 12 de julio, por la que se establecen
obligaciones y requisitos para los gestores de multiples digitales de la
television digital terrestre y por la que se crea y regula el registro de
pardmetros de informacion de los servicios de television digital terrestre.

v' Real Decreto-ley 1/2009, de 23 de febrero, de medidas urgentes en
materia de telecomunicaciones, por el que se modifica la Ley 10/2005, de
14 de junio, de Medidas Urgentes para el Impulso de la Television Digital
Terrestre, de Liberalizacion de la Televisién por Cable y de Fomento del
Pluralismo.

v" Real Decreto-ley 11/2009, de 13 de agosto, por el que se regula, para las
concesiones de ambito estatal, la prestacion del servicio de television
digital terrestre de pago mediante acceso condicional (expresamente
derogado por la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacion
Audiovisual).

v' Ley 8/2009, de 28 de agosto, de financiacién de la Corporacion de Radio
y Television Espariola.

v" Real Decreto 365/2010, de 26 de marzo, por el que se regula la asignacion
de los multiples de la Television Digital Terrestre tras el cese de las
emisiones de televisidn terrestre con tecnologia analdgica.

v' Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacion Audiovisual
(BOE 01/04/2010).
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v" Real Decreto 691/2010, de 20 de mayo, por el que se regula la Television
Digital Terrestre en alta definicion.

v" Real Decreto 1004/2010, de 5 de agosto, por el que se desarrolla la Ley
8/2009, de 28 de agosto, de financiacion de la Corporacion de Radio y
Television Espafiola.

v" Real Decreto 169/2011, de 11 de febrero, por el que se modifican el Real
Decreto 365/2010, de 26 de marzo, por el que se regula la asignacion de
los multiples de la Television Digital Terrestre tras el cese de las emisiones
de television terrestre con tecnologia analdgica y el Real Decreto
691/2010, de 20 de mayo, por el que se regula la Television Digital
Terrestre en alta definicion.

v" Real Decreto 802/2011, de 10 de junio, por el que se modifica el Plan
técnico nacional de la radiodifusién sonora digital terrestre, aprobado por
el Real Decreto 1287/1999, de 23 de julio.

v Ley 3/2013, de 4 de junio, de creacion de la Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia.

v' Ley 9/2014, de 9 de mayo, General de Telecomunicaciones.

v Resolucion CNMC de 9 de julio de 2015 por la que aprueban los criterios
orientadores para la calificacion de contenidos audiovisuales
CRITERIOS/DTSA/001/15.

v" Resolucion CNMC de 1 de marzo de 2016 por la que se requiere a los
prestadores de servicios de comunicacion audiovisual para que en la
emision de comunicaciones comerciales sobre peliculas cinematograficas
de estreno informen sobre la calificacion por edades de las peliculas y la
calificacion de los avances, y para que cesen la emisién de las que no
cuenten con esta calificacion; y Resolucion CNMC de 9 de junio por la
gue se modifica de oficio la de esta comision de 1 de marzo de 2016 por
la que se requiere a los prestadores de servicios de comunicacién
audiovisual para que, en la emision de comunicaciones comerciales sobre

peliculas cinematograficas de estreno, informen sobre la calificacion por
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edades de las peliculas y la calificacion de los avances
(REQ/DTSA/003/16/PRESTADOREYS).

204



LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Anexo 2. SISTEMA DE CALIFICACION POR EDADES DE PRODUCTOS
AUDIOVISUALES.

SISTEMA DE CALIFICACION POR
EDADES
DE PRODUCTOS AUDIOVISUALES

Codigo de Autorregulacion
sobre
Contenidos Televisivos e Infancia
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INDICACIONES DE USO DE LA FICHA Y DE LA GUIA DE CALIFICACION

« El calificador utilizard la Ficha de Calificacion identificando los datos
requeridos en el Punto 1, asi como el apartado o apartados del Punto 2 que
sean aplicables al programa examinado.

« En cada uno de los apartados del Punto 3 se revisara si el programa contiene
uno o varios de los contenidos previstos en los subapartados numerados y
descritos en vertical (prescriptores) y se marcara la casilla que corresponda
de conformidad con los moduladores descritos en horizontal en la parte
superior de cada apartado. En los programas de no ficcidn no seran de
aplicacion los moduladores basados en la frecuencia, salvo los relativos al
apartado 3.7.

« Finalizada la revision del contenido y marcadas las casillas de edad la
calificacion mas alta que haya resultado marcada sera la inicialmente aplicable
al programa.

« Una vez obtenida esa calificacidn inicial, debe aplicarse la Guia de
Calificacion, para lo que deben tenerse presente las marcas realizadas en los
Puntos 1y 2. Las tablas de la Guia de Calificacién daran la calificacion definitiva
al programa.

« La calificacion definitiva debera expresarse, junto con los datos del operador,
la fecha de calificacién y el programa, al principio de la Ficha.

« El calificador pondra la Ficha de Calificacién a disposicion de la CNMC en caso
de ser solicitada por esta.

— Las series, miniseries y TV Movies, asi como los largometrajes y cortometrajes
que no hayan sido previamente calificados por el ICAA seran calificados por
el operador de television en abierto adherido al Cédigo de
Autorregulacion sobre Contenidos Televisivos e Infancia que realice la
primera emisién televisiva en ambito estatal a través de alguno de los canales
de su responsabilidad.

— De conformidad con el Real Decreto-ley 6/2015, de 14 de mayo, los
largometrajes y cortometrajes cuya primera exhibicién en Espafia se realice
en salas, y las series, miniseries y TV Movies cuya primera explotacidon se
realice en video doméstico seran calificados por el ICAA.

Las calificaciones asi otorgadas sera las aplicables por todos los operadores de
television en abierto adherido al Cdédigo de Autorregulacién sobre Contenidos
Televisivos e Infancia, por lo que deberan accesibles para ser consultadas.

En el caso de que una calificacidon sea cuestionada por la CNMC, sera debidamente
revisada. Igualmente, en el caso de que un operador de televisidon responsable de
calificacion de productos discrepe de la primera calificacién otorgada por otro
operador de televisién de conformidad con lo previsto, podra solicitar su revisidon ante
la CNMC.
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Ademads, a peticion de un operador de televisidon responsable de calificaciéon, la
primera calificacién dada a un producto podra ser revisada, previa comunicacién a la
CNMC, transcurridos, al menos, cinco anos desde su otorgamiento. Idéntico
procedimiento podra aplicarse a los productos calificados con criterios anteriores al
presente sistema de calificacion por edades.

En todos los casos, la revision de una calificacién se regira por el procedimiento
establecido en el Cédigo de Autorregulacion sobre Contenidos Televisivos e Infancia.

Periodo transitorio: Se establece un periodo transitorio de seis meses para recalificar
la libreria de los operadores (que no esté calificada por ICAA) para adaptarla a los
nuevos criterios.

GLOSARIO de términos

Presencia: Cuando la conducta o la situacion se hallan presentes en el programa vy
se ven en la pantalla.

Presentacion: Cuando la conducta o la situacién se ponen de manifiesto en el
programa de manera verbal, mediante explicaciones, alusiones, etc., o gestual.

Presencia o presentacion accesoria: Presencia o presentacién de una situacion
de forma que por su intensidad, frecuencia o significacion no pueda considerarse que
constituye el nucleo o contenido principal del programa.

Real: No ficcidn.

Realista: Ficcion con apariencia real.

Irreal: Ficcidn con apariencia imaginaria.

Insinuacion de actos sexuales: (i) Dar a entender el deseo de mantener
relaciones sexuales mediante demostraciones afectivas o de caracter sexual o
erotico, o (ii) dar a entender que se estdan manteniendo relaciones sexuales sin

mostrarlo.

Zonas erdégenas: Zonas del cuerpo humano que producen excitacién sexual o son
sensibles a ella.
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OPERADOR

FICHA D

E CALIFICACION

OGRAVA _

FICCION

GENERO|

Comedia | Drama

Aventuras Fantasfa

Romanticismo

Musical Oeste Accion/Policiaco Ciencia Ficcion

| Animacion| Histérico | Bélico Suspense Catastrofes Terror |

INO FICCION*

GRABADO Documentales Reportajes

Debates Entrevistas Otros

* En estos programas no
se valoraran los
moduladores basados en
la frecuencia, excepto
los previstos en el
apartado 3.7

DIRECTO Magazine

Debate de actualidad politica, social, cultural Entrevistas Programa de testimonios o del corazén

Reality Otros

INFORMATIVOS

Excluidos de calificacion

\erbal en caso de i

de imégenes para el menor

Telediario/ Boletin Investigacion politica o econémica de actualidad Reportaje sobre politica o economia de actualidad

RETRANSMISIONES

Acontecimientos deportivos, musicales, culturales, politicos, corridas y enciertos|

taurinos

Sin obligacion de calificacion, excepto aquellos que por su contenido requieran una calificacion especifica (boxeo, lucha)

2. CONTENIDOS POSITIVOS PARA LA INFANCIA QUE CONTIENE EL PROGRAMA

2.1. Disefiado o adaptado especialmente para lainfancia: presencia de personajes infantiles o del imaginario infantil, tema o tono infantil

2.2. Orientado al refuerzo en el aprendizaje infantil de materias escolares o idiomas

2.3. Fomento de los valores en la infancia: Responsabilidad, solidaridad, igualdad, respeto, amistad, cooperacion, tolerancia, comportamiento civico, proteccion del

medio ambiente

2.4.Dedicado al impulso de la creatividad, la imaginacion y el desarrollo de actividades artisticas infantiles

2.5. Disefiado para fomentar entre la infancia la integracién de minorias y de personas con discapacidad, o el conocimiento de la diversidad cultural

2.6. Educacion y pedagogia adecuada para la formacién de la infancia

2.7. Disefiado para la prevencion, denuncia o concienciacién sobre las drogas, alcohol, sustancias téxicas, practicas generadoras de psicopatias u otros temas que
generen alarma social y que puedan afectar negativamente a los menores, dirigido especificamente a lainfancia
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3. CONTENIDOS POTENCIALMENTE PERJUDICIALES PARA LA INFANCIA QUE CONTIENE EL PROGRAMA

Presencia explicita

: . y detallada o Exaltacion de la
. — P Presencia o L Presencia explicita, . . .
Presencia Pr ncia sin . N Presentacion real N positiva, con violencia o
5 . negativa o presentacion leve, Presencia . real o realista, y IR, L
r y - . o realista'y utilizacion de recreacion en el
L claramente irreal o fantastica y |explicita y realista detallada o .
minima o fugaz | s relevantes detallada recursos sufrimiento de la

reprochada no detallada

frecuente

potenciadores del
impacto

victima

3.1.1. Violencia fisica: uso intencionado de

heridas, lesiones, mutilaciones, muerte o
ion, tortura,

3.1.2. Violencia psicolégica: acoso,
lamenazas, intimidacion, chantaje, abuso,
aislamiento

3.1.3. Violacion de los derechos
humanos y actos contrarios a la libertad
o a la dignidad humana: Trafico del
trata de blancas,

proxenetismo

3.1.4. Violencia de género: violencia fisical
0 psicologica contra una persona por razén
de su sexo o tendencia sexual

3.1.5. Violencia doméstica: violencia fisica
0 psicolégica entre miembros de una familia.
Maltrato infantil o a personas dependientes o
con discapacidad

3.1.6. Violaci6n, abusos sexuales

y Presencia o Presencia o Presencia o
. Presencia o ) ) - . »
. Presencia ... | Presenciabasada | presentacion no presentacion Protagonismo de presentacion
Presentacion o presentacién sin - X L P L
. minima o - en el romanticismo | accesoria con explicita y nifios, con explicita y
accesoria connotacién - . »
fugaz o relacién amorosa connotacion detallada, con | connotacion sexual | detallada, con

sexual

sexual connotacion connotacion

3.2.1. Cuerpos desnudos o desnudandose

3.2.2. Insinuacion de actos sexuales

3.2.3. Actos sexuales (estimulacion del
zonas erégenas, masturbacion, penetracion,
felacion) con genitales no visibles

3.2.4. Actos sexuales con genitales visibles

3.2.5. Prostitucion

3.2.6. Sadomasoquismo y \ejaciones
relacionadas con el sexo. Pedofilia. Zoofilia
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Presencia o Presencia o
presentacion | presentacion con
no solucién positiva
potenciadora inmediata,
de la angustia préxima o
o el miedo previsible

Presencia o Presencia o

presentacion irreal o| presentacion con
fantéstica y no consecuencias

detallada negativas graves

Presencia
3.3.MIEDO O ANGUSTIA accesoria,
minima o fugaz

3.3.1. Grawes conflictos emocionales o
situaciones extremas, que generen angustia o miedo

+12

3.3.2.  Experiencias  traumiticas tragicas e
irreversibles, extremo sufrimiento humano o animal,
crueldad, inminencia angustiosa de la muerte

+12

3.3.3. Victimas con lesiones graves o muerte por|
i o tastrofe naturales

+12

tsunamis, inundaciones, avalanchas, meteoritos);
hambre, guerra, epidemias, lapidaciones

3.3.4. Cadaweres humanos que generen
miedo 0 angustia

+12

3.3.5. Criaturas de fantasfa con actitudes o
comportamientos terrorificos (brujas,

+12
licantropos, vampiros, muertos \Vivientes,
mutantes, animales malignos)

.3.6. spiritismo, osesiones,  exorcismos,
3.3.6.  Espiriti
presencias diabélicas

+12

Protagonismo de Recreacion en la
Presencia o nifios como Presencia o generacion o efecto
pi ion [ pi i6 del miedo o la
detallada de la  |victimas directas del| detallada y realista angustia, con
angustiao el |miedo o la angustia, | de consecuencias recursos
miedo presentado con negativas graves potenciadores del
realismo impacto
+12
+12
+12
+12
+12
+12

Presencia o
Presencia o Presencia o presentacion
3.4. DROGAS Y SUSTANCIAS presentacion ) explicita o
. . presentacion .
TOXICAS accesoria, detallada, negativa

negativa
o claramente

reprochada

minima o fugaz

Protagonismo de Presencia o

menores con presentacion

presencia o explicita o
presentacion detallada (no Incitacion

negativa o negativa o no

claramente claramente

reprochada reprochada)

3.4.1. Fabricacion o almacenamiento de

drogas ilegales. +12

+12

3.4.2 Uso de sustancias licitas para provocar
efectos psicoactivos (anfetaminas,
medicamentos, pegamento) sin prescripcién
0 control médico

3.4.3. Consumo de alcohol desmedido o no
controlado.

3.4.4. Alcoholismo

3.4.5. Consumo o distribucién de drogas
ilegales o presentacion de sus efectos

3.4.6. Drogadiccion o sus efectos

3.4.7. Tabaquismo grave.

Presencia o
Presencia o presentacion
presentacién [ negativa o con
sin solucién positiva
consecuencia inmediata,
s relevantes préxima o

Presencia o
presentacion
accesoria,
minima y fugaz

3.5. DISCRIMINACION

3.5.1. Hacia personas (enfoque concreto) o
hacia paises, culturas, ideologias, filosoffas,
religiones, razas, minorias (enfoque
colectivo)
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Presencia que

Presencia o Protagonismo de

. L responda a los usos . Presencia o .
presentacien | resencia presentacion ‘del contexto Presencia o resentacion menores, con Presencia o
3.6. CONDUCTAS IMITABLES v minima o negativa o o N presentacion P s presencia o presentacion Incitacion
accesoria histérico o social y L explicita - o
fugaz claramente explicita presentacion positiva
genere continuada

reprochada realista y detallada

distanciamiento

3.6.1. Comportamientos que lesionan
gravemente los derechos de los demas

3.6.2. Corrupcion institucional

3.6.3. Actos vandalicos contra el patrimonio
o la propiedad, violencia callejera

3.6.4. Habitos de vida gravemente
perjudiciales para la salud. Anorexia.
Bulimia. Culto a la extrema delgadez

Presentacion
3.7.LENGUA accesoria,

Escrito, verbal o gestual minima o
esporadica

Presentacion
infrecuente no
accesoria

Presentacion
atractiva o positiva

Presentacion
continuada

Presentacion
frecuente

Protagonismo de
nifios

3.7.1. Expresiones, provocaciones,
insinuaciones o alusiones violentas, dafiinas
u ofensivas, indecentes, groseras o con
orientacion sexual obscena

3.7.2. Expresiones intolerantes o
discriminatorias

GUIA DE CALIFICACION

__-_ "° FICCION

ESPECIALMENTE RECOMENDADA PARA LA INFANCIA INFANTIL Al menos uno

PARA TODOS LOS PUBLICOS

Solo con caliﬁcaciones-

Con alguna calificacion - Con al menos un contenido del| Con contenidos de los
apartado 2 apartados 2.6 0 2.7

PARA MAYORES DE SIETE ANOS

Con calificacion maxima -

Con alguna calificacién ~ +12 Con al menos un contenido del| Con contenidos de los

apartado 2 apartados 2.6 0 2.7
PARA MAYORES DE DOCE ANOS Con calificacién maxima — +12
PARA MAYORES DE DIECISEIS ANOS Con calificacion maxima -
PARA MAYORES DE DIECIOCHO ANOS Con alguna calificacién - Ningtn contenido X
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Anexo 3. CUADRO UNIVERSO KANTAR MEDIA — audimetros y muestra-.
AUDIMETROS y MUESTRA 2017

Numero de audimetros (1): 4.700

DISTRIBUCION DE LOS AUDIMETROS

Hombres 49% SEXO
Mujeres 51%
De4al2 10% EDAD
Del1l3a24 12%
De 25a34 12%
De35a44 17%
De45a54 16%
De 55 a 64 13%
65y mas 20%
IA1 6% INDICE
IA2 13% SOCIOECONOMICO
B 11%
IC 27%
ID 15%
El 19%
IE2 9%
Menos 2M H. 6% HABITAT
De 2Ma 10MH. 15%
De 10M a 50M H. 27%
De 50M a 200M H. 23%
De 200M a 500M H. 13%
Mas de 500M H. 16%

(1) Audimetro o, people meter (‘medidor de personas’en inglés), es un aparato que se conecta a
algunos televisores y mide la audiencia de manera permanente y automatica; sus datos se utilizan
para generar datos estadisticos. El nombre proviene de audi (una mala abreviacion de la palabra
«audiencia»), y metro: ‘medidor’. El nombre correcto seria «audiencimetro».

La muestra se actualiza anualmente con respecto a la poblacion espafiola, ya que ha de ser un reflejo
fiel de ésta Ultima. Se actualiza la primera semana de Enero y la actualizacién provoca un retraso de
ese dia en los datos de audiencia de entorno a una hora.

Existe una rotacion de la muestra del 20% anual. Esto se debe a muchas variables como:
- Un mal uso del audimetro

- Cansancio

- Hay un limite de 7 afios de permanencia en la muestra

- No colaborar de forma natural

etc.
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Anexo 4. TABLA DE CLASIFICACION Y DESCRIPCION DE LOS GENEROS
SEGUN KANTAR MEDIA.

GENERO ESPECIALIDAD SUBESPECIALIDAD

CATOLICOS
Jubios

ACONTECIMIENTOS: MUSULMANES
PROTESTANTES
OTROS
CATOLICOS
Jubios

RELIGIOSOS PROGRAMAS MUSULMANES

PROTESTANTES
OTROS
CATOLICOS
Jubios

SERVICIOS MUSULMANES
PROTESTANTES
OTROS

ARTE/LITERATURA

CAZA Y PESCA

CIENCIA/TECNOLOGIA

CINE/ESPECTACULOS

COCINA/GASTRONOMIA

DEPORTES

GEOGRAFIA

HISTORIA/BIOGRAFIA

HOBBIES/OCIO/VIAJES

IDIOMAS

MULTITEMATICO

MUSICA

NATURALEZA/MEDIO AMBIENTE

SALUD/MEDICINA

SODIEDAD/ECONOMIA/POLITICA

TENDENCIAS

OTROS

ARTE/LITERATURA

CAZA Y PESCA

CIENCIA/TECNOLOGIA

CINE/ESPECTACULOS

COCINA/GASTRONOMIA

DEPORTES

GEOGRAFIA

HISTORIA/BIOGRAFIA
DOCUMENTALES HOBBIES/OCIO/VIAJES

IDIOMAS

MULTITEMATICO

MUSICA

NATURALEZA/MEDIO AMBIENTE

SALUD/MEDICINA

SODIEDAD/ECONOMIA/POLITICA

TENDENCIAS

CULTURALES OTROS

ARTE/LITERATURA

CAZA Y PESCA

CIENCIA/TECNOLOGIA

CINE/ESPECTACULOS

COCINA/GASTRONOMIA

DEPORTES

GEOGRAFIA

HISTORIA/BIOGRAFIA
DIVULGATIVOS/OTROS HOBBIES/OCIO/VIAJES

IDIOMAS

MULTITEMATICO

MUSICA

NATURALEZA/MEDIO AMBIENTE

SALUD/MEDICINA

SODIEDAD/ECONOMIA/POLITICA

TENDENCIAS

OTROS

ARTE/LITERATURA

CAZA Y PESCA

CIENCIA/TECNOLOGIA

CINE/ESPECTACULOS

COCINA/GASTRONOMIA

DEPORTES

GEOGRAFIA

HISTORIA/BIOGRAFIA
EDUCATIVOS HOBBIES/OCIO/VIAJES

IDIOMAS

MULTITEMATICO

MUSICA

NATURALEZA/MEDIO AMBIENTE

SALUD/MEDICINA

SODIEDAD/ECONOMIA/POLITICA

TENDENCIAS

OTROS

CONFERENCIAS
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INFORMACION

DIARIA

AVANCES INFORMATIVOS

INFORMACION NACIONAL E INTERNACIONAL
INFORMACION REGIONAL

MAGAZINE

OTROS

ELECTORALES

DEBATE

ENTREVISTAS

ESPACIOS GRATUITOS
INFORMACION
RESULTADOS ELECCIONES

ESPECIALIZADA

AGRICULTURA Y GANADERIA
CAZA Y PESCA
CIENCIA/TECNOLOGIA
CULTURALES
DEPORTES
ECONOMIA

JUEGOS DE AZAR
NIEVE

PLAYAS

POLITICA

SUCESOS

TIEMPO

TRAFICO

OTROS

EVENTOS ESPECIALES

ULTIMA HORA
INFORMATIVOS

INFORMATIVOS EXTRANJEROS

LENGUA ESPANOLA
LENGUA EXTRANJERA
MIXTO

INSTITUCIONAL

OPINION

DEBATE

ENCUESTAS Y SONDEOS
ENTREVISTAS
REPLICA/RECTIFICACION

REPORTAJES ACTUALIDAD

INFORMACION NACIONAL E INTERNACIONAL
INFORMACION REGIONAL
OTROS

ENTRETENIMIENTO

CAMARA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS CASEROS

DEBATE SHOW

CORAZON
OTROS

DOCU-SOAP/DOCU-DRAMA

GALA / FESTIVAL

SOLIDARIO
OTROS

HUMOR

MAGAZINE

CORAZON
INFANTIL
LATE SHOW
SEXO
VARIOS

REALITY-SHOW

TALK-SHOW

Juicios
SENTIMENTALES
SUCESOS
VARIOS

OTROS

VARIEDADES

VARIOS

CABALGATAS
CARNAVALES
PROGRAMAS DE CIRCO
FIESTAS POPULARES

OTROS

CONCURSOS

AZAR

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

CITAS

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

CONOCIMIENTO

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

HABILIDAD

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

HUMOR

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

MIXTOS

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

OTROS

CON ESPECTACULO / GRAN FORMATO
SIN ESPECTACULO

DEPORTES

ARTES MARCIALES

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

ATLETISMO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

AUTOMOVILISMO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

BALONCESTO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

BALONMANO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

BEISBOL

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES
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DEPORTES

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS

BOXEO RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES
PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
CICLISMO PROGRAMAS DEPORTIVOS

RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

DEPORTE REGIONAL

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

ECUESTRE

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

ESQUI

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

EXTREMO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

FUTBOL

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

FUTBOL AMERICANO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

FUTBOL SALA

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

GIMNASIA

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

GOLF

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

HOCKEY

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

NATACION

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

MOTOCICLISMO VELOCIDAD

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

MOTOCICLISMO OTROS

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

PATINAJE

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

PELOTA/FRONTON

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

RALLY

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

REMO/VELA

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

RUGBY

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

TENIS

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

VOLEIBOL

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

WATERPOLO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

OTROS

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

VARIOS DEPORTES

P

PROGRAMAS DEPORTIVOS
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES
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TOROS

CORRIDA

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

ENCIERRO

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

FESTIVAL

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

NOVILLADA

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

PROGRAMA TAURINO

REJONES

PREVIOS - POST RETRANSMISIONES
RESUMENES Y RETRANSMISIONES
RETRANSMISIONES

OTROS

MUSICA

CONCIERTO/ACTUACIONES

CANCION ESPANOLA / COPLA
CLASICA
ELECTRONICA / DANCE
FLAMENCO
FOLCLORICA / ETNICA
IAZZ

LATINA

LIGERA

ROCK-POP / BLUES
MIXTOS

OTROS

PROGRAMAS

CANCION ESPANOLA / COPLA
CLASICA
ELECTRONICA / DANCE
FLAMENCO
FOLCLORICA / ETNICA
IAZZ

LATINA

LIGERA

LISTAS

ROCK-POP / BLUES
MIXTOS

OTROS

VIDEOCLIPS

ARTES ESCENICAS

TEATRO

OPERA

DANZA/BALLET

ESPECTACULOS CIRCENSES

OPERETA/ZARZUELA

REVISTA

MUSICAL

OTROS

FICCION

CORTOMETRAJES

ACCION

AVENTURAS

BELICA
CATASTROFE
CIENCIA FICCION-FANTASTICO
CINE DE FANTASIA
COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA

ESPIONAJE
HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MUSICAL

POLICIACA
PORNOGRAFICO
RELIGIOSA
ROMANTICA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR

WESTERN

OTROS

LARGOMETRAJES

ACCION

AVENTURAS

BELICA
CATASTROFE
CIENCIA FICCION-FANTASTICO
CINE DE FANTASIA
COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA

ESPIONAJE
HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MUSICAL

POLICIACA
PORNOGRAFICO
RELIGIOSA
ROMANTICA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR

WESTERN

OTROS
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ACCION
AVENTURAS
BELICA
CATASTROFE
CIENCIA FICCION-FANTASTICO
CINE DE FANTASIA
COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA
ESPIONAJE

MINISERIES HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MUSICAL
POLICIACA
PORNOGRAFICO
RELIGIOSA
ROMANTICA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR
WESTERN
OTROS
ABOGADOS/JUECES
ACCION
AVENTURAS
BELICA
CATASTROFE
CIENCIA FICCION-FANTASTICO
COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA
ESPIONAJE
FANTASIA

SERIES HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MEDICOS/HOSPITALES
MUSICAL
OTROS OFICIOS
POLICIA/DETECTIVE
RELIGIOSA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR
VIDA COTIDIANA/SAGA
WESTERN
OTROS
ACCION
AVENTURAS
BELICA
CATASTROFE

4 CIENCIA FICCION-FANTASTICO
FICCION CINE DE FANTASIA

COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA
ESPIONAJE

SERIES DE GRAN FORMATO HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MUSICAL
POLICIACA
PORNOGRAFICO
RELIGIOSA
ROMANTICA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR
WESTERN
OTROS

SITCOM
TELENOVELAS

ACCION
AVENTURAS
BELICA
CATASTROFE
CIENCIA FICCION-FANTASTICO
CINE DE FANTASIA
COMEDIA
DRAMA/MELODRAMA
EROTICA
ESPIONAJE
TV-MOVIES/TELEFILM HISTORICA/BIOGRAFICA
HUMOR/COMICA
MUSICAL
POLICIACA
PORNOGRAFICO
RELIGIOSA
ROMANTICA
SUSPENSE/INTRIGA
TERROR
WESTERN
OTROS
CORTOMETRAJE
LARGOMETRAJE
DIBUJOS ANIMADOS SERIE
TIRAS
OTROS
CORTOMETRAJE
LARGOMETRAJE
OTROS ANIMACION SERIE
TIRAS
OTROS
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AUTOPROMOCION

CON PRESENTADOR
MIXTOS

AVANCE DE PROGRAMACION NO SOLAPADO NEXTCOMING
TIRAS DE PROGRAMACION

CONTINUIDAD ] TRAILERS

AVANCE DE PROGRAMACION SOLAPADO

CARTA DE AJUSTE

CORTE DE EMISION

MINUTOS MUSICALES / IMAGENES

PROGRAMACION REGIONAL

TRANSICIONES

GUIAS COMERCIALES

PROGRAMAS DE VENTAS TELETENDAS
VENTA Y DEMOSTRACIONES
SOLAPADA

NO SOLAPADA

PUBLICIDAD

SIN CODIFICAR
OTROS

Descripcion de los géneros segun el sistema de Codificacion y Clasificacion del
minutado de programas de Kantar Media (2013). Normas, reglas y definiciones.
Version 07/03/2013, marzo 2013:

v Religiosos: son todos aquellos acontecimientos, programas y servicios de
caracter religioso sea cual sea, catélico, judio, musulman, protestante,
etc.

v Culturales: son contenidos de la promocién y difusion cultural y la
formacién y capacitacién en materias culturales y creativas de todo tipo:
arte, literatura, ciencia, tecnologia, medio ambiente, etc.

v Informacién: programas de television cuyo objetivo es informacion sobre
temas de actualidad.

v Entretenimiento: todos aquellos espacios cuyo objetivo principal es el de
entretener sin la aplicacion de dramatizacion.

v' Concursos: son los programas que, en clave de juego y con un claro
componente de reto y competencia, se basan en el logro de un
determinado objetivo y su recompensa por parte de participantes o
concursantes que pueden ser andénimos o conocidos. Suelen ser
conducidos por un presentador.

v' Deportes: son todos aquellos programas que emiten contenidos
deportivos en directo o grabados.

v Toros: se refiere a las retrasmisiones taurinas.
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v' Musica: son todos los programas estrictamente musicales.

v Artes escénicas: son los contenidos que se representan cualquiera de las
artes esceénicas. Teatro, 6pera, danza, zarzuela, etc.

v Ficcién: todo contenido que se emite en capitulos seriados o formando

parte de una saga con o sin continuidad argumental.
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Anexo 5. PARRILLAS DE PROGRAMACION DE PRIMETIME DE ANTENA3
por trimestres -de 1992 a 2015-.

1992.-Primer trimestre

LUNES I MARTES [ mERcOLEs | JUEVES | VIERNES | SABADO | DOMINGO
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 20:30
21:00 COCHE COP ROCK (Tin 5/3) y o
EQUIPO A FANTASTICO NUEVOS POLICIAS NUEVOS POLICIAS || o5 3 pEANTENAZ|  EL FLACO (5)
21:30 (fin 10/3) + 21:30
FARMACIA DE £ GORDO
22:00 GUARDIA 22:00
2230 | YA P‘?—[‘J‘LL:ELSA DEL | LA Pﬁ;“;ﬁé DEL | CINTURON NEGRO ) TRAS LA PISTA DEL 22:30
aT00 DETUA TU CRIMEN CINEDENOCHE | NOCHEDELOBOS [Szo5
23:30 23:30
00:00 ANTENA3 NOTICIAS 3 00:00
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES | SABADO | DOMINGO
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 (hasta el 28/6 entra a las 20.30. A partir del 29/6 retrasa su entrada a las 21.00 todo el verano) 20:30
2L EQUIPO A NUEVOS PoLicias | GNTURONNEGRO LUZ DELUNA LOS 3 DE ANTENA 3 EL FLACO 21:00
presentacion fin 27/6 +
2230 Cl TRAS LA PISTA DEL {in ) GORDO 2130
] FARMACIA DE EL GORI
22:00 CINTURON NEGRO GUARDIA CRIMEN (fin10/4) 22:00
22:30 | LA PELICULA DEL | LA PELICULA DEL 22:30
23:00 LUNES MARTES ) CNE NOCHE DELOBOS | 23:00
DETUA TU QUEDATE CON LA
23:30 COPLA 23:30
00:00 ANTENA3 NOTICIAS 3 S NOTOASS 00:00
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 | SANTA BARBARA ~ VIGILANTES DELA MASTER COCHE FANTASTICO  MIHERMANA SAM | CENTIMETROS CUBICOS | EL SUPERGORDO | 50
. (del 1 al 7/7) PLAYA (31/8 al 11/9) (18 y 25/9) (28/9 al 16/10 I-d) | (4 y 11/7 cambio hora) (estreno 19/7) :
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 (cambia el horario del 29/6 al 26/9)* 21:00
21:30 NUEVOS POLICIAS | oinTURON NEGRO | Luz LuNA (fin 9/7) EL FLACO (fin 3/7) | 51.30
(fin 22/9) ) +
EQUIPO A (fin 8/7) FARMACIA GUARDIA )

29:00 (fin 21/9) LUZ DELUNA EL GORDO (fin 3/7) 29:00
: (desde 15/7) :
=y CINTURON NEGRO DETUA TU erecly
LA PELICULA DEL | LA PELICULA DEL (fin 8/7) UEDATE CON LA NOCHE DE LOBOS
23:00 LUNES MARTES Q 23:00

COMO LA VIDA CoPLA CINE
23:30 i 23:30
00:00 ANTENA3 NOTICAS 3 A3 NOTICAS 3 NOTICIAS DEPORTIVAS| 00:00

* De 21:30 a 22:00 estrenan en septiembre 2 series: LOS MISTERIOS DE SALEM (4ep el 13, 14,15,16/9) & EL PIRATA (4ep del 20 al 23/9)

Cuarto trimestre

LUNES | wartes | miErcoLEs JUEVES | viernes siBaDO | pominGo

20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 (recupera su horario de las 20.30 desde el 27/9) 20:30
21:00 HEELEE\AI:EU(I?OI\LI"L *AU’ LOS DOMINGOS DE | 21:00

3 UEDATE CONLA ¢ COPLA NORMA .
28 ALATAQUE | LUZ DELUNA (fin |Av. DENDIANA JONES| © ) (del 15/11 al 27/12) | 2130
— - COPLA (fin 9/10) (dal 21710 al 141111

- (fin 22/12) 14/10) (del 1/10 al 17/12) ;
22:00 - OINE ESPAROL NOCHEDELOBOS | 22:00
1 LA PELiCULA DEL . o) GRAN CINE (ajuste)
22:30] LUNES (fin 16/11) | LA PELICULA DEL p FARMACIA DE 22:30

MARTES (ajuste) | LA PELICULA DEL CUARDIA Loi ?ﬁéﬁ o
23:00 MERCOLES - 23:00
(del 15/11 al 27/12)
23:30 DETUA TU CINE 23:30
(fin 17/12)

00:00 00:00

**MINISERIES: H Jugador (3&4/10), Los hijos del dragén (10&11/10), La identidad de bourne (17&18/10), K.G.B. (24&25/10), En alas de las aguilas (31/10&1/11), Furia de
dioses (7&8/11), Paloma Solitaria (14, 15, 21 y 22/11), Una tierra Lejana (28&29/11)
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1993.- Primer trimestre

LUNES [ wartes | wmiercoLes JUEVES [ vernes |  siabo | pominco
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 20:30
21:00 CON USTEDES.... PEDRO RUIZ (fin 18/3) L0SCASOSDE | 2100
VAYA FAUNA AV.INDIANA JONES QUEDATECONLA | RONEL (fin 17/1)

. (fin 25/1) (fin 4/2) COPLA .
21:30 21:30
AL ATAQUE (del 13/2 al 6/3)

LA PELICULA DEL
22:00 MERCOLES FARMACIA DE 22:00
— SUPERCINE (ajuste) GUARDIA CINE
22:30 (ajuste) Los pomnGos pe | 2230
} NORMA (fin 24/1) )
23:00 23:00
n:q%’t'Eg‘ogHE QUEREMOS CONSABORA CONTRAGOLPE
| (carmbio dia desde 23/3) SABER DETUA TU LOLAS (del 13/2 al 27/3) )
23:30 LA NOCHE DE 23:30
— HERMIDA ENELCALORDELA | o - DELOBOS
00:00 00:00
NOCHE
Seg undo trimestre
LUNES | wartes | miErcoLes JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 20:30
21:00| VIGILANTES PLAYA | AL ATAQUE V:;GL':Q '\/';ES Bume'DAS CAITWT* LK DETUA TU 21:00
——  (desde 28/4) (fin 15/4) (del 2 al 9/4) (del 24/5 al 8/6)
21:30 (desde 28/4) LOS LADRONES 21:30
BUSCAVIDAS
22:00 FARMACIA DE VANA LA OFICINA del 9 al 30/5 22:00
- GUARDIA COMANDO ESPECIAL (del9al ) -
— LA PELICULA DEL |__(desde7/s) |
Soao|  NOCHENOCHE MERCOLES (8y15/5) 2230
— (fin 28/6) QUEREMOS (ajuste) DETUA TU CON SABORA PELICULA DEL i
- SABLR (fin 15/4) LOLAS (fin 15/5) DOMINGO p—
23:30 LA NOCHE DE o 2330
— HERMIDA (@juste) NOCHE DE LOBOS
00:00 (fin 30/6) 00:00
Tercer trimestre
LUNES I MARTES I MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 20:30
21:00(  VIGLANTES ALATAQUE | VIGILANTES PLAYA VIGILANTES DE LA PLAYA CATWALK 21:00
— PLAYA™ . (del 18/7 al 1/8)
21:30 (fin 6/7) 21:30
FARMACIA DE LOS LADRONES BUSCAVIDAS
22:00 QUEREMOS SABER GUARDIA VANA LA OFICINA (del 9 al 30/5) 22:00
930! (hasta el 6/7) LA PELICULA DEL
22:30 22:30
NOCHE NOCHE MERCOLES PELICULA DEL
; AL FILO DELA LEY DOMINGO }
2200 (del 1317 al 24/8) EL PELICULON AL F"('fc_’ 25 /;‘)\ LEY 23:00
. in
23,30 ENVLOSLMIES ENLOS LIMTES 23:30
— Rggh'_?QADggLig) REALIDAD NOCHE DE LOBOS
i desde 3/3 al 21/9; i
00:00 12y 197) ( ) 00:00
** Ampliado lunes a domingo en verano de 21:00 a 22:00 horas cubriendo el acces conforme se acaban los programas, hasta el domingo 12/9
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 TROPICAL HEAT CINEITROPICAL HEAT | CINETROPICAL HEAT [ 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 (de 21:00 a 21:30 desde 1/10) 21:00
130 TADRONES VAN FARMACIA DE TADRONES VAN | FARMACIA GUARDA 10
: OFICINA GUARDIA(estreno 7/10) OFICINA ™ :
22:00 22:00
CITA CONLA VIDA
22:30 e (del 10/11 al 8/12) 22:30
23:00 5 23:00
QUERENOS SABER EL PELICULON
] (del4/10al20/12)
zese CON HERMIDA Y CiA | CON HERMIDA Y CiA RRED
— (de 9/11 al 21/12)) (fin 27/10)
00:00 00:00

** Ampliado lunes a domingo en verano de 21:00 a 22:00 horas cubriendo el acces conforme se acaban los programas, hasta el domingo 12/9
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1994.- Primer trimestre

LUNES | MARTES | MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
) FUTBOL AMISTOSO .
20:30 20:30
1partido 20:00 a CINE CINE
21:00 22:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
21:30 LADRONES VAN FARMACIA DE FARMACIA GUARDIA 21:30
| LLENO POR FAVOR OFICINA GUARDIA i) i
22:00 (fin 21/3) 22:00
22:30 CINE CNE . 22:30
: CITA CON LA VIDA EL PELICULON EL GRAN JUEGO DE |L0 QUE NECESITAS ES|
23:00 ENCANTADA DE LA LA OCA AMOR 23:00
ENCANTADA DE LA VIDA
VIDA i
— § (fin 18/2) 23:30
(desde 28/2) CON HERMIDA Y CIA T'EMPlOS D';C/'lLES
00:00 (estreno 27/1) 00:00
Segundo trimestre
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
) FUTBOL AMISTOSO LO QUE NECESTAS )
2V 3 partidos 20:00 a LOS VIGILANTES DE LA PLAYA £S AMOR A
21:00 22:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
) TADRONES VAN FARMACIA DE FARMACIA GUARDIA )
21:30 QFICINA GUARDIA EL CHOU D 230
22:00 (fin 8/4) 22:00
- CINE ;
22:30 CITA CON LA VIDA EL PELICULON ONE 22:30
ENCANTADA DE LA (aiuste) EL GRAN JUEGO DE
23:00 VIDA Y LA OCA 23:00
— (fin 20/6) (fin 25/6) LO QUE NECESITAS ES|
23:30 AMOR 23:30
MAS ALLA DELA | CONHERMIDA Y CIA | ENBUENAS MANOS|  TIEMPOS DIFICILES
00:00] REALIDAD (desde 00:00
11/4)
Tercer trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
LO QUE NECESTAS
20:30 20:30
ES AMOR (avance)
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
21:30 LADRONES OFICINA [ FARMACIA GUARDIA HERMANOS DE LEcHE | 2230
(Ultimo 13/7&vuelta 219)] (y) timo 14/7&vuelta 29/9) .
— (altimo 3/7 & vuelta
22:00 25/9) 22:00
22:30 CONE 5 22:30
: CITA CON LA VIDA EL PELICULON TA TOCAO :
CINE
23:00 ONE Lo QUE:ECDE:”AS ES| 23:00
2330 e TIEMPOS DIFICILES e 1275//795 vete | 2830
000 VAS ALLA DELA | CONHERMDA Y CiA | EN BUENAS MANOS (i 717) 000
: REALIDAD :
PARTIDOS FUTBOL Torneos de Verano 11 Partidos 22:30 / 23:45... de lunes a domingo
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 FUTBOL AMISTOSO. A 10pA PAGINA LOQUENECESTAS ' LA LEY DEBURKE |55 35
5 partidos 20:00 a ES AMOR (avance) (fin 6/11)
21:00 22:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
FUTBOL: COPA ANTENA 3 DEPORTES
21:30 UEFA 7 partidos FARMACIA GUARDIA 21:30
. ; 5 LADRONES OFICINA| FARMACIA GUARDIA CANGUROS
|| compuestay s | 20:00-22:15-24:14. o HERMANOS DE LECHE
22:00 NOVIO 22:00
— (fin 12/12) TA TOCAO
22:30 CNE CITA CON LA VIDA EL PELICULON (fin 19/8) 22:30
23:00 CINE 23:00
CINE LO QUE NECESITAS ES
23:30] GENIOY FIGURA AMOR 23:30
CONHERMIDA Y CIA | o 0 ievn < panos (a'Cu";‘IEe ) C?::iggfs
00:00 ) 00:00
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1995.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ _MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
A MAREA ALTA
b A TODA PAGINA INE :
200 o ¢ c (del 29/1 al 12/2) 230
21:00 FUTBOL AMISTOSO ANTENA3NOTICIAS 2 FUTBOL RECOPA 21:00
2partidos 20a21.45 A \rena 3 DEPORTES  2Partidos 21a22.45
21:30 FARMACIA GUARDIA 21:30
CANGUR
LADRONES OFICINA | FARMACIA GUARDIA UROS o HERMANOS DE LECHE
22:00]  GENIO Y FIGURA CINE 22:00
§ / . (ajuste) )
22:30| \\GENIO'Y LOCURA CITA CON LA VIDA EL PELICULON 22:30
fin 20/3
D ( ) EL GRAN JUEGO DE EED
I } LAIIO(Z:?/I) LO QUE NECESITAS ES
vuelta
: AMOR :
_23‘30 TIEMPOS DIFICILES LA ESCENA DEL =2
EN BUENAS MANOS (vuetia 1971) CRIMEN
00:00 CON HERMIDA Y CiA (vuelta 24/2 al 31/3) 00:00
LUNES | MARTES | MIERCOL I JUEVES I VIERNI SABADO DOMINGO
20:30 A TODA PAGINA CINE 20:30
21:00 FUTBOL AMISTOSO ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL RECOPA 21:00
2partidos 21.30a 23 A NTENA 3 DEPORTES | APartidos 21 .a22.45
21:30"FARMACIA GUARDIA | QUIEN DA LA VEZ CANGUROS FARMACIA GUARDIA 21:30
1o (desde 5/6) (fin 11/4) HADRONES OFICINA | FARMACIA GUARDIA i HERMANOS DE LECHE
22:00| GUIEN DA LA VEZ rp CINE 22:00
22:30 (del 17/4 al 29/5) ESTA NOCHE SEXO (ajuste) 22:30
(fin 4/4) CITA CON LA VIDA EL PELICULON
23:00 EL GRAN JUEGO DE |10 QUE NECESITAS ES| 5309
LA OCA AMOR
23:30| VS Q(L"E igl':";BRAS ‘:((3[\";?:'103';';5 23:30
EN BUENAS MANOS TIEMPOS DIFICILES
. (fin 28/6)
00:00 CON HERMIDA Y CiA 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ __MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO I DOMINGO
N . CHICAGO HOPE N
20:30 A TODA PAGINA CINE (i 110) 20:30
21:00 FUTBOL UEFA ~ ANTENA3 NOTICAS 2 FUTBOL RECOPA FUTBOL TORNEOS DE VERANO 21:00
3partidos 21 a 22.45 ANTENA 3 DEPORTES | 4partidos 21 a 22.45 18partidos
21:30"FARMACIA GUARDIA POR FIN SOLOS | LADRONES OFICINA FARMACIA GUARDIA | HERMANOS DE LECHE| 21:30
rp (fin 10/7) (fin 1/8) (fin 30/7 vuelta 20/9) FARMACIA GUARDIA | CANGUROS(fin 7/7) 1D (desde 19/9) (fin 2/7&vuelta 17/9)
| AY SENOR SENOR T2 CONFESIONES COMPUESTA Y SIN | EL GRAN JUEGO DE .
22:00 (estreno 11/9) (fin11/7) CITA ?ﬁl\; ;//; VIDA NOVIO T2 LA OCA 22:00
LLUVIA DE UN MILLON DE ( ) i (estreno 15/9) (fin 15/7)
D ESTRELLAS GRACIAS EL PELICULON LO QUE NECESITAS Es| 2230
(fin 17/7) (del 18/7 al 5/9) CINE é‘s"TU';/E"f‘LiES E"S";’RYE"TL[E AMOR
: j fin 16/7 Ita 17 :
23001\ mLLON DE (ajuste) (DEL 28/7 AL 8/9) (16 y 23/9) (fin 16/7, vuetia 17/9) |ER
GRACIAS
23:30|  (del 11/9 fin 25/9) TA TOCAO T2 23:30
ENBUENAS MANOS |  TIEMPOS DIFICILES (del 7/7 al 1/9) CONFESIONES
00:00] ESTANOCHESEXO | 00 oy cia (vuelta 13/9) (del 23/7 al 3/9) R
(fin 10/7)
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES [ MEERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 A TODA PAGINA CINE 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL RECOPA FUTBOL TORNEOS 21:00
FUTBOL UEFA ANTENA 3 DEPORTES 4partidos 21 a22.45 2partidos
21:30 i 21:30
8partidos 21 a 22.45 LADRONES OFICINA FARM(/;\CI/Z-\SiL;)ARDIA COMPUESTA Y SIN FARMACIA GUARDIA
. . . 10 (desde 19/9)
=1 AY SENOR SENOR I NOVIO T2 (fin 10/11) HERMANOS DE LECHE
22:00 22:00
22:30 ESPECIALES CITA CON LA VIDA - 22:30
EL PELICULON
— / (desde 4/10)
" CINE .
2500 CINE MENUDO SHOW LO QUE NECESITAS ES 2200
(ajuste) AMOR
23:30 y ) ) 23:30
— NN Y 0| s s | TBOS LS
00:00 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

1996.- Primer trimestre

LUNES I MARTES [ MIEERCOLES | JUEVES ] VIERNES SABADO DOMINGO
¥ . 3 HUJOS PARA MI -
20:30 A TODA PAGINA CINE SOLO (ot 1471 a1 e | 2930
21:00 FUTBOL COPA REY FUTBOL RECOPA ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
8 partidos 21:30 - 23:15 3 partidos 21 a 22.45
—— ANTENA 3 DEPORTES —
FARMACIA DE GUARDIA Rp.
CANGUROS T3
- - HERMANOS DE LECHE
22:00] AY SERNOR SENOR LADRONES OFICINA (vuelta 8 al 22/3) MANOS ECHEI 52:00
) HOY PORTI
22:30 EL PELICULON (del 212 al 23/2) 22:30
LLUVIA DE
CITA CON LA VIDA ESTRELLAS T2
23:00 23:00
CINE (vuelta 13/1) LO QUE NECESITAS ES|
(ajuste) AMOR
23:30 CINE 23:30
(auste) SE BUSCA T2 EN BUENAS MANOS
CREE (vuelta 9/1) (fin 10/1) D
LUNES ] MARTES I MIERCOLES I JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 A TODA PAGINA CINE WAIKIKI 20:30
_ del 12/5 al 23/6)
21:00 S oaidos 3 h | ANTENASNOTICAS2  FUTEOL RECOPA FUTBOL AMISTOSOS 21:00
2245 m 2partidos 21 a 22.45 5 partidos
21 21:
=0 FARMACIA DE GUARDIA Rp. (fin 25/5) HERMA:"f‘?i Z’)E LECHE =0
in
AY SENOR SENOR TODOS SOMOS LADRONES OFICINA
22:00 (fin 8/4) HUMANOS (fin 9/4) (fin 15/5) CITA CON LA VIDA LLUVIA DE CANE;JROS 22:00
YO UNA MUJER (del 10/5 al 12/7) ESTRELLAS :
o0 LA PARODIA (fin 10/4) (fin 20/4) 22:30
3 NACIONAL CITA CON LA VIDA EL PELICULON :
(desde 14/5) (fin 1/5)
23:00 CINE Lo QUE NECESTAS Es| 23190
(ajuste) ANMOR
23:30 MENUDO SHOW 23:30
CUERDA DE PRESOS T2 (desde 4/5)
00:00] MLAGROS Y OTROS SEBUSCA (fin 24/6) o
7| PRODIGIOS (fin 13/5) :
LUNES | MARTES I MIERCOLES I JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
e A TODA PAGINA PARODIA NACIONAL | VIGILANTES PLAYA [F2700
Bo. (fin 1/9)
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL RECOPA FUTBOL TORNEOS DE VERANO 21:00
ANTENA 3 DEPORTES 1 partido 21 a22:45 21 partidos
21:30 21:30
DE BUENOS EL MEJOR CANGUROS Rp.
(del 15/7 al 119) MENUDO SHOW
(fin 3/8)
22:00 22:00
LA PARODIA SORPRESA SORPRESA
NACIONAL (descansa de 14/7 a -
22:30 18/9) MENUDO ES M PADRE (ajuste) 22:30
(vuelta 12/9) CITA CON LA VIDA
23:00 (fin 12/7) LO QUE NECESITAS Es| 23:00
CONFESIONES LLUVIA DE AMOR
23:30 (del 24/7 al 11/9) ) ESTRELLAS 23:30
PELICULON (vuelta 28/9)
00100 CINE SEBUSCA TIEMPOS DIFICILES (ajuste) LA NOCHE 00100
- (ajuste) (17y 24/7) PROHIBIDA -
LUNES | MARTES [ MEERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 A TODA PAGINA PAROD'AR’:AC'ONAL 20:30
21:00 FUTBOL UEFA ANTENA3 NOTICIAS 2 - FUTBOL RECOPA 21:00
1partidos 21 a22.45 1partidos 21 a 22.45
ANTENA 3 DEPORTES
21:30 21:30
MENUDO ES M PADRE ESTE( fEs ZI\:I;I/BA)RRIO LA CASA DELOS LiOS|
22:00 . fin 19/12 in 29/11, 22:00
—— FUTBOL DELIGA LA PARODIA (fin 16112)
22:30 22:30
— NACIONAL LLUVIA DE
SORPRESA
- CINE ESTRELLAS )
23:00 SORPRESA ) 23:00
PELICULON (fin 28/12) LO QUE NECESITAS ES|
CINE AMOR
23:30 23:30
SE BUSCA
MILAGROS Y OTROS (fin 29/11) LA NOCHE
00:00| PRODIGIOS (del 13 al PROHIBIDA 00:00
30/12)
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

1997.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MEERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 A TODA PAGINA PAROD'AR'\[‘JAC'ONAL ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 FUTBOL COPA REY. ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
9 partidos 21:30 - 23:15 ANTENA 3 DEPORTES
21:30 — | 21:30
MENUD(ZHE;';A;)PADRE LA CASA DELOS Li0S
FUTBOL DE LIGA
22:30 LA PARODIA SORPRESA o PeLULON LLUVIA DE 22:30
2300 NACIONAL SORPRESA (i) ESTRELLAS CINE 2300
’ J LO QUE NECESITAS ES|
— CINE AMOR
23:30 23:30
EFECTO F
00:00 00:00
(estreno 10/2 al 31/3)
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
) PARODIA NACIONAL . )
20:30 VPACTO TV Ro (fin 28/6) ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 FUTBOL COPA REY. ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
2 partidos 21:30 - 23:15 ANTENA 3 DEPORTES
21:30 21:30
] MENUDO ES MI PADRE .
] LA CASA DELOS LiOS|
22:00 (fin 26/6) 22:00
FUTBOL DE LIGA
22:30 LA PARODIA SORPRESA MENUDAS ESTRELLAS 22:30
7 NACIONAL SORPRESA (fin 18/4)
23:00 (fin24/6) . LO QUE NECESITAS Es| 23:00
— EL PELICULON
. AMOR
23:30 OSADOS (ajuste) 23:30
| (del7/4al30/6) CINE
00:00 (ajuste) 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MERCOLES | JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 VPACTO TV ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL TORNEOS & AMISTOSOS DE VERANO 21:00
21 partidos
D ANTENA 3 DEPORTES D
I CANGUROS Rp. LADRONES VAN A LA
22:00 LLENO POR FAVOR (del 9/7 al 27/8) OF (del 5/7 al 23/8) |LA CASA DE LOS LiOS| 22:00
22:30 ) Rp (fin 9/9) SORPRESA ESTE M BARRIO 22:30
e IRA QUENVIENE SORPRESA (fin 2/7) (del 3/7 al 11/9)
23:00 ESTA NOCHE CINE L0 OUE NECESTTAS 5| 23:00
— (del 7/7 al 25/8) (ajuste) Q :
CANCIONES AMOR (fin 13/7)
23:30 JAG ALERTA ROJA . PELICULON 23:30
— (ajuste) L NUESTRA VIDA ONE
CONFESIONES (ajuste) onE C
00:00 (2217 al 2/9) (ajuste) 00:00
(ajuste)
*** SONRISA DEL PELICANO estreno de Latenight de lunes a jueves desde el 15/9 a las 23:30horas
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES [  MERCOLES | JUEVES ] VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 IMPACTO TV CINE ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 FUTBOL UEFA ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL RECOPA 21:00
Ipartidos 21 a 22.45 1partidos 21 a 22.45
T ANTENA 3 DEPORTES : : T
JAG ALERTA ROJA | N PLENA FORMA AREVALOY CiA
22:00 (fin 7/10) (del 10/10 al 10/12) (fin 9/10) LA CARA DIVERTIDA 220
— MENUDO ES Ml PADRE LA CASA DELOS LIOS
22:30 . CINE (del 16/10 al 25/12) 22:30
— FUTBOL LIGA (ajuste) SORPRESA
23:00 CINE EN PLENA FORMA SORPRESA T2 LO QUENECESITAS ES| 23:00
— FUTBOL CINE (fin 10/10) (del 4110 al 27/12) AMOR
23:30 (desde 19/10) 23:30
CANCIONES
: SONRISA DEL PELICANO NUESTRA VIDA CINE _
Coey (fin 27/11) (del 12/10 al 19/12) (ajuste) 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

1998.- Primer trimestre

LUNES I MARTES [ MERCOLES | JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 IMPACTO TV PARODIA NACIONAL ESPEJO PUBLICO 20:30
Ro
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL UEFA 21:00
21.30223.15
T ANTENA 3 DEPORTES e
— MENUDO ES M PADRE
’ (fin 1/1) ] -
22:00 LA PARODIA LA CARA DVERTIDA SORPRESA LA CASA DELOS Lios | 22:00
— NACIONAL SORPRESA
22:30 (fin 3/1) 22:30
i FUTBOL LIGA (del 13/1 al 17/3)
23:00 LLUVIA DE 23:00
— ) ESTRELLAS
23:30 EL PELICULON CINE (desde el 2/1) LO QUE NECESITAS ES | 23:30
CINE CINE AMOR
' (ajuste) AREVALOY CiA '
00:00 CINE (del 16/1 2 2713) 00:00
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 IMPACTO TV PARODIA NACIONAL | ESPEJO PUBLICO | 20:30
Rp
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
o ANTENA 3 DEPORTES R
22:00 FUTBOL LIGA COMPARERGS MANOS A LA OBRA | LA CARA DIVERTIDA LA casA DELOS Lios [ESIEE
— i a/5 (fin 17/6)
22:30 (fin 4/5) 22:30
— SORPRESA
2300 SORPRESA LA PARODIA NACIONAL ELSL‘I%JI;/EILALE»:«ES CINE 2300
SORPRESA SORPRESA| - (del 7/4 al 9/6) . (desde el 2/4) fin 241
2330  (desde el 15/6) EL PELICULON (fin 24/4) LO QUE NECESITAS ES | 23:30
MENUDAS AMOR
AREVALO Y CiA ESTRELLAS
00:00 00:00
(9/4 al 11/6) (desde el 8/5)
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MEERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
! EXTRA ROSA CANCIONES DE ]
20:30| IMPACTO TV (fin 10/7, ESPEJO PUBLICO | 20:30
(fin 1017) (desde 15/9) NUESTRA VIDA Rp.
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
- ANTENA 3 DEPORTES I -
——] SORPRESA SORPRESA MANOS A LA OBRA (fin 25/9)
22:00 (fin 6/7) COMPANEROS . REX LA CASA DELOS Lios | 22:00
— (vuelta 16/9) M IMPRESION EN 2
— PALABRAS (7 al21/g) |  (del 18/7 al 26/9) 22:30
q X JACK ALERTA ROJA
o] AY SENOR SENOR Rp. LA NOCHE DE CARMEN| ...
23001 (o1 1317 a1 719) (DEL 1417 AL 22/9) MENUDAS ESTRELLAS del1ormalge) o0
(fin 24/7)
23:30 23:30
LA PARODIA NACIONAL ( de|s1§77ﬂgaz_sm)
s0:00] AREVALOY CiA Ro. CINE (hastael11/s) | BSOS LOCOS BAJITOS Lo QUENECESTASES [
d del 13/7 al 25/9) (ajuste) (desde 28/8) AMOR d
Cuarto trimestre
LUNES [ MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
; EXTRA ROSA IMPACTO TV MAGIA SIN SECRETOS . -
20:30 (fin 16/10) (desde 19/10) (del 12 al 26/12) ESPEIOPUBLICO | 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL UEFA 21:00
213022315 LA CARA DVERTIDA
21: 21:
30 (del 3/10 al 19/12) ) 30
— LA CASA DELOS Li0S
22:00 . 22:00
2299 COMPAREROS MANOS A LA OBRA
22:30 22:30
GRAN GINE ESOS LOCOS BAJITOS
23: 722H
300 CINE JAG ALERTA ROJA 3100
D (del 21/10 al 23/12) AZZEIVALO YI CiA Rp. LO QUE NECESTAS Es | 28:30
(del 22/10 al 17/12) ANOR
PROFILER NOCHE DE IMPACTO CINE
0000f 161510 AL 28/12) (fin 14/10) (ajuste) 0C00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

1999.- Primer trimestre

LUNES [ MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 IMPACTO TV IMPACTO TV ESPRIOPUBLICO [ 5039
(del 6/2 al 27/3)
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL UEFA 21:00
: 213022315
o EL TEMPO 2 (fin 31/1) LA CA(Ffzi,: ]Iil;\l/ERTIDA A
— ESOS LOCOS BAJITOS LA CASA DELOS LiOS
22:00 (fin 15/1) FUROR 22:00
— MANOS A LA OBRA fin 301
22:30 (fin 302) 22:30
— GRANCNE COMPAREROS
23:00 SORPRESA SORPRESA 23:00
— CINE _ _ (desde 22/1)
AREVALO'Y CIA Rp.
23:30 ) 23:30
PARODIA NACIONAL (ajuste) Lo QUE:ECO'?”AS ES
PROFILER
del 20/1 al 17/3 . .
oo00| (el 4t ai 2221 (el 2071 al 17/5) ULTIVA SESION 0000
: JAG ALERTA ROJA AREVALO'Y CIA Rp (fin 15/1) :
(desde 15/3) (ajuste)
Segundo trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 IMPACTO TV ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 21:00
] ANTENA3 NOTICIAS 2
21:30 21:30
22:00 . jos | 22:00
ONE COMPAREROS MANOS A LA OBRA LA CASA DELOS LIoS
22:30 (fin 30/6) SORPRESA SORPRESA 22:30
— GRAN CINE (fin 11/6)
23:00 TRATO HECHO 23:00
— (fin 26/6)
23:30 LO QUE NECESITAS ES | 23:30
AMOR
POKER DE DAMAS AREVALO'Y CiA Rp. CINE
00:00] JAG ALERTA ROJA 00:00
(del 8 al 29/6) (ajuste) (ajuste)
Tercer trimestre
LUNES [ _MARTES [ MIERCOLES ]| JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
MIRAME
IMPACTO TV IMPACTO TV .
2050 (fin 2/7) (vuelta 13/9) ESPRJO PUBLICO
21.00 ANTENA3 NOTICIAS 2 FUTBOL TORNEOS VERANO
21:30 TA CASA DELOS LIOS
— MANOS A LA OBRA (in 47)
2 ONE COMPAREROS (fin 1/7. vuelta 23/9) ESOS LOCOS BAJITOS
22:30 GRAN CINE (vuelta 8/9) INOCHE DE IMPACTO FUROR Rp. (ajuste)
23:00 (ajuste) MENUDAS ESTRELLAS
— - - (del 2/7 al 3/9)
e SENTINEL AREVALO'Y CIA Rp. LO QUE NECESTTAS ES
(del 7/4 al 1/9) (ajuste) AMOR
PROFILER o
woco] @87z VER PARA CREER CINE CNE (fin 417)

: JAG ALERTA ROJA (vuelta 8/9) (ajuste) (ajuste) VIVE EL VERANO
(fin 13/9) (del 18/7 al 5/9)
Cuarto trimestre
LUNES [ MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO

20:30 IMPACTO TV MIRAME ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 ¥ 21:00
I ANTENA3 NOTICIAS 2 PUTECL el
21.30a23.15
21:30 21:30
CONDENADAS A
— MIRAME ENTENDERSE (fin 21/11) | .
22:00 COMPAREROS MANOS A LA OBRA (ajuste) LA CASA DELCS Lios | 2200
[22:30 GRAN CINE LLUVIA DEESTRELLAS (desde 7/11) 22:30
23:00 (fin 22/11) (del 8/10 al 24/12) 23:00
PR CINE 23:30
(ajuste)
VER PARA CREER VIGILANTES DE NOCHE] FUROR
. (fin 29/12) ALERTA 112 (del 9 al 22/12) y
K00 IMPACTO TOTAL (fin 30/12) AREVALO'Y CiA Rp. 00:00
(auste) (aiuste)
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2000.- Primer trimestre

LUNES ] MARTES | MIERCOLES | JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
IMPACTO TV ESPEJO PUBLICO
20:30 (fin 2011) SIMPSON 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
21:30 21:30
— N MIRAME
22:00 COMPAREROS . 22:00
(fin 5/1) MANOS A LA OBRA LA CASA DELOS LioS
122:30] GRAN CINE (fin 5/3) 22:30
23,00|  (del3/Lal20/3) MENUDAS ESTRELLAS FUROR 23:00
T (del 28/1 al 17/3) (fin 8/1)
23:30 CINE MADE IN CASA DELOSLIOS 23:30
AMERICA (del 16 al 30/3) i
IMPACTO TOTAL (aiuste) TIERRA TRAGAME
. fin 3/1) PROFILER (fin 5/3) :
00:00 ( ALERTA 112 00:00
VUELTA AL MANDO [ LA VUELTA AL (ajuste) VUELTA AL MANDO
(del 10 al 24/1) MANDO (del 4/2 al 17/3)
LUNES I MARTES | ™miERcoLEs | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 LOS SIMPSON ESPEJO PUBLICO
2200 ANTENA3 NOTICIAS 2 2200
21:30 TELECUPON 5" (fin 20/4) CUPONAZO 5 SUPERCUPON FIN SEM 21:30
POLICIAS CORAZON| COMPANEROS ’
MIRAME
GRAN f'NE DE LA CIUDAD (fin (fin 10/5) (fin 13/5) 7
(ajuste) 11/4) ABERTO24HORAS | ||\ oo o ;
(fin 12/4) TRATO HECHO 22:30
c(cd)ZSP:eNfS;S (del 7/4 a1 26/5) TRATO HECHO 23:00
330 CINE MADEIN [ CASA DELOS LiOS Rp. (del 3 al 24/6) 2330
. CINE MADE IN AMERICA (ajuste) -
NOCHE DE IMPACTO | AMERICA (ajuste) (AJUSTE) ABIERTO 24H
00:00 (desde 12/6) (del 20/4 al 25/5) NOCHE DE IMPACTO CINE D
(del 7/4 al 9/6) (ajuste)
VER PARA CREER (fin 5/6) ALERTA 112
LUNES I MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
LOS SIMPSON MIRAME ’
20:30 (tin 717) (del 1/7 al 30/9) ESPEJO PUBLICO 20:30
2200 ANTENA3 NOTICIAS 2 2
21:30 CUPONAZOS5' (fin 21/7) SUPERCUPON FIN SEM ] 21:30
GRAN CINE CINE MADE IN CINE: MADE IN MANOS A LA OBRA DE QUE HABLAN LAS
— (ajuste) AMERICA AMERICA (fin 13/7) QUIEN DWO MIEDO MUJERES (fin 16/7) 22:00
(ajuste) (ajuste) (del 16/6 al 8/9)
22:30 _ _ _ TRATO HECHO 2230
122501 cOMPAREROS AY, SENOR SENOR (del 1/7 al 9/9) -
(fin 10/7) ~ IAG EN EL CORAZON Reposiciones
23:00 COMPAREROS Rp JAG ouoiob 0 23:00
(desde 19/9) (del 2677 al 6/9) POLICIAS EN EL
CORAZON DELA
23:30] NOCHE DE IMPACTO CIUDAD (desde 14/9) 2
; CINE
(fin 10/7) 3
(ajuste)
00:00 - 00:00
VER PARA CREER (fin 5/6) + LA CENTRAL (4 al 26/9) ALERTA 112
LUNES [ _MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
MIRAME -
20:30 AHORA ) ESPEJO PUBLICO 20:30
(fin 30/12)
2L ANTENA3 NOTICIAS 2 2Ly
21:30 SUPERCUPON F/S (fin3/9! 21:30
— COMPARNEROS EL BUS
22:00 (fin 12/12) (fin 23/12) UN CHUPETE PARA ELLA | 5599
EL BUS i (fin10/12)
22:30 GRAN CINE POLICIAS ENEBL 22:30
— CORAZON DE LA CNE
" CINE CIUDAD (fin 28/12) EL BUS N .
23:00 23:00
(ajuste) (ajuste)
CINE
23:30 CINE 23:30
I (aiuste) SHOWMATH
PROFILER (fin 26/11)
00:00 (ajuste) ALERTA 112 00:00
LA CENTRAL (fin 5/10 ALERTA 112
(fin 520) (fin 6/10)
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2001.- Primer trimestre

LUNES [  MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 AHORA (del 2/1 al 30/3) MIRAME ESPEJO PUBLICO 20:30
2HTY ANTENA3 NOTICIAS 2 2Ty
21:30 POLICIAS 21:30
— MANOS A LA (fin 4/1; vuelta 29/3) CNE & ESPECIALES
22:00 OBRA SOLIDARIOS 22:00
(Raphael, la noche de las
22:30 (@ alziiz) CINE MADE IN estrellas, de los 22:30
AMERICA errores...)
23:00 GRAN CINE DMEQUEME | (del10/1al28/3) 23:00
— ( del?ﬂi’ﬁw& MANOS A LA OBRA
23:30 (del 8 al 22/3) 23:30
— A PRUEBA DE FUROR
EL RAYO Pgogl/_:SR ALERTA 112 ESTRELLAS (desde 109
in
00:00 - " del 16 al 30/3 00:00
(fin 30/1) (ajuste) ( )
LUNES I MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 AHORA MRAME ESPEJO PUBLICO 20:30
2200 ANTENA3 NOTICIAS 2 2500
21:30 SUPERCUPON F/S (fin3/9) 21:30
MUJER 10
22:00 (emision 13/4) MANOS A LA OBRA 22:00
(desde 22/4)
22:30 i 22:30
GRAN CINE COMPAREROS CINE PoLICAS LA NOCHE Y DIA ISABEL
23:00 (desde 10/4) (desde 4/4) GEMIO 23:00
LLUVIA DEESTRELLAS (fin 15/4)
(del 27/4 al 20/7) FUROR
23:30 (fin16/6) 23:30
OTRA DIMENSION
00:00 (fin 5/4) 00:00
CURVAS JAG ALERTA ROJA ALERTA 112 :
PELIGROSAS (11/4 al (desde 5/4)
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES T VIERNES SABADO DOMINGO
PASAPALABRA .
20:30 (desde 2/7) AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
Loy ANTENA3 NOTICIAS 2 2100
21:30 N [ SIMPSON (desde 20/7) | 21:30
COMPANEROS ~ POLICIAS LLUVIA DE ESTRELLAS
22:00 (fin 10/7; vuelta (fin 14/7; vuelta 13/9) (fin 20/7) LA BATIDORA MANOS A LA OBRA 22:00
18/9) (fin 22/7)
22:30 22:30
GRAN CINE CINE
23:00 (ajuste) CINfE cig’;lco 23:00
ABIERTO 24H CINE (fin 15/7)
23:30 (del 17/7 al 11/9) 23:30
CINE
OO0 MITOS DEL CINE CINE TERROR ALERTA 112 CURVAS PELIGROSAS 0000
EROTICO (fin 10/9) (fin 11/9) (del 29/7 al 16/9)
* estreno MALDITA HORA late de lunes a jueves de 00.00 a 00.30 el 17/9
LUNES [  MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
2L ANTENA3 NOTICIAS 2 2Ky
L3 SIVPSON (hasta 3079) | 250
ESTO ES SERIO
: LA BATIDORA -
22:00 i , (fin 12110) 22:00
2230 COMPANEROS POLICIAS UN CHUPETE PARA ELLA [ 22:30
— (fin 18/12) CINE (fin 20/12) (desde 30/9 al 30/12)
23:00 23:00
GRAN CINE MENUDAS ESTRELLAS
23:30 (del 19/10 al 21/12) 23:30
— VIDEOS VIDEOS
00:00 CINE JAG ALERTA ROJA CINE ALERTA 112 (fin 16/12) 00:00
(fin 17/10)

* MALDITA HORA late de lunes a jueves de 00.00 a 00.30 fin emisiones 4/10
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2002.- Primer trimestre

LUNES [ MARTES [ MIERCOLES | JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
| 21:00] ANTENA3 NOTICIAS 2 2L00
21:30 21:30
— MENUDAS ESTRELLAS
22:00 (fin 18/1) LA BATIDORA 22:00
I POLICIAS
22:30 22:30
CINE (desde 10/1 al 21/3)
- GRAN CINE o) CINE & ESPECIALES o SHOW DELOS -
23:00 RECORDS 23:00
] (fin 12/1)
23:30 23:30
CINE
(ajuste)
00:00 00:00
JAG ALERTA ROJA CNE QUEREMOS SABER ALERTA 112
(fin 25/3) (desde 7/2)
Segundo trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
e ANTENA3 NOTICIAS 2 256y
2.0 UNPASO CONFIANZA CIEGA 2C50
7 ADELANTE SEBUSCA UNA LA BATIDORA (fin 21/4)
22:00 (fin 16/4) ESTRELLA 22:00
22:30 (fin 26/4) POLICIAS 22:30
a0 GRAN CINE COMPAREROS CINE / o
: (desde 23/4) CINE -
— LA NOCHE DE ESTO S ONE
23:30 HERMIDA fin 16/ 23:30
(del 24 al 31/5) (fin 18/5)
EL DEBATE
00:00] QUEREMOS SABER ABIERTO AL JAG ALERTA ROJA ALERTA 112 (fin 5/5) 00:00
(fin 27/5) ANOCHECER (del 11/4 al 30/5)
Tercer trimestre
LUNES [ MARTES [ MIERCOLES | JUEVES I VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
| 21:00] ANTENA3 NOTICIAS 2 2100
21:30 COMPAREROS 21:30
] (fin 23/7) VIDEOS VIDEOS
22:00 LA BATIDORA (desde 22/7) 22:00
22:30 22:30
— GRAN CINE LLENO POR FAVOR CINE
23:00 Rp. MANOS A LA OBRA 23:00
— Rp.
23:30 UNPASU CINE 23:30
— ADELANTE
00:00 Laelta 4/Q) 00:00
: QUEREMOS SABER ABIERTO AL NOCHE DE IMPACTO ALERTA 112 .
RP ANOCHECER
Cuarto trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
UBLI
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEIO PUBLICO 20:30
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2 21:00
21:30 VIDEOS VIDEOS 21:30
— POLICIAS EN EL MENUDAS ESTRELLAS (fin 22/12)
22:00 CORAZON DE LA (del 4/10 al 29/11) LA BATIDORA 22:00
— CIUDAD
22:30 22:30
UNPASO (desde 21/11)
GRAN CINE ADELANTE
23:00 TODO POR AMOR TRATO HECHO 23:00
CRANGNE GRAN CINE (del 15/11 al 13/12) (del 5 al 19/10) HAY UNA CARTA
23:30 PARATI 23:30
. ABIERTO AL o CINE
Qocg]  OTRA DIVENSION ANOCHECER SINLIMITES NOCHE DE IMPACTO ALERTA 112 COL0
(fin 30/12) (fin 19/11) (del 23/10 al 11/12
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2003.- Primer trimestre

LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
| 21:00] ANTENA3 NOTICAS 2 2100
21:30 " 21:30
POLIC'A,S ENEL LA BATIDORA LA ISLA DELOS
CORAZON DELA FAMOSOS RESUMEN
22:00 CIUDAD (fin 16/1) 22:00
22:30 GRAN CINE UN PASO 22:30
— ADELANTE CINE & ESPECIALES
23:00 23:00
GRAN CINE CINE HAY UNA CARTA PARA
23:30 (aiuste) Tl 23:30
00:00] OTRA DIMENSION (fin 'S;‘:N%ES'E%S SIN LIMITES EL LUGAR DEL CRIMEN ALERTA 112 00:00
20/1) (fin 15/1) (fin 16/1) (del 3/1 al 7/2)
RELSMEN
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
200 ANTENA3 NOTICIAS 2 2200
2830 HAY UNA CARTA PARA | 2430
— UN PASO T
o ADELANTE LA BATIDORA (fin 4I5) 22:00
5230l (fin 15/4) HAY UNA CARTA
22:30 LA ISLA DELOS ONE PARA TI 22:30
FAMOSOS
23:00 (del 9/5 al 27/6) 23:00
LA PELICULA LA ISLA DELOS
23:30 GRAN CINE DEL SABADO FAMOSOS RESUMEN | 23:30
— (ajuste)
- CINE
00:00 ALERTA 112 POLICIAS SINNOTICIAS DE... | NOCHE DE IMPACTO (aiuste) 00:00
(del 7 al 14/4) (del 1 al 29/4) (del 2 al 30/4) (del 3/4 al 1/5) /
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
Y ANTENA3 NOTICAS 2 2y
21:30 LA ISLA DELOS LOTERIA VERANO(16/8) 21:30
24 GRAN CINE FAMOSOS
LA BATIDORA
22:00 (fin 25/9) (del 1/7 al 2/9) (fin 2/7) 22:00
— - UN PASO ADELANTE CNE —
23:00 dAC(jO';‘/g LA PELICULA 23:00
(desde 9/9) DEL SABADO VERANO 3
(del 13/7 al 31/8)
23:30 23:30
- " HAY UNA CARTA PARA
00:00 ANGEL POLICIAS MANOS A LA OBRA PRETENDER 71 (desde 1419) 00:00
(fin 7/7) (3/7 al 21/8) Rp
LUNES MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO
21:00 ANTENA3 NOTICIAS 2
21:30 i
— 24 24 AQUINO HAY QUIEN
. LA BATIDORA
22:00 (fin 25/9) (del 24/10 al 6/11) VVA
5230 ACCION 3
(fin 25/11)
23:00 5 UPA DANCE DONDE ESTAS
EL PELICULON CORAZON
2330 CINE EL DIA DEL ESPECTADOR
. HAY UNA CARTA PARA
T
00:00
NOCHE DE IMPACTO ALERTA 112 NOCHE DE LOBOS 7 DIAS, 7 NOCHES
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2004.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 NOTICIAS NOTICIAS 21:00
21:30 HOMO ¢HAY TRATO? HOMOZAPPING 21:30

CASI PERFECTOS

22:00 LA BATIDORA MANOLITO 22:00

(desde 20/2) GAFOTAS

ACCION 3
22:30 . (estreno 4/1 12ep.) | 22:30
PELICULON i .
AQUINO HAY QUIEN EL DiA DEL

23:00 VIVA (17/3rp & ESPECTADOR FAMOSOS (desde | 23:00

estreno 24/3) DEC 18/1 al 29/2)
23:30 23:30
00:00 FEARFACTOR 1569

(estreno 7/3)
Segundo trimestre

LUNES | MARTES MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO | 20:30
21:00 NOTICIAS NOTICIAS 21:00

CASI PERFECTOS

. ; > .
21:30 ¢HAY TRATO? (fin 7/5) 21:30
— HOMOZAPPING SIMPSON SMPSON (11/4) [ 0

UN PASO (14/5) MANOLITO GAFOTAS
i FIN 4/4)
22:30 ADELANTE (estreno | o quiNO HAY QUIEN EL DIA DEL ( ) 22:30
. 13/4 13ep) VVA ESPECTADOR
23:00 PELICULON CINE 23:00
DEC
23:30 U.H.F (23:30 desde FEARFACTOR | 23:30
00:00 2714) UHF. NOCHE DE IMPACTO (Fin 4/4) 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
) LOS SIMPSON (del 26/7 al 6/9) + .

: PASAPALABRA (Fin 22/7, AH BLI :
20:30 s RA (Fin 22/7) BATIDORA (DEL 10/8 AL 18/8) ORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICIAS NOTICIAS 21:00
21:30 21:30

UN PASO ) HOMOZAPPING SIVPSON
22:00 ADELANTE (Fin 6/7) | AQUINO HAY QUIEN CINE (Fin 30/7) 22:00
VIVA (RP) M.A.VECINOS (Fin 18/7)
22:30 ) SINRASTRO EL DiA DEL 22:30
PELICULON (del 20/7 al 24/8) ESPECTADOR
23:00 MIS ADORABLES 23:00
LA GRANJA VECINOS T2 DEC
23:30 (desde 14/9) (desde 2/9) HAY UNA CARTA 23:30
e PARA TI (Fin 18/7)

: i NOCHE DE IMPACT: :
00:00 v ON , oCt CTO| 00:00
00:30 | NOCHE DE IMPACTO 7DIAS 7NOCHES (Fin —

UH.F. 22/7)
* Estreno LA GRANJA después de un partido de CLASIFICACION Mundial 2006 : Bosnia-Espafia 20:45-22:35 (X) para pasarlo al martes la semana siguiente
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES [ MERcOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 DIARIO DE PATRICIA PASAPALABRA (vuelve el 4/10 desde 20.15) AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICIAS NOTICIAS 21:00
21:30 TV ON 21:30
MIS ADORABLES HOMOZAPPING SIVPSON SIMPSON (desde 2370
22:00 VECINOS pasaasabado) - 22:00
LA GRANJA (Fin x cambio 18/11) EL INQUILINO (Fin
22:30 (Fin 23/11) AQUINO HAY QUIEN 28/11) 22:30
— PELICULON vvvx; (RdP.) ! CNE CINEMATRIX M ADORABLES p——
nuevos desde 6/10 (desde 25/11) DEC VECINOS (5/12)
23:30 23:30
CASI PERFECTOS

) LA HORA DELA LA GRANJA )

00:00 (del 7/12 al 21/12) VERDAD NOCHE DE IMPACTO (e 9111 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2005.- Primer trimestre

LUNES [ MARTES [ MIEERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICIAS . NOTICIAS 21:00
21:30 SIMPSON (fin5/2) HOMO 21:30
UN PASO ADELANTE| CASIPERFECTOS |PELOPICO (del 12/2)
22:00 ' (desde 6/1 al 20/1) '_EZ)/'\;)O 22:00
AQUINO HAY QUEN| | 605 (27/183/2)
22:30 ) VVA 22:30
PELICULON
23:00 SIN RASTRO (del 3/3) CINEMATRIX 23:00
DEC UN PASO ADELANTE
23:30 LA GRANJA BUENAFUENTE (desde 30/1) 23:30
00:00 (desde 29/3) (estreno 11/1 martes a jueves) 00:00
Segundo trimestre
LUNES I MARTES [ MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 PELOPICOPATA 21:30
22:00 LA CRANJA HOMOZAPPING 22:00
i (1213 pasa sGio al UNPASOADELANTE |
domingo) ) .
22:30 AQUINO HAY QUEEN (fin 24/4) 22:30
- SIN RASTRO
PELICULON VIVA
i CINEMATRIX i
23:00 MIS ADORABLES bEC 23:00
VECINOS
AR (estreno 3/5) LA GRANJA 2D
. (altimo 5/6) .
oy BUENAFUENTE (fin 1/7) 0000
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MIEERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICAS 21:00
21:30 21:30
" PELOPICOPATA
MIS ADORABLES . LOS MAS (17&124/7
22:00 VECINOS (T4 estreno 7/7 fin | HOMOZAPPING OS MAS (17&12417) 22:00
(Fin 26/7) 18/8)
22:30 i 22:30
PELICULON AQU N?/mv QUEN onavaTRx | ESOS Locos Baarros
23:00 CINE ajuste) (estreno 31 al 14/7) 23:00
- SINRASTRO DEC ;
2330 (desde 15/9) 23:30
00:00 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 (;QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21: 21:;
< PELOPICOPATA £
A TORTAS CON LA
22:00 VIDA HOMOZAPPING 22:00
(fin 6/12) AQUINO HAY QUIEN
22:30 VNVATp 22:30
PELICULON (estreno capitulos SINRASTRO CINEMATRIX
23:00 desde 9/11) DEC 23:00
) CINE CINEy ESPECIALES i
23:30 en diciembre 25
00:00 BUENAFUENTE 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2006.- Primer trimestre

LUNES I MARTES [ MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 g,QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? (Fin 23/2) PASAPALABRA (estreno 24/2) AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 - 21:30
A TORTAS CON LA PASION GAVILANES SIMPSON
G VIDA (del 17 al 31/1) (GRAN FINAL) 19/1 HOMOZAPPING 0
- MIS ADORABLES
AQUINO HAY QUIEN
22:30 . Q VIVA @ CINE VECINOS 22:30
PELICULON CINE (estreno 8/1)
23:00 23:00
SINRASTRO LOS HOMBRES DE DEC CINEMATRIX
23:30 PACO (vuelta 9/1) 23:30
' MIS ADORABLES i
ey BUENAFUENTE (vuelta 10/1) VECINOS Rp 0000
Segundo trimestre
LUNES I MARTES [ MIEERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 PASAPALABRA (Fin9/6) ¢QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? (desde 12/6) AHORA ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 SIMPSON 22:00
22:30 R MIS ADORABLES 22:30
PELICULON CINE Los ngﬂggﬁs DE AQUI N?/;’;Y QUEN oec VECINOS (Fin 21/5)
23:00 CINEMATRIX + 23:00
Ry
23:30 P 23:30
oY BUENAFUENTE (vuelta 10/1 hasta 30/6) T
Tercer trimestre
LUNES I MARTES [ MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ¢QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? ESPEJO PUBLICO 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
SIMPSON
229 LOS HOMBRES DE LOS MAS (del 9 al 30/7 22
: PACO Rp. (del 9 al 3077) :
22:30 (hasta 9/8) AOUING HAY OUEN 22:30
23:00 CINE PELICULON Q VA Q DEC CINEVIATRIX 23:00
24 (estreno del 6/8 al
23:30 CINE 24/9) 23:30
(desde 16/8)
00:00 00:00
Cuarto trimestre
LUNES I MARTES [ MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ¢QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? mﬁfnozsff;'co 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 CHAMPIONS 21:30
ERRCUE SIMPSON
22:00 24 (Fin 1/10) 22:00
22:30 CINE 22:30
. PELICULON SIN RASTRO DEC CINE (ajuste) .
23:00 CINEMATRIX 23:00
23:30 LOS 4400 AQUi NO HAY QUIEN 23:30
" VIVA (desde 15/10 al
0000 7DIAS, 7 NOCHES 209 0000
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2007.- Primer trimestre

LUNES I MARTES [ MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 ¢QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS NOTICIAS
21:30 CHAMPIONS 21:30
e SIMPSON
22:00 PELICULON 22:00
(fin 3/1)
22:30 SORPRESA, 22:30
23:00 SINRASTRO bEC CINEMATRIX (estrse(r?? :E.EESUA:LBKS) 23:00
PELICULON LOS HOMBRES DE
23:30 PACO 23:30
i (desde 10/1)
00:00 | 7DAS: 7 NOCHES 00:00
Segundo trimestre
LUNES I MARTES [ MERCOLES | JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ¢QUIEN QUIERE SER MILLONARIO? (fin 29/6) 1 CONTRA 100 20:30
(fin 24/6)
21:00 21:00
NOTICIAS COPA DE
21:30 CHAMPIONS LA UEFA 21:30
LERCUE SIMPSON
22:00 22:00
PELICULON
22:30 CAMBIO RADICAL  |855:30
LOS HOMBRES DE (fin 22/4)
23:00 | CiRCULO ROJO PACO SINRASTRO DEC CINEMATRIX 23:00
(del 7/5 al 18/6) PELICULON (fin 24/5)
23:30 23:30
CAMBIO RADICAL .
PELICULON
00:00 | (del 7/5 al 21/5) 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MERCOLES | JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
i 1 CONTRA 100 i
2050 (del 2/7 al 24/8) C.L.A. NO SOMOS ANGELES Rp 2080
21:00 21:00
NOTICIAS NOTICIAS
21:30 CHAMPIONS 21:30
i SIMPSON
22:00 CINE , 22:00
SABES MAS QUE UN SABES MAS QUE UN
22:30 NIRIO DE 12 (fin 6/9) NIRO DE 12 22:30
- LOS HOMBRES DE DEC (desde 23/9) -
2300 | 5 INTERNADO T1 PELIGULON PACO CINEMATRIX Y
2330 | (03077 al 20/8) p—
- CINE SIN RASTRO
i CIRCULO ROJO i
00:00 (Fin 2317) 00:00
#+ ESTRENAN TERRITORIO CHAMPIONS LOS DIAS DE FUTBOL Desde las 20:00 a las 24:00 dependiendo del dia, partido, etc.
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 DIARIO DE PATRICIA IMPACTO TOTAL NUMBER 20:30
(14/10 al 30/12)
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 CHAMPIONS 21:30
e L TIEMPO 2 (desde 4/10 —
22:00 EL INTERNADO T2 22:00
SABES MAS QUE UN
LA FAMILIA MATA (del 7/11 al 19/12 CINEMATRIX < .
22:30 (fin 17/12) NINO DE 1@ (fin18/11) | 22:30
23:00 PELICULON DEC 23:00
CINE SABES MAS QUE SINRASTRO
23:30 UN NIKO DE 12 (fin 4/11) 23:30
(del 24/11 al 1/12)
00:00 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2008.- Primer trimestre

LUNES I MARTES | ™MERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
| IMPACTO TOTAL | AEROPUERTO: HELLO- .
20:30 DIARIO DE PATRICIA (5/1 al 29/3) GOOBYE (16 AL 30/3) | 2220
21:00 NOTICAS 21:00
21:30 21:30
EL TIEMPO 2
22:00 SIMPSON 22:00
22:30 SINDROME DE EL INTERNADO T2 22:30
ULISES (fin 2/1)
(21y 28/1) PELICULON
23:00 HOMBRES DE PACO SIN RASTRO DEC CINEMATRIX 23:00
(del 8/1 al 25/3) CINE (del 24/1 al 13/3)
23:30 & 23:30
00:00 MNISERIES 00:00
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MiErRcOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
i LEX NUMBER i
20:30 DIARIO DE PATRICIA (del 7/6 al 14/6) (del 27/4 al 29/6) 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 CHAMPIONS 21:30
LEAGUE EL TIEMPO 2 <reon
22:00 | AL PEDE LA LETRA AL PEDELA LETRA 22:00
SINDROME DE
22:30 ULISES CNE 22:30
(fin29/5) PELICULON
23:00 HOMBRES DE PACO| EL INTERNADO T3 DEC CINEMATRIX 23:00
(del 1/4 al 17/6) (del 16/4 al 11/6)
23:30 | LA FAMILIA MATA 23:30
(desde 7/4)
00:00 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 VEN A CENAR CONMIGO NUMBER 20:30
21:00 NOTICAS 21:00
21:30 CHAMPIONS 21:30
e ELTEMPO 2 SIMPSON (fin 5/7) | SIMPSON (1377 al 12/9)
| AL PEDELA LETRA .
22:00 (fin 29/6) 22:00
22:30 | LA FAMLIA MATA | HOMBRES DE PACO LEX CNE 22:30
(fin 7/7) (fin 8/7) CINE (fin 10/7)
23:00 23:00
SABES MAS Q NIKO SIN CITA PREVIA DEC CINEMATRIX
23:30 | 13(del 14/7 al 18/8) HOMBRES DE paco|  (del 28/8 al 18/9) ) 23:30
FISICA O QUIMICA (del 10 al 24/9 SINDROME DE ULISES
i INE i
00:00 (desde 1/9) C (desde 7/9) 00:00
Cuarto trimestre
LUNES I MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 VEN A CENAR CONMIGO NUMBER 20:30
(fin 26/10)
21:00 NOTICAS 21:00
21:30 21:30
CHAMPIONS e SPSoN
LEAGUE AL PEDE LA LETRA (fin 16/12) DIRTY SEXY MONEY
22:00 (fin 30/10) y se 22:00
adelanta el PT SINDROME DE ULISES
22:30 HOMBRES DE PACO (fin 5/10) 22:30
(fin 1/10)
23:00 i i CINEMATRIX 23:00
Fls%n?g;u)wm SINRASTRO DEC LEX
23:30 EL INTERNADO T4 23:30
del 19/10 al 29/12,
(estreno 15/10) (de al2on2)
00:00 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2009.- Primer trimestre

LUNES I MARTES MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 VENA CENAR VEN A CENAR CONMIGO 20:30
CONMIGO
21:00 CEENMEIOND 21:00
NOTICIAS LEAGUE NOTICIAS
21:30 (2 partidos) 21:30
22:00 |-ECHADOS/ ELL@S P
22:30 22:30
LOS HOMBRES DE
23:00 LA FAMLIA MATA CINE PACO EL PELICULON DEC 23:00
T3 / T7 CINEMATRIX
23:30 MINISERIES A3FILM 23:30
00:00 00:00
Segundo trimestre
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
: QUIEN QUIERE SER : QUIEN QUIERE SER MILLONARIO?
20: Q ¢ MULTICINE 20:
B MILLONARIO? ( desde 18/05 , fin 10/07) U Bty
21:00 ol 21:00
- NOTICIAS LEAGUE NOTICIAS -
21:30 (4 partidos + final 21:30
miércoles 27/05)
22:00 22:00
22:30 22:30
- o LOS HOMBRES DE SIN RASTRO
FISICA O QUIMICA
23:00 o EL INTERNADO PACO 8 bEC 23:00
T5 T8 CINEMATRIX
23:30 23:30
00:00 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 EL DIARIO REX T10 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
o SIMPSON T 19
22:00 ) MERLIN (Estreno 05/07) | 22:00
EL PELICULON
22:30 22:30
EL PELICULON
23:00 ICULO DEC 23:00
CINEMATRIX
23:30 DOCTOR MATED | 23:30
CINE T2
00:00 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO | DOMINGO
20:30 EL DIARIO SIN CITA PREVIA 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
PADRES
22:00 22:00
22:30 22:30
90-60-90 ] ] DOCTOR MATEO
: FISICA O QUIMICA X
23:00 TA? DEC CINEMATRIX T2 23:00
23:30 B NTERNADO T5 23:30
MINISERIES A3
00:00 (ajuste) SINRASTRO 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2010.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MIERCOLES [ JUEVES VIERNES SABADO [ DOMINGO
20:30 EL DIARIO SIN CITA PREVIA 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 22:00
22:30 i 22:30
EL PELICULON PANICO,EN B
EL INTERNADO PLATO T2
23:00 LOS HOMBRES DE DEC (En sé&bado desde 23:00
(Temporada V1)
/ PACO CINE 02/01)
23:30 . 23:30
EL PELICULON (Temporada IX)
00:00 00:00
Segundo trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 EL DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
2050 EL CLUB DEL CHISTI 2050
22:00 EL CLUB DEL CHISTE 22:00
22:30 LOS HOMBRES DE 22:30
- PACO ) -
23:00 (Temporada IX) DEC EL PELICULON DOCT O$3MATEO 23:00
. / .
25 FISICA OQUMICA | & INTERNADO 2
00:00 ™ (Temporada V1) CINE 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 EL CLUB DEL CHISTH} 22:00
VIP
22:30 CINE (Estreno 20/07) CINE 22:30
/ / )
23:00 EL INTERNADO FISICA O QUIMICA DEC EL PELICULON CINE 23:00
23:30 (Temporada Vi) (Temporada V1) 23:30
00:00 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 KARLOS ARGUINANO EN TU COCINA MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 EL CLUB DEL CHISTE 22:00
22:30 22:30
EL INTERNADO ??CTOR '\QAT'\E)O
i i i . emporada i
23:00 (TerTDO;ada Vi) FISICA O QUIMICA DEC EL PELICULON | 23:00
23:30 GAVILANES (Temporada Vi) CINE 23:30
(Temporada Il)
00:00 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2011.- Primer trimestre

LUNES | MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 KARLOS ARGUINANO EN TU COCINA MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 22:00
CINE
22:30 22:30
23:00 23:00
CINE EL PELICULON LO: PROTE;S'ETIOS
23:30 (Temporada I 23:30
DEC
00:00 00:00
Seg undo trimestre
LUNES | MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 KARLOS ARGUINANO EN TU COCINA MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 21:00
NOTICIAS
21:30 21:30
22:00 22:00
EL BARCO ATRAPA UN
22:30 (Temporada ) DOWNTON ABBEY ) LOS PROTEGIDOS | 22:30
MILLON
/ (Temporada I) (Temporada If)
23:00 | | A REINA DEL SUR / LA REINA DEL SUR CINE EL PELICULON / 23:00
23:30 (Temporada ) HISPANIA (Temporada I) DOCTOR MATEO 23:30
! (Temporada If) / DEC (Temporada V)
00:00 CINE FISICA O QUIMICA 00:00
(Temporada V1)
Tercer trimestre
LUNES | MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 DOCTOR MATED | 22:00
) CINE ATRAPA UN (Temporada V) -
22:30 MILLON 2250
23:00 CNE EL PELICULON 23:00
23:30 =1 B:ZRCO DEC 23:30
00:00 (fin 23/9) CINE 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 EL HORMIGUERO 21:30
22:00 22:00
22:30 22:30
EL BARCO ATRAPA UN
23:00 onE (Temporada Il MILLON EL PELICULON CINE 23:00
/
23:30 CINE 23:30
- AHORA CAIGO EQUIPO DE -
go.co INVESTIGACION 000
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A

TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2012.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 ATRAPA UN 22:30
23:00 MILLON EL PELICULON CNE 23:00
CINE
23: 283
EE LOS PROTEGIDOS ER
00:00 ™ EQUIPO DE 00:00
INVESTIGACION
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 ATRAPA UN 22:00
22:30 MILLON 22:30
23:00 CINE LOS PROTEGIDOS ) 23:00
/ (Temporada Ill) BL PELICULON
23:30 CONEL CULO AL / 23:30
HISPANIA AIRE EL NUMERO UNO Ty
q T3 q
000 INVESTIGACION CC:C0
Tercer trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 / EL CLUB DEL CHISTE Rp AVANTI 22:00
22:30 Ro 22:30
23:00 EL PELICULON CINE 23:00
23:30 23:30
CINE
’ CINE EQUIPO DE )
ey INVESTIGACION Wy
Cuarto trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
) EL HORMIGUERO 3.0 / EL CLUB DEL CHISTE Rp P
22:30 22:30
ERASE UNA VEZ GRAN HOTEL CINE )

23:00 |1y cARA ME SUENA (Terrvolrada ] £ BARCO EL PELICULON CINE 23:00
23:30 T2 DOWNTON ABBEY (Temporada Ill) 23:30
¥ (Temporada Il EQUIPO DE §
2000 INVESTIGACION 200
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2013.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 22:30
TUCARA MESUENA| o qi e FENOMENOS EL PELICULON
. T2 EL BARCO . - q
23:00 (Temporada ) (Temporada ) (Temporada I EL PELICULON | (En domingo desde | 23:00
- / / | el 20/01) -
23:30 GRAN HOTEL LUNA e 23:30
Temporada I Temporada I
00:00 (Terp b (Temp 4 00:00
Seg undo trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 INCREIBLES: 22:30
SPLASH, EL GRAN DESAFIO
23:00 FANAIOGSUOAS AL GRAN HOTEL CON EI; "(;LéLO AL one o E/R o EL PELICULON EL PELICULON | 23:00
Té 1)
23:30 / (Temporada ) (Temporada Il) (Temporada Il) 23:30
CINE
00:00 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL CLUB DEL CHISTE Rp / EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 | PULSERAS ROJAS 22:30
T2
23:00 - - EL PELICULON EL PELICULON | 23:00
CINE LOS MAS INCREIBLES
23:30 Rp 23:30
00:00 ERASE UNA VEZ T2 00:00
Cuarto trimestre
LUNES [ MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 MAYORES 22:00
GAMBERROS
22:30 22:30
LA CUPULA
23:00 5 5 23:00
VIVE CANTANDO TU CARA ME SUENA L PELICULON EL PELICULON
23:30 (Temporada I) (Temporada Il 23:30
00:00 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A

TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2014.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
FUTBOL COPA DEL
22:30 2L 22:30
: (desde 08/01 6 partidos) ME RESBALA 5
23:00 EL CORAZONDEL |1, caRA ME SUENA EL PELICULON EL PELICULON | 53.9
OCEANO T3 CINE
23:30 23:30
CON EL CULO AL
00:00 ARET2 00:00
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 A BALAR! 22:30
23:00 VELVET CONEL CULO AL MERESBALA T2 EL PELICULON EL PELICULON | 23:00
AIRET2 CINE
23:30 CINE 23:30
00:00 EEEST 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 ATRAPA UN MILLON DIARIO MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 VIKINGOS T2 22:30
LA CUPULA T2 CINE . )
23:00 . CINE EL PELICULON EL PELICULON 23:00
(aiuste)
23:30 23:30
TOPCHEET2 | VIVE CANTANDO T2
00:00 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 iBOOM! MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
) EL HORMIGUERO 3.0 P
22:30 22:30
TOP CHEF T2 ) .
23:00 VIVE CANTANDO T2 TU CARA ME SUENA EL PELICULON EL PELICULON 23:00
VELVET T2 MINI
23:30 TOP CHEF T2 23:30
00:00 U5 COVEDA D 00:00
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A

TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

2015.- Primer trimestre

LUNES | MARTES [ MERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 iBOOM! MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICAS 21:00
21:30 21:30
FUTBOL COPA DEL
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 R 22:00
EY
22:30 eene sl 22:30
VELVET T2 4 partidos) CINE i 3
23:00 EL PELICULON EL PELICULON 23:00
ME RESBALA T3
23:30 CINE 23:30
EN TIERRA HOSTIL
00:00 00:00
Segundo trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 iBOOM! MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS 21:00
21:30 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 22:30
CASADOS A
23:00 SINIDENTIDAD T2 | PRIMERA VISTA CINE EL PELICULON EL PELICULON | 23:00
23:30 23:30
VISA VIS
00:00 CINE 00:00
Tercer trimestre
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES [ VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 iBOOM! iBOOM! MULTICINE MULTICINE 20:30
- UEFA CHAMPIONS -
21:00 NOTICIAS LEGUE NOTICIAS Ziey
21:30 (Dede el 11/08 21:30
4 partidos)
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
TRANSPORTER
22:30 22:30
CINE TRANSPORTER T2 ONE
23:00 EL PELICULON EL PELICULON 23:00
CINE
23:30 TU CARA ME SUENA 23:30
T4
VELVET T3
00:00 CINE TOP CHEF T3 00:00
Cuarto trimestre
LUNES | MARTES [ MIERCOLES | JUEVES | VIERNES SABADO DOMINGO
20:30 iBOOM! iBOOM! MULTICINE MULTICINE 20:30
21:00 NOTICIAS U CHAMEOS NOTICIAS 21:00
- LEGUE -
21:30 e 21:30
22:00 EL HORMIGUERO 3.0 EL HORMIGUERO 3.0 22:00
22:30 22:30
CINE
23:00 A TUCARA ME SUENA EL PELICULON EL PELICULON 23:00
MAR DE PLASTICO M(AERS 5;’2':;; ;C)O TOP CHEF T3 VELVETT3 ™
23:30 | (se emite en lunes 23:30
e desde el 02/11) e
: VELVET Rp _
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

Anexo 6. PARRILLAS DE ANTENAS3 por trimestres -de 1992 a 2015-.

PRIMER TRIMESTRE 1992

LUNES MARTES | W™Ercoles |  Jueves | VviERNES | sABADO DOMINGO
06:00 LA LLAMADA DEL OESTE 06:00
00150 ANTENASNOTICIAS1 0050
07:00 07:00
AULA 3 AVENTURAS ENEL AULA 3 LOS 3 DEANTENA3
07:30 LAGO p 07:30
LA GUARDERIA (8 2 9.30)
08:00 Gran Prix + Super agente Cobra + La familia Potato + Los Glo friends DETUA TU SERIES |_NFANT"-F$ WEHLY
08:30 Mi pequefio Pony + Gutsy Frog Rp B Ca_S“"‘) Eureka [ og.3g
Aqui esta Michael Mi Pq Pony
09:00 5 casti Gusy Luz 09:00
09:30 Transformers 09:30
; SERIES INFANTILES | Familia Potato :
low Castillo Eureka gy
10:30 TAN CONTENTOS (9.30 a 13.00) Remi 10:30
Remi Mi
11:00 em ' pa Pony 11:00
Horoy el Barro Gusy Luz .
11:30 Santa Barbara He Man FUTBOL SALA - 1'17:30
12:00 12:00
12:30 PEYTONPLACE '15.39
13:00 i 13:00
BONANZA LOS INVASORES CENTIMETROS
13:30 CUBICOS FUTBOL 13:30
14:00 EMISION LOCAL MIBELLA GENIO F’T,\""'F;'chgﬁ 14:00
COSASDE CASA LA MUJER SHERIFF COSASDECASA SOM OS 10 (Fin20/2) LA VIDA EN COLOR LOS HEROES DE ( )
14:30 (Fin16/3) (Fin17/3) (Fin 18/3) RETIROA LA FUERZA (Fin 20/3) 14:30
HOGAN
15:00 ANTENA3 NOTICIAS 1 15:00
15:30 LEONELA (Fin 6/3 pasa a la mafiana 10:50 a 11:35) desde el 9/3 lo cubre TELECINE 15:30
16:00 EL PROGRAMA DE HERMIDA 16:00
16:30 16:30
TELECINE
00 (fin sabados 28/3) 00
17:30 17:30
18:00 LA MERIENDA 18:00
Supermario - Polochon (martes y viernes)
18:30 v ireni 18:30
B conde Duckula + La Sirenita LA CONQUISTA DEL
Cops - RIC OESTE
19:00 UN HOMBRE DE . 19:00
SALVADOSPORLA  FAMILA (finBrz)  SUPERFORCE(fin9/2)  HR DEMARSHALL PRINGPE DE BELL AR (fin 1/3)
CAMPANA SOMOS 10 UN HOMBRE DE SOMOS 10
19:30 (estreng 25/2) FAMILIA (desde 26/2) (estreng 27/2) 19:30
A FAMLA
20:00 RULETA DE LA FORTUNA CHICAS CON CLASE 20:00
NEWTON (FIN 1/3)
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 20:30
2D COCHE COP ROCK (fin 5/3) - 21:00
EQUIPO A FANTASTICO | NUEVOS PoLIciAS NUEVOS POLICAS || 55 3 pEANTENAS|  EL FLACO (5)
21:30 (fin 10/3) + 21:30
FARMACIA DE L GORDO
22:00 GUARDIA 22:00
2230 | | A pELiCULA DEL | LA PELICULA DEL | CINTURON NEGRO TRAS LA PISTA DEL 2250
23:00 LUNES MARTES DETUA TU CRIMEN CINEDENOCHE | NOCHE DELOBOS | 23:00
23:30 23:30
00:00 ANTENA3 NOTICIAS 3 00:00
TOS HOMBRES
00:30 DEAZUL vancuso | BNEL CALORDELA Lou G+RANT 00:30
01’00 (fin 23/3) NOCHE CINE DE NOTICIAS 5100
: coLoQuio MADRUGADA DEPORTIVAS :
01:30 HOSPITAL CENTRAL (fin 24/3) LA CLAVE 01:30
02:00 PASARELA 02:00
02:30 | AULA3 02:30
03:00 03:00
03:30 03:30
04:00 CINE Y PROGRAMAS REPETIDOS 04:00
04:30 04:30
05:00 05:00
05:30 05:30
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SEGUNDO TRIMESTRE 1992

LUNES MARTES I MIERCOLES | JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

06:00 AVENTURAS ENEL | LA LLAMADA DEL 06:00

LA LLAMADA DEL OESTE LAGO OESTE LUCKY LUKE
06:30 06:30
ANTENA3NOTICIASL
07:00 07:00
AULA 3
07:30 - Denver 07:30
LA GUARDERIA
08:00 Silverhaw ks SERES INFANTILES 08:00
.- Denver LOS 3 DE ANTENA 3
08:30 _ Dinoriders 8 Baron 08:30
Aqui esta Michael / Denver

09:00 Gutsy Frog Houndcats SERIES INFANTILES | 09:00

09:30 Archei & ?abnna Archei & Sabrina 09:30
Bucky D'Hare Houndcats

10:00 La sirenita La sirenita 10:00

TAN CONTENTOS Spiderman .

. Spiderman .
1050 La selva del cemento Las Olimpiadas P 10:30
11:00 Atrévete Los Gladiadores 11:00

Leonale (Fin 17/4)
11:30 ¢ 11:30
Santa Barbara FUTBOL SALA
12:00 12:00
12:30 12:30
13:00 o 10S ;N\/ A ?ORES CENTIVETROS PAYTONPLACE  [=00
in 17/4 g
13:30 ( ) CUBICOS PANTERA ROSA | 13:30
14:00 EMISION LOCAL PANTERA ROSA 14:00
14:30 CORAZON DE MELON HEROES DE HogAN| VUELTABERICA - 1439
15:00 ANTENA3 NOTICIAS 1 15:00
15:30 FARMACIA DE 15:30
GUARDIA rp
16:00 16:00
TELECINE (desde 4/4)
16:30 16:30
17:00 COSAS DE CASA 17:00
17:30 ) ) LA MERIENDA ) (desde 4/4 cambio PROGRAMA DE 17:30
Chicho Terremoto (fin 26/5) + Nifios al rescate + Super Mario hora) HERMIDA
18:00 Dickula (fin 10/4) + La familia Trapp (fin 28/6) 18:00
18:30 Mujercitas 18:30
19:00 19:00
SALVADOS POR LA SOMOS 10 KAPPATOO SOMOS 10 PRINCIPE BELL AIR
19:30 |.CAMPANA (fin 18/5) (estreno 15/4) 19:30
SUPERMARKET
20:00 RULETA DE LA FORTUNA CHICAS CON CLASE 20:00
(fin 27/6)
20:30 ANTENA3 NOTICIAS 2 (hasta el 28/6 entra a las 20.30. A partir del 29/6 retrasa su entrada a las 21.00 todo el verano) 20:30
21:00 EQUIPO A NUBEVOS PoLicias | CNTURONNEGRO LUZ DELUNA LOS 3 DE ANTENA 3 EL FLACO 21:00
presentacion fin 27/6 +
21:30 (fin 27/6) 21:30
3 FARMACIA DE | TRAS LA PISTA DEL EL GORDO
22:00 CINTURON NEGRO GUARDIA CRIVEN (fin10/4) 22:00
22:30 | LA PELICULA DEL | LA PELICULA DEL 22:30
LUNES MARTES
23:00 } CINE NOCHEDELOBOS | 5309
DETUA TU QUEDATE CON LA
23:30 COPLA 23:30
00:00 ANTENA3 NOTICIAS 3 SNOTOASS 00:00
00:30 LA LEY DE Mc 00:30
CLAIN NOTICIAS
01:00 | MAXMONROE COLOQUIO ENEL CALOR DE LA DEPORTIVAS (fin7/6) | 01:00
POLICIA / NOCHE
01:30 (del 6/4 al 25/5) HISTORIAS DE LOU GRANT 01:30
MEDIANOCHE
02:00 LA CLAVE 02:00
R CINE PARA EL RECUERDO PROGRAMAS ezED
REPETIDOS
03:00 03:00
PROGRAMAS
03:30 REPETIDOS 03:30
04:00 AULA3 04:00
&
04:30 . 04:30
REPETICION PROGRAMAS CINEDE
05:00 MADRUGADA 05:00
05:30 05:30
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LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES COMO MEDIO DE INTERACCION SOCIAL A
TRAVES DE LOS 25 PRIMEROS ANOS DE CONTENIDOS DE ANTENA3

[ ) TERCER TRIMESTRE 1992

LUNEs |  wmARTES | MiErcoles | Jueves | VIERNES SABADO DOMINGO
06:00 LA LLAMADA DEL OESTE (fin 27/9) 06:00
06:30 REPETICION DE 06:30
AULA 3 (fin 11/7) 0G S
07:00 PROGRAMA 07:00
07:30 SERIES DE ANIMACION 07:30
08:00 ANTENA3 NOTICIAS 1 (fin 25/9)** 08:00
08:30 LA GUARDERIA 08:30
Super Ratén - Heman Los